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Préface

Toute politique nait, d’abord, dans la parole et toute réalité trace ses contours a travers le
discours mais ne se confirme ou s’infirme qu’a partir de sa réalisation. La politique libanaise est
principalement faite de discours déroutants et de promesses a consistance éphémere beaucoup plus
que de projets édifiants ou d’actions de soudage civil.

Aussi, pourrions-nous imaginer la quantité de paroles qui fusent tous les jours dans l’espace auditif et
visuel des libanais, vu le nombre considérable d’Institutions politiques, religieuses voire
confessionnelles qui encombrent le paysage de notre petit pays.

Depuis que les discours des politiciens — et de ceux qui gravitent dans leurs orbites —
engendrent de maniéere consciente ou inconsciente, volontaire ou involontaire, des différends de tout
ordre entre les libanais, depuis que nous savons que la parole est elle-méme acte, nous avons cherché
a sonder cette parole et voir quel impact a-t-elle sur le citoyen libanais et par conséquent sur | 'unicité
de son identité.

Se trouvant pris au centre — ou au piege — d 'un tourbillon d’enjeux multiples prétendant servir
ses interéts, le peuple libanais a développé une schizophrénie existentielle tellement il voit ou entend
la chose et son contraire, ce qui, forcément, entame [’essence méme de son identité profonde ne
sachant plus qui il est vraiment.

Notre ouvrage s’est donc proposé de mettre sous lumiere cette consentante relation fatale
entre l’identité citoyenne et le discours politique. A cet effet, nous avons adopté une approche
semiolinguistique pour traiter la substance politique.

L’étude commence par un cadre conceptuel qui met l’accent sur la complexité dynamique et
relationnelle du processus de la construction identitaire comme sur les spécificités du discours
politique dans leur relation avec les représentations sociales et a la fagon dont les discours deviennent
indicateurs d’identités.

Par la suite, nous avons pris appui sur les outils de la sémiotique et de la sociolinguistique pour
creuser les discours des leaders politiciens libanais. Nous avons choisi la période des élections
parlementaires de 2018 ou nous avons tente de dresser une ébauche d’inventaire de leurs procédeés
linguistiques et discursifs afin de pouvoir analyser, en toute objectivité, leurs manipulations
langagieres, aux sens propre et figuré.

En aidant ainsi a développer la capacité de déceler les astuces oratoires de ceux qui les prononcent,
le projet particulier de ce livre serait de pondérer chez les récepteurs de discours politiques
l’adhésion instantanée a un certain discours aussi bien que [’aversion passionnée a l’égard d’un
autre.

Aujourd’hui, a la veille des élections de 2022, la ou [’entité méme du Liban en danger, il serait
intéressant de noter que les discours et les figures sont toujours les mémes. Presque. Cette logorrhée,
disparate et inefficace, redondante dans son impuissance, serait-elle ['autre ou la vraie face de
l’identité libanaise ?

A Dorigine, ce travail, fut un projet de recherche soutenu par I’Université Libanaise et par le
CNRS. Cette recherche a duré trois ans et elle constituera la pierre angulaire d’un futur programme
informatique permettant de reconnaitre les stratégies linguistiques et, par conséquent, les « desseins »
politiques de ceux qui nous gouvernent « en un simple clic ».

Qu’il me soit permis de saluer les efforts des linguistes, membres de [’équipe, qui ont
collaboré avec enthousiasme a cette recherche malgré des difficultés de toutes sortes qui ont
accompagné le travail des ses debuts, notamment, Dr. Dalal DANOUN pour son dévouement et sa
perséverance.

Nous espérons, enfin, que cet ouvrage serait d’une certaine utilité académique pour les étudiants en
matiere d’analyse de discours et contribuerait, tant soit peu, a dissiper, de maniéere raisonnée, les
brumes de désunion causées par les discours bruyants, souvent vains, de nos politiciens.

Wafa BERRY HAJJ, Coordonnatrice du projet



Résumé

Existe-t-il une ou plusieurs identités libanaises ? Quelle est la réalité¢ de cette image d’un
« pays exception », reprise dans différentes expressions politiques ? Prenant appui sur les
outils de la sémiotique et de la sociolinguistique, ce projet tentera a travers 1’analyse du
message politique de répondre a cette question centrale : quelle(s) identité(s)
transparai(ssen)-t-il(s) a travers Dattitude politique actuelle verbale et visuelle ? Si
différenciation il y a, quels seraient ses procédés discursifs ? Autrement dit, quelles identités
politiques et sociales proneraient les politiciens libanais et comment procéderaient-ils ?
Nous nous proposons de recueillir un corpus politique (visuel et verbal) qui permettra de
démontrer in fine comment, par le biais d’une certaine « inflation » ou « apesanteur »
sémantique et visuelle, I’emphase politique favoriserait (explicitement ou implicitement)
une fracture identitaire et sociale. Ce projet aura ainsi pour objectif de décrire et d’analyser
les procédés politiques en question et de dresser 1’ébauche d’un inventaire de procédés
discursifs auxquels recourent des politiciens libanais. Cet inventaire constituera la pierre
angulaire d’un futur programme informatique permettant de reconnaitre les stratégies
linguistiques et, par conséquent, les « desseins » politiques de ceux qui nous gouvernent «

en un simple clic ».
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INTRODUCTION GENERALE

Dans ce pluriel petit pays qu’est le Liban qui compte a lui seul dix-huit
communautés religieuses suivies chacune de ses représentants spirituels, politiques voire
institutionnels, la question identitaire a toujours ¢ét¢ au coeur du débat inter et
intracommunautaire sur I’Etat-Nation. Un débat qui, a plusieurs reprises, a débouché,
comme il est connu, sur des conflits armés, presque dictés par le contexte de ce pays dont la
diversité est, paradoxalement, la raison d’étre. La question n’a toujours pas été résolue pour
autant.

Si cette diversité ou 1’idée méme d’un « vivre ensemble » est si louable, nous ne
savons que tres bien les difficultés qu’elle pose ! Ces tensions sont palpables aux différents
niveaux de la société libanaise. Des tensions qui ont, donc, souvent trouvé la rue pour terrain
de leur réglement.

A T’origine de ces tensions, le contenu (verbal et visuel) de I’expression politique
elle-méme. Pour s’en apercevoir, il suffirait de faire le lien entre les discours des différents
politiciens influents sur la scéne nationale et les réactions qu’ils suscitent dans la rue. Ces
réactions peuvent étre plus ou moins conséquentes selon les enjeux. Ces constats sont donc
ceux de I’impossibilité du Liban de se construire une identité commune. Cité, en effet,
dans les plus anciens des livres « sacrés », le Liban est tour a tour une partie intégrante du
pays de Canaan, le pays des Phéniciens, une province romaine, une terre arabe, un émirat
ottoman autonome ou « petit Liban », un territoire sous mandat frangais, un pays indépendant
ou le « Grand Liban ». Ce pays mosaique qui garde dans ses « geénes » des traces des
multiples civilisations qui se sont succédées sur son territoire, est en soi un fait original et,
certes, une « exception ». Toutefois, la portée « positive » d’une telle exception si valorisée
est pour le moins a nuancer, du fait des conflits identitaires successifs qui ont fait et font
toujours partie intégrante de I’histoire du pays. Il s’agit en effet de points de vue, pour le
moins divergents créant une fracture entre les différentes composantes de la société
libanaise et rendant ainsi impossible la naissance d’une véritable identité citoyenne,
commune a tous les Libanais. Négligeant toute visée réelle de rassemblement national,
I’expression politique libanaise serait devenue un facteur de « désunion » identitaire,
I’endroit meme ou celle-ci se cristallise. Les expressions politiques portent en elles, donc, les

germes d’une escalade (ou une reprise de cette derniere), engendrant ainsi une fracture encore
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plus profonde qui se traduit souvent par des manifestations de violence qui outrepasseront la
seule violence verbale.

Les points de désaccord entre Libanais ne seraient-ils pas 1’expression de lectures
opposées que font les membres des différents partis politiques, « arbitres » de la paix civile ?

Une fois donc diagnostiqués, les points de désaccord appellent des solutions, comme
a titre d’exemple ’amalgame, non pas de différentes identités pour le Liban, mais celui
de plusieurs composantes identitaires reconnues comme telles et transcendant les
clivages communautaires au profit d’une identité citoyenne commune et
constitutionnelle. Ce qui n’a jamais €té véritablement le cas au Liban.

Les dernieres ¢€lections présidentielles francaises peuvent étre ici prises pour exemple,
puisque face aux intentions, formulées dans des discours politiques devenus un programme
¢lectoral jugé pour le moins comme « radical », d’un parti d’« extréme » droite ; nous avons
assisté¢ en France a un lever de bouclier majoritaire (citoyen et politique) que I’on nomme «
front républicain », en ce sens qu’il ne faille en aucun cas mettre a mal les principes du vivre
ensemble a I’intérieur de cet Etat ni avec son voisinage européen.

Le recueil du corpus politique (visuel et verbal) dans notre projet, suffisamment
représentatif de ce constat, permettra de faire montre du maintien et de la pérennisation,
comme conséquence, de ladite fracture entre Libanais. De ce constat est née notre idée d’une
contribution autour des objectifs spécifiques suivants : une banalisation des emphases
politiques itératives, une vulgarisation et une démystification par le biais de ’analyse
linguistique et sémiotique de I’Ilmage que certains politiciens cherchent a véhiculer et a
nous faire imposer leur vérité comme absolue. La polémique identitaire, d’ailleurs, est
intimement liée au choix des intéréts politiques libanais et le théme de I’identité revét, de fait,
une grande importance. Ainsi, a juste titre, Sahnoun (2016 : 370), citant lui-méme Ghiglione
(1974), indique que le discours politique est un « discours d’influence produit dans un monde
social », employé par les locuteurs dans le but d’« agir sur ’autre pour le faire agir, le faire
penser, le faire croire ». [Par conséquent] le discours politique est centré sur [’autre, le
destinataire », et [...] correspond a la fonction conative, telle que définie par Jakobson,
fonction dominante dans les discours visant a produire un certain effet sur le récepteur ». La
surenchére du discours politique libanais fera 1’objet, dans ses procédés linguistiques, d’un
inventaire des expressions, figures de style, lexique, tournures les plus utilisées dans le
marché politique libanais. Aussi, ces conflits sont également nés des interprétations
controversées, car communautarisées, de I’histoire du Liban. Chaque communauté a en effet

sa propre lecture. Cela a eu pour conséquence 1’absence d’un manuel scolaire d’histoire «
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unifi¢ » (tendant du moins vers une analyse des faits historiques contemporains plus
objective).

Décommunautariser la lecture de I’histoire est sans doute I'une des propositions dont la
concrétisation est a notre sens un défi que le Liban, en tant que Nation, doit impérativement

relever.

Méthodes et techniques

Nous avons cherché dans la premicre phase du travail a constituer une base de corpus
de nature politique a Beyrouth et dans différentes zones au Liban (Grand Beyrouth, au
Sud, au Nord et a la plaine de la Bégaa) pour documenter les usages langagiers et visuels,
déployés par les politiciens libanais. La réalisation du corpus implique la réalisation d'un
terrain ethnographique, reposant sur une connaissance du contexte social, et soucicuse
d’identifier des activités situées qui soient a la fois satisfaisantes pour les visées du corpus et
documentables par des chercheurs (Mondada, 2006). Pour documenter les usages langagiers
des politiciens libanais, notre approche s’est fondée prioritairement sur les principes
théoriques et méthodologiques de I’analyse des facteurs sociolinguistiques classiques
(variations diachroniques; diatopiques; diastratique ; diaphasiques), cf. Gadet 2003),

ceux de I’analyse sémiotique et ceux de I’analyse du discours.

Une approche théorique de la sémiotique de 1'Image politique ainsi que de
I’analyse du discours se sont avérées indispensables pour introduire I’analyse de notre
corpus. Le recueil et le classement de ce corpus a été fait pendant la premicre phase du projet
a partir trois types de données a savoir ; I’image (différents types d’affiches de promotion
politique), les slogans politiques (slogans représentant un politicien et/ou sa politique) et le
discours des politiciens libanais pendant la campagne ¢lectorale (2018).

La deuxiéme phase a ¢été consacrée a I’étude et a ’analyse des données selon le
modele de la Dynamique des forces abordée par Leonard Talmy (1988) qui rapporte la
maniere d'interaction de différentes entités par rapport a des forces préservées dans le
temps ou ponctuellement provoquées. Parmi les situations présentées dans ce modéle
concernant l'usage de forces, nous trouverons la résistance a une force, le dépassement
de cette résistance, le blocage d'une force, la suppression de ce blocage, et ainsi de suite.
Nous avons profité¢ de ce modele pour étudier la capacité de structurer le langage du point de
vue de l'influence d'une situation sur une autre. Sur un corpus transcrit des discours

politiques, nous avons tenté d'organiser une classe non exhaustive d'expressions et d’actes
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de parole catégorisées selon leurs valeurs sémantiques. Ces derniers ne sont pas
exclusivement liés par des interactions dues a des forces physiques mais aussi, par des
interactions psychologiques et sociales percues comme des pressions psychosociales.
D’abord, nous avons cherché les liens sémantiques dans notre corpus selon les primitives de
déclenchement en se basant parallelement sur le modéle de la Grammaire applicative et
cognitive. Ce mod¢le aborde le champ sémantique de l'action en privilégiant la notion
d'agent. La différence entre les deux modeles, la dynamique des forces et la Grammaire
applicative et cognitive réside dans le fait que le premier s'adresse a des jeux d'oppositions
sémantiques binaires, tandis que le deuxiéme s'intéresse aux situations statiques,
cinématiques et dynamiques. Ensuite, nous avons tent¢ d’exposer les différents types de
confrontation pouvant exister entre les situations non statiques. Les rapports établis entre les

situations sont basés sur l'interaction entre deux acteurs : 1'agoniste et 'antagoniste.

Notre projet s’est proposé de jeter la lumiére sur les adjuvants iconographiques et
discursifs auxquels recourent les politiciens libanais dans leur dessein de nous faire
adhérer a leur politique et par conséquent a leur identité idéologique. Ce travail
débouchera sur une étude inédite, théorique et appliquée du role du discours politique dans
I’union ou la désunion des libanais, et, par conséquent, de leur cohésion identitaire.
Notre analyse linguistique nous permet de constituer des ressources linguistiques (sous
forme d'une base de données) utilisables dans des programmes de traitement
informatiques, pour un processus de filtrage automatique des textes, une extraction
d'informations, annotation automatique et une indexation a partir d'annotation

sémantique de documents relatifs a plusieurs domaines.

Au niveau académique, ce projet constitue une référence dans I’analyse du discours
libanais. Il a fait travailler un groupe d’étudiants sur la transcription du discours et les a initiés
aux pratiques de collecte et de tri des données. Les différentes ressources
linguistiques sont directement exploitables dans des applications didactiques pour la langue
frangaise et arabe, pour des cours universitaires a objectif spécifique (Faculté
d'Information, Faculté de droit et des Sciences politiques, etc.) ou dans une étude de la

structuration des terminologies.

Au niveau social, ce projet aurait le mérite de démystifier une bonne part du

discours politique libanais manipulateur et de démontrer a nos concitoyens les rouages
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du discours persuasif (visuel et verbal) et les astuces discursives qui nous chauffent et
nous montent parfois les uns contre les autres effritant notre identité commune au lieu
de la souder, que le tout est question, non pas de sincérité et spontanéité, mais, de

stratégie communicative qui se répéte d’un politicien a un autre.
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Chapitre I

La construction de I’identité nationale

A la veille des changements technologiques et sociaux et & ’entrée dans I’ére
démocratique de I’industrialisation et de I’urbanisation, de nouvelles formes de vie sociale
et de rapports sociaux émergent continiment. Faisant partie du débat idéologique moderne,
I’histoire de I’identité nationale et de sa construction est déterminée par des enjeux
politiques visant a structurer la vie sociale qui n’existe qu’en reflet d’une altérité. Tout en se
nourrissent de la diversité des expériences et tout en considérant la pluralité linguistique et
culturelle comme un facteur d'enrichissement, 1’idée de la « nation » et de D’identité
nationale ¢voluent constamment au fil du temps. Dans le but de montrer comment s’effectue
concrétement ce travail de construction des identités nationales (individuelles, collectives,
mixtes) au Liban, nous allons examiner, dans ce qui suit, ce travail de construction sous ses

différentes dimensions : sociales, culturelles et stratégiques.

1. Définition de la nation

Compte tenu de la masse de littérature sur ce sujet, nous avons choisi de discuter
uniquement des interprétations théoriques de l'identit¢é qui semblent nécessaires a la
compréhension conceptuelle des phénomenes inhérents a notre problématique.

Spécialiste de la littérature populaire et du régionalisme, Anne-Marie THIESSE définit
la nation dans son ouvrage intitulé La création des identités nationales comme étant « une
fiction bien fondée, non pas du fait de ses fondements historiques, mais en raison de
l'adhésion collective a cette fiction [...] adhésion qui ne nait pas d'un sentiment spontané

mais d'un long travail d'inculcation » (cité¢ par SAPIRO, 1999, p.187).
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Fiction bien fondée

|

Adhésion collective a cette fiction

}

Long travail d'inculcation

}

NATION

Figure 1 : Définition de la nation d’aprés Anne-Marie Thiesse

L’auteure souligne également que la nation « nait d’un postulat et d’une invention.
Mais elle ne vit que par ’adhésion collective a cette fiction » (1999, p.14). La citation ci-
dessous illustre que la formation des nations est étroitement liée a la modernité sociale et
économique et accompagne I’évolution des processus de production, des marchés et des
échanges commerciaux.

Les nouvelles formes de la vie économique « exigent la constitution d’ensembles plus vastes
que les Etats-nations. » (THIESSE, 1999, p.14). Ainsi les nations se définissent-elles par un
patrimoine symbolique qui correspond a « un lien mystique entre des personnes et un lieu, une
relation immuable entre les citoyens et leur pays » (RANEY, 2013, p. 21). L'appartenance a
une nation induit dans la plupart des esprits « l'idée d'une filiation issue de grands ancétres et

semble ainsi remonter a la nuit des temps. » (TABOADA-LEONETTI, 2000, p.1)

La plupart des recherches en Sciences Politiques consacrées au patriotisme
considerent que celui-ci est utilisé, voire suscité par les Etats « pour générer un attachement
au groupe national dans le but de construire une communauté politique unie. » (RANEY,

2013, p. 21)

Cependant, d’apres Tracey Raney (2013), la loyauté, I’intégrité du groupe, ’amour

et la fierté sont des émotions profondes susceptibles d’inciter les individus a agir d’une
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manicre qui n’est pas toujours conforme a leurs propres intéréts (payer des impdts, voter ou

s’engager dans I’armée).

2. De l'identité a l'identite nationale

L'identité a été le sujet d'une grande variété de discussions logiques philosophiques,
psychologiques (en sens social et développemental), sociologiques, politiques.
Formellement et logiquement, le mot « identité » est un terme relationnel qui se définit
comme ¢tant la liaison entre deux ou plusieurs entités liées d'une manic¢re qui défend la
similitude ou 1'égalité. (CILLIA et al., 2009)

Si ’on devait utiliser cette définition de 1’identité en référence au « réel » des objets,
des individus ou des groupes de personnes, on rencontrerait immédiatement un nombre
d'objections. En premier lieu, ’impossibilité de I’existence d’un tel critére de similitude
absolue lorsqu'il s'agit de membres d'un groupe. De plus, 1'idée intenable de la stabilité d'un
individu parce que les gens changent constamment au cours de leur vie, que ce soit
physiquement, psychologiquement ou socialement. (CILLIA et al., 2009) En d’autres termes,
le concept d'identité ne signifie jamais rien de statique ou d’immuable, mais représente
plutét un ensemble d’¢léments et de processus situés dans 1'écoulement du temps — en
constante évolution — aussi bien pour toutes les formes d'identités personnelles que sociales.

Par conséquent, ce concept statique de I’identité proné par Martin (1995) suggere a
tort que les gens appartiennent a une unité collective intrinséque solide et immuable en raison
d'une histoire qu'ils ont soi-disant en commun, et qu'ils se sentent ainsi obligés d'agir et de
réagir en groupe lorsqu'ils sont menacés. Compris de cette fagon, ce concept est donc
incapable d'expliquer pourquoi les acteurs sociaux impliqués agissent d’une telle
maniére et comment de tels conflits politiques et militaires pourraient survenir. Etant
donné 1'hypothése d'homogénéité et de constance, cette définition n’est pas en mesure de tenir
compte de la complexité ethnique du phénoméne (mythes, souvenirs, culture de masse, etc.).

Une définition plus compléte de I'identité devra ainsi €tre considérée.

La théorie philosophique de 1'identit¢ de Paul Ricoeur (1992) accorde toute une
grande importance a la complexité dynamique et relationnelle du processus de la
construction identitaire. Ainsi, nous aimerions donner, dans ce qui suit, une description
générale des bases de la théorie de Ricoeur (1992), car elles sont importantes pour la

conceptualisation de l'identité dans notre projet de recherche.
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Ricoeur (1992) distingue, d’abord, entre deux sous-composantes : l'identit¢é comme
une similitude et 1’identit¢é comme un égoisme. Il caractérise la similitude comme étant un
concept de relations et de corrélations. Il divise la structure conceptuelle de la similitude en
trois composantes sémantiques : d'abord, l'identité numérique qui dénote l'unité¢ — le
contraire de la pluralité. Ensuite, 1'identité qualitative qui correspond a une ressemblance
extréme d’éléments si similaires qu'ils sont interchangeables sans différence notable. Ce
second critére prédomine a chaque fois que la croissance et le vieillissement agissent comme
des facteurs de divergence, de variabilité, de discontinuité, d’instabilité, de dissemblance
ou de diversité culturelle. Par conséquent, les notions de la similitude et de 1'individualité
s’entrelacent dans une relation dialectique réversible comme le passé et I'avenir communs
sont décisifs pour la constitution de toute identité nationale. Ainsi la notion d’identité
narrative fonctionne-elle comme un intermédiaire entre ces deux éléments identitaires dans
I'ordre de la temporalité, oscille-t-elle entre les deux poles d'identité et intégre-t-elle les
éléments changeants et dynamiques dans un cadre temporel permanent. (CILLIA et al.,

2009)

Claude Lévi-Strauss voulait bien faire sortir la notion d’identité du « ghetto » dans
lequel il la voyait enfermée par la réification d’une seconde nature, par une théorie du sujet
et de ses habitus, par ’utilisation existentialistes des sciences sociales. Pour Lévi-Strauss, le
projet « n’[est] pas de "vivre' l'identité, mais de la "connaitre" ». (DENIEUIL, 2009, pp. 92-
93)

La nation est une « communauté politique imaginée » (HOLLIDAY, 2010, p.3) Son
caractére contingent et imaginaire permet d’aiguiser la conscience dogmatique au sein
d’une coexistence pluraliste constituée de divers groupes ethniques, communautés
linguistiques et religieuses. L’appartenance a une méme identité nationale impose des
critéres non civiques tels que : 1'origine ethnique, 1'accent, la naissance et 1'ascendance
(SOULE et al., 2011)

Par ailleurs, pour I’anthropologue Maurice Godelier (2011), I’identité c’est « la
cristallisation a intérieur d’un individu des rapports sociaux et culturels au sein desquels
il/elle est engagé(e) et qu’il/elle est amené(e) a reproduire ou a rejeter. On est le pere ou le
fils de quelqu’un par exemple et cette relation a I’Autre définit le rapport qui existe entre
nous et en méme temps en chacun de nous, mais sur un mode différent : le pére n’est pas son

fils. » (GODELIER, 2011, p.5).
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Cependant, comme P’identité est intérieurement vécue par les individus et touche a
leur sensibilité profonde et a leurs émotions, ainsi, on peut aisément manipuler par des
enjeux sociétaux dans le monde politique ou autre. Les identités, elles, continuent a se
disputer dans les quatre coins du monde, et la temsion monte parfois jusqu’a de cruels
éclatements. Au moyen de cette opération narrative qui sert de médiateur entre la
concordance et la discordance, un concept dynamique d'identité se forme qui comprend

¢galement le concept de transformation. (CILLIA et al., 2009)

Néanmoins, cette unité est menacée par des rebondissements inattendus le long du
processus de discordance. Les constructions identitaires ne sont donc pas des structures
parfaitement libres. Lorsque le comportement des leaders politiques s’¢loigne trop du modele
attendu, « il devient difficile de reconstruire un sens pertinent pour la situation, la

communication risque d’étre rompue » (MARTEL, 2018, p.66)

3. Les différents types d’identités

L’objet d’identification des identités collectives — contrairement aux identités
individuelles — n’est pas associ¢ a des individus, mais plutot a des groupes, des
organisations, des classes et des cultures. L'élément qui relie ces deux perspectives est le fait
qu'elles congoivent toutes deux des caractéristiques identitaires des objets individuels et

collectifs comme étant défini de l'extérieur. (CILLIA et al., 2009)

Cette idée nous amene a la notion d’identité multiple qui suppose que des individus
ainsi que des groupes collectifs tels que les nations sont a bien des égards des hybrides
d’identité, et donc I’idée d’une identité¢ pure homogene tant au niveau individuel que collectif

est une FICTION et une ILLUSION trompeuses.
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Identités multiples

Identités collectives

Figure 2 : Les différents types d’identités

Les membres de toute société disposent d’un large éventail de sources
d'identification : régionale, suprarégionale, culturelle, linguistique, ethnique, religieuse,
sexuelle, politique, en fonction du contexte qui compose aussi son identit¢é multiple.
Néanmoins, quand les différentes identités sociales se chevauchent, ces identités multiples
représentent un potentiel correcteur qui peut contrecarrer les pratiques d'exclusion, de

différenciation, et de discrimination. (CILLIA et al., 2009)

4. La construction des identités nationales

Selon Anne-Marie Thiesse (1999), la nation et I’identité nationale exigent que les
citoyens se sentent, d’une certaine maniere, liés au groupe national dans son ensemble.
L'auteure cherche a restituer a la fois l'arbitraire et le volontarisme qui président a la
construction de toute identité nationale. Elle remet aussi en cause certaines dichotomies

préconstruites, entre le régional et le national, et surtout entre le national et I'international.

Anne-Marie Thiesse montre bien dans son ouvrage La création des identités
nationales I’importance des processus relatifs a la construction des nations et des identités
nationales. Elle met en relief leurs histoires et souligne également 1’importance du « lien
primordial, intérieur, absolu, qui lierait désormais chacun, non plus a un prince, mais a

une unité sociale abstraite, la nation. » (TABOADA-LEONETTI, 2000, p.1) Pour Thiesse,
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« rien de plus international que la formation des identités nationales. Le paradoxe est de
taille puisque [’irréductible singularité de chaque identité nationale a été le prétexte
d’affrontements sanglants. Elles sont bien pourtant issues du méme modele, dont la mise au
point s’est effectuée dans le cadre d’intenses échanges internationaux ». (1999, p.11)

Quant a l’origine des nations modernes, Anne-Marie Thiesse précise que ces
derniéres « ont été construites autrement que ne le racontent leurs histoires officielles. Leurs
origines ne se perdent pas dans la nuit des temps, dans ces dges obscurs et héroiques que
décrivent les premiers chapitres des histoires nationales. [...] (1999 p.12). La véritable
naissance d’une nation, c’est le moment ou le peuple croit en sa présence et son existence.
La nation est vivante. Elle s'assimile a une invention imaginaire ou le sentiment national
n'est spontané¢ que s'il est parfaitement intérioris€. C’est pour cela que le sentiment
d’attachement a la nation devra étre inculqué (mythologies, contes, traditions, symboles
nationaux!, etc.) et porté par des écrivains, des artistes, des érudits, des professeurs, des
¢tudiants, etc. Car I’enseignement du patrimoine national a toujours inclu « les
particularismes régionaux, lesquels, aprés avoir été découragés ou brimés, sont depuis
valorisés en tant qu’illustration de la diversité et de la richesse de [’identité nationale. »
(TABOADA-LEONETTI, 2000, p.14). Autrement dit, tout le processus de formation

identitaire a consisté a déterminer le patrimoine de chaque nation et a en diffuser le culte.

Par ailleurs, le choix du dialecte est parfois un enjeu politique, comme en Norvege
« ou la gauche oppose le parler paysan du landsmaal au dano-norvégien (riksmaal) parlé
dans la capitale, au nom de « l'authenticité » du premier contre l'origine « étrangere » du

second. » (SAPIRO, 1999, p.189).

Spécialiste en sociologie politique et professeure au département de science politique
et d’administration publique de I’Universit¢ Ryerson a Toronto, Tracy RANEY (2013)
indique dans son article intitulé Le Patriotisme par le bas au canada : reconstruire l'identité
nationale sur l'« autoroute des héros que les études en psychologie sociale soulignent toutes
que I’attitude vis-a-vis la nation reléve de deux catégories : « le patriotisme (dit patriotisme

constructif) defini comme un sentiment d’attachement, d’appartenance, de fierté ou d’amour

! Anne Marie Thiesse (1999) établit la liste des ¢léments symboliques et matériels que doit présenter une nation digne de ce nom : « une

histoire établissant la continuité avec les grands ancétres, une série de héros parangons des vertus nationales, une langue, des monuments
culturels, un folklore, des hauts lieux et un paysage typique, une mentalité particuliere, des représentations officielles — hymne et drapeau —
et des identifications pittoresques — costume, spécialités culinaires ou animal emblématique. » (p.14)
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du pays, et le nationalisme (parfois appelé aussi patriotisme aveugle) qui implique un

sentiment de supériorité nationale, de domination ou d’hostilité envers les autres » (p. 21).

Maitre de Conférences a 1'Université Paris 1, au Centre de recherches politiques de la
Sorbonne, Yves DELOYE (1994) souligne que la question de l'identité nationale est
fortement présente dans le discours politique. Pour lui, elle résulte d’un travail de

construction dans sa dimension sociale, culturelle et stratégique.

Dimension Identité

Qh‘“eue nationale

Dimension

\stratégique

Figure 3 : Les différentes dimensions de I’identité nationale

Cependant, I’auteur ajoute que cette identité nationale est « changeante d'une heure
a l'autre et avec chaque nouvel incident que vit la nation est modifiable comme ['événement

méme qu'elle reflete » (p.281)

D’autre part, RANEY (2013) précise que les rituels civiques non étatiques « sont des
espaces essentiels a la construction de Uidentité nationale car ils incarnent ce transfert de
Dexpression patriotique depuis un acte singulier vers un acte collectif. » (p.23). Ils sont
révélateurs de l’intensité de I’engagement des citoyens vis-a-vis de la communauté
nationale, et servent a créer un espace public qui met en exergue I’importance de I’unité

nationale, notamment dans les périodes de « crise ». Notons que ce theme de la crise est trés
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important pour bien définir toute nation. Une fois menacés, les membres du groupe cherchent
ou bien a réaffirmer leur identité ou bien a la redéfinir clairement, d’'une maniere plus

visible, plus concréte et plus restrictive.

En bref, ...

Nous avons pu tirer de ce chapitre I'importance de D’attention accordée par les
chercheurs a la complexité dynamique et relationnelle du processus de la construction
identitaire, au passé et a l'avenir, qui constitue un des premiers facteurs décisifs dans la
constitution d'une nation (CILLIA et al., 2009).

L'identité nationale est donc un complexe de croyances ou d'opinions communes ou
similaires internalisées au cours de la socialisation et d'attitudes émotionnelles communes
ou similaires a I'égard de ces aspects et les groupes externes, ainsi que les positions
comportementales communes ou similaires, y compris dispositions inclusives, solidaires et
exclusives, distinctives et également nombreux cas de dispositions linguistiques.

Dans le but de montrer comment s’effectue concrétement ce travail de construction
des identités nationales (individuelles, collectives, mixtes) au Liban, ce travail de
construction sous ses dimensions politique, sociale, culturelle et stratégique sera examiné

dans notre seconde partie.
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CHAPITRE 11

Le discours politique : spécificités et enjeux

A Dlinstar des mutations sociétales que l’on associe au modernisme et a la
démocratisation, la vénération accordée aux politiciens 1’emporte aux partis et a I’ensemble
du systéme politique d’antan. La médiatisation vedettarise les politiciens afin que ces
derniers puissent établir davantage des relations d’intimité avec I’électorat. Les « ¢léments
du langage » auxquels les hommes politiques recourent leur permettent d’enfiler et de
développer un systéme de réflexion et de conduite en fonction des représentations sociales
afin d’obtenir, en retour, la reconnaissance du public. Cependant, comment ces leaders
arrivent-ils a étre a la fois convaincants et percutants ? Comment réussissent-ils & donner
autant de crédibilité a leur discours ? Quelles stratégies communicationnelles mettent-ils en
ceuvre pour atteindre leurs finalités ?

Ce chapitre tentera de répondre a ces questions, de déchiffrer et de décoder les ressorts
du langage politique des leaders grace a des cadres de référence linguistique, sémiotique,
pragmatique, rhétorique et communicationnel qui nous permettront de décrypter leurs
contradictions, leurs semi-vérités et de traquer, éventuellement, leurs mensonges pour

juger de la valeur de leurs engagements et des idées qu’ils proposent.

1. Qu’est-ce qu’un discours politique ?

Comme le souligne C. Kerbrat-Orrechioni dans sa présentation, le discours politique
n’est pas un discours comme les autres; il comprend des dimensions linguistiques,
sociolinguistiques, lexicologiques et textuelles. Basé sur 1’exhortation et la dissuasion, il

tente de « faire adhérer les destinataires aux choix politiques qui leur sont proposés. »

(AMOSSY & KOREN, 2010, p.13)

Le discours politique est une forme de discours engagée dans I’accession au

pouvoir. Il s’assimile, d’apres Liliana COLODEEVA et Diana PRICOPCIUC, a « un lieu de
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combat entre les citoyens et I’Etat, entre les forces politiques, entre I’Etat et les forces
politiques. » (2014, p.52) et c’est grace a lui que les citoyens définissent la situation sociale et

politique de leur patrie.

DISCOURS —  Forme de discours engagée dans
POLITIQUE

l'accession au pouvoir

/

Dimensions

U les citoyens et 'Etat
d Linguistiques

O sociolinguistiques
B Lieu de combat Qd les forces politiques
d Lexicologiques

U Textuelles entre i
U rEtat et les forces politiques

Figure 4 : Qu’est-ce qu 'un discours politique ?

Par ailleurs, I’argumentation politique est au cceur de I’échange verbal ; elle « releve
bien de la recherche du consensus (but que lui assignent la plupart des théories de
’argumentation) que de la gestion du dissensus qui est au cceur de la vie politique, par

définition conflictuelle » (AMOSSY & KOREN, 2010, p.14).

Selon Riffault (2014), les ingrédients de la politique sont les suivants :
« conflictualité et efficacité, étroitesses spatiales et temporelles, profanation et impureté
constitutives, alliage par la problématisation et I’hostilité. » (p.41). Les politiciens en font un
travail de composition constant nourri par I’actualité. Il insiste également sur le réle de la
répétition dans le monde politique : « il faut donc répéter sans cesse, mais toujours répéter
difféeremment. [...] Répéter a grande vitesse, avec les moyens du bord, avec ce qui tombe
sous la main. Se servir du monde pour le changer, mettre des mots pour faire bouger les

lignes, sans point final. » (2014, p.41)

Ainsi ce discours politique est-il d’une structure binaire et manichéenne. Il « prononce des

jugements en termes de valeurs et antivaleurs, plus ou moins absolues. 1l oppose le Bien et le
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Mal, la Vérité et le Mensonge, le Positif et le Négatif. » (COLODEEVA & PRICOPCIUC,
2014, p.53)

Structure binaire du discours politique

Valeurs Antivaleurs
0 le Bien le Mal Q
la Vérité le Mensonge
le Positif le Négatif

Figure 5 : Structure binaire et manichéenne du discours politique

2. Spécificités du discours politique
2.1 Spécificités linguistiques et pragmatiques du discours politique

La nation contient au moins les éléments déterminants de I'unité, de 1'égalité et des
frontiéres. Cependant, cette image n’est réelle que dans la mesure ou nous sommes
convaincus et ou nous nous identifions émotionnellement. Elle se construit et se transmet
dans le discours et dans les récits commémoratifs de la culture nationale. L'identité
nationale est donc le produit du discours des politiciens qui la représente et dans lequel elle
se reconnait afin qu’il la guide vers un objectif commun (CILLIA et al., 2009). En d’autres
termes, le discours de l'identité nationale est le moyen de déconstruire 1'idéologie ou les
idéologies ancrées dans la construction de l'identité nationale (HOLLIDAY, 2010). Le
nationalisme fonctionne comme un phénomene discursif quotidien avec la variété
d'imaginations idiosyncratiques que les individus adoptent (SOULE et al., 2011).

L'articulation de l'identité nationale et son assimilation a un discours permettent
d'envisager sa construction en termes de relations de pouvoir. Autrement dit, le discours est
un moyen pour les différentes forces de faire avancer leurs intéréts et leurs projets, tout en
fournissant des points de résistance face aux contre-stratégies a développer. Ainsi, le
discours identitaire a-t-il la capacité de contribuer a maintenir les relations de pouvoir

existantes parce que les pratiques discursives rendent pratiquement impossible de penser en

dehors d'elles.
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Par ailleurs, les théoriciens du discours supposent que « les discours ont le potentiel
d'étre de puissants déterminants des identités humaines. » (CHESKIN, 2016, p.19) qui
influencent la réalité sociale et politique. IIs la constituent et sont en méme temps constitués

par elle.

D’apres Guilaine Martel, le fait de construire son image a partir d’un stéréotype
social, c’est « jouer adéquatement un role qui, a la base, convient a la performance dans
laquelle on est engagé » (2018, p.43). Elle souligne également que « l’image qu’un individu
se fait de sa propre personne et qu’il tente de projeter sur les autres est le résultat d’une
acquisition sociale, une construction de sens issue de ses interactions, privées, publiques et
médiatiques, avec les divers membres de sa communauté » (p.43). Notons que les différents
roles et identités incarnés en présence d’autrui sont fondés sur des représentations sociales
qui se partagent mutuellement entre les différents groupes. A travers les discours de I’identité
nationale, les acteurs sociaux identifient des objets de connaissances, de situations, des
roles sociaux ainsi que des identités et des relations interpersonnelles entre les différents
groupes et ceux qui interagissent avec eux. On distingue entre les stratégies discursives
constructives, pérennes ou justificatives et les stratégies de transformation et de
démantélement ou de dénigrement dans les discours commémoratifs publics (CILLIA et al.,

2009).

Cependant, consciemment ou inconsciemment, I’image construite par ces derniers
« s’exerce rarement de fagon strictement objective et rationnelle. | ...] [elle] mobilise toutes
sortes d’informations qui se superposent et modalisent le discours en termes de
vraisemblance, de conviction ou de suspicion » (MARTEL, 2018, p.2). Les constructions
identitaires ne sont donc pas, d’aprés Martel (2018) des structures parfaitement libres.
Lorsque le comportement des leaders politiques s’éloigne trop du modele attendu, « il
devient difficile de reconstruire un sens pertinent pour la situation, la communication

risque d’étre rompue » (p.66)

La crédibilité du politicien constitue le fondement de la relation sociale au sein de
laquelle se construit la culture politique d’un pays. Dans son ouvrage intitulé¢ Incarner la
politique, Guilaine Martel (2018) précise que « les politiciens choisissent parmi toutes les
formes langagieres disponibles celles qu’ils estiment étre les plus adéquates pour le contexte

de communication dans lequel ils se trouvent ». (p.7). Elle souligne également que la
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communication médiatique permet aux politiciens de « dire au public, dans le cadre d’une
relation essentiellement harmonieuse, qu’il est un leader déterminé, sincere, compétent, la
personne la plus apte a représenter I’électorat » (p.26). Elle permet aussi aux politiciens de
montrer leur détermination, leur sincérité et leur transparence, de manifester plus de
sensibilité et d’empathie et de se mesurer verbalement par rapport a leurs ennemis.
Cependant, la crédibilité qu’on accorde aux politiciens repose en grande partie sur la
cohérence de IP’image qu’ils construisent et surtout sur leur performance
communicationnelle et leur charisme. Martel (2018) met en exergue 1’importance de cette
derniere qualité en spécifiant qu'elle « 8’accorde avec la valorisation de la proximité

entre le politicien et les électeurs, bien sur, mais aussi entre la personne et son personnage.

» (p.39).

Le discours politique organise et influence nos conceptions et nos actions grace a
des récits identitaires que nous nous racontons afin de préter sens au monde social et a des
souvenirs qui relient notre présent a notre passé. La construction d'un passé politique
commun s'articule autour des mythes et des figures mythiques tandis que la construction
d'une culture commune s’articule autour des « themes de la religion, de la langue, de [’art
(musique, littérature, thédtre, architecture, peinture, etc.), de la science et de la technologie

ainsi que de la culture (sport, habitudes, vétements, etc.). » (CILLIA et al., 2009, p.23).

Les histoires identitaires, le "fameux storytelling'' (Salmon, 2007), constituent des
outils efficaces pour tout politicien. Selon Riffault (2014), ces histoires identitaires créent
de 'union et de la proximité mais elles peuvent créer également du scandale et de
I’hostilité. Ces dernieres correspondent a des « procédures quasiment techniques, comme
des réflexes politiques qui, de la sélection des données a leur déformation, permettront de
transformer tout « fait objectif » en « angle d’attaque » (p.38) qui construisent autant de
probléemes que d’ennemis. En somme, les récits identitaires apportent une nouvelle
interprétation du monde : ils canalisent délicatement les émotions politiques et modifient
I'équilibre des pouvoirs et des cultures en mettant 1'accent sur certains traits et en biaisant

d’autres.

En outre, les politiciens puisent dans un vaste répertoire langagier les ¢léments qui
expriment leur conviction, leur transparence, leur intelligence et leur sensibilité. Ils

composent un discours a partir duquel se construit I’ethos des leaders « déterminés, integres,
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dévoués, authentiques » (MARTEL, 2018, p.7). Cependant, GOFFMAN (1973) souligne que
les réactions spontanées des politiciens montrent bien que I’impression qu’ils cherchent a
donner est « peut-étre aussi bien vraie que fausse, sincére que simulée, réelle que factice »
(cit¢ par MARTEL, 2018, p.34). Mais, il suffit d’'une simple fausse note pour causer une

rupture avec le public cible.

L’énonciation est définie comme étant « [’acte individuel d’utilisation de la langue
pour l'opposer a [D’énoncé, objet linguistique résultant de cette utilisation ».
(MAINGUENEAU, 1994, p.9) Pour lui, les progrés spectaculaires sont liés au choix de
prendre en considération ’architecture interne de la langue. Il est impossible de déterminer
le sens des énoncés sans prendre en compte les circonstances de son énonciation. Il se trouve
souvent que les embrayeurs, inscrits par leurs occurrences dans un contexte spatio-
temporel déterminé, permettent la conversion de la langue en discours qui permet a

I’énonciateur et a son allocutaire de confronter leurs dires sur le monde.

Pour Maingueneau (1994), le langage posséde une valeur pragmatique. Il ne se réduit
pas au rdle d’un instrument neutre de transmission d’informations, mais il faut le considérer
comme une « activité entre deux protagonistes, énonciateur et allocutaire, activité a travers
laquelle [’énonciateur se situe par rapport a cet allocutaire, a son énonciation elle-méme, a
son énoncé, au monde, aux énoncés antérieurs ou a venir. » (p.12). Ainsi le langage est-il
"action'' et tout énoncé accomplit-il un certain nombre d’actes de parole « socialement

reconnus » (p.15)

En tant que morphémes grammaticaux préférentiellement « vides », les pronoms
«jey» et «tur» ne sont pas uniquement des embrayeurs mais avant tout, d’aprés
Maingueneau, des opérations de conversion de la langue en discours. En outre, «je » et
« tu » transcendent la pluralit¢ que « nous » et « vous » recouvrent. « Nous, c’est avant
tout « moi avec toi » ou « moi avec lui » : il n’y a pas réellement multiplication des je mais
extension, illimitation. » (p.21) Ainsi existe-il une dépendance entre ces embrayeurs liés a la
catégorie de la personne et certains adjectifs et pronoms possessifs (mon, ton, nos, vos, le
mien, le tien, le noétre, le votre, etc.). A coté de de ces personnes, il existe d’autres
embrayeurs, les déictiques, dont la fonction est d’inscrire les énoncés-occurrences dans
I’espace et le temps par rapport au point de repere que constitue I’énonciateur (« ici»,

« maintenant », « la », « alors », ...).
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Pour Corinne GOBIN, les discours politiques sont des discours hypnotiques car ils
« mobilisent souvent une rhétorique étrange, circulaire : sorte de faux syllogisme ou nous
retrouvons a l’arrivée, aprés une demonstration parfois longue, [’argument de départ »
(2011, p.170)

Le discours politique, vise, par ailleurs, « un impact d’ordre plutét psychologique ;
une adhésion spontanée et diffuse qui en appelle a [’affectif et au sentiment plus
qu’analytique et froid [...] [pour] « emporter la conviction, c’est-a-dire [’adhésion en
cherchant avant tout a plaire, flatter, séduire ou émouvoir » (COLODEEVA &
PRICOPCIUC, 2014, p.53)

J.-M. COTTERET et R. MOREAU avaient ainsi mis en lumiére les deux principaux
constituants du discours politique : « la polémique (le discours de combat fortement
personnalisé qui fait surtout appel a l’affect) et la pédagogie (le discours programmatique

moins personnalisé et faisant appel a la raison) » (ARNOLD, 2019, p.11)

Le tableau ci-dessous décrit bien les principaux enjeux du dispositif correspondant a

I’entrevue de Mélanie Joly a Tout le monde en parle (MARTEL, 2018, p.85).
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CARACTERISTIQUES GENRE «INFORMATION» GENRE «DIVERTISSEMENT»

Visée Informer Divertir

communicationnelle

Contenu Enjeux publics Personnalisation, vie

taxation des produits privée
étrangers quelques manifestations
d’empathie
Point de vue Objectivité Subjectivité
explication, appel a la raison absence d’opinion ou

d’appel aux émotions

Type d’interaction Entrevue de type Conversation

Découpage et script journalistique peu d’échanges de type
question/réponse, débat conversationnel

Ton et registre Degré de formalité élevé Intimité

Ambiance générale ton sérieux, échanges une accolade entre la

conflictuels politicienne et une invitée
Animateurs Domaine journalistique Domaine artistique,
ou politique culturel ou autre

2 humoristes

Participants Domaine journalistique Domaine artistique,
ou politique culturel ou autre
2 experts issus du milieu 1 invitée, productrice
économique et animatrice

un auditoire en studio

Disposition Statique Dynamique
des places plusieurs places en
demi-cercle

Décor Sobriété Spectacularisation
théme musical pour
introduire la politicienne,
effets sonores et jeux de
lumiéres, participation active
de l'auditoire en studio,
remise d’une carte humoris-
tique a la fin de l'entrevue

Plan de caméra Simple Composé
a partir de plusieurs caméras
mobiles

Tableau 1 : Description du dispositif correspondant a I’entrevue de Mélanie JOLY

2.2 Spécificités rhétoriques du discours politique

Guilaine MARTEL (2018) souligne dans son ouvrage intitulé Incarner la politique
que I’analyse du discours des personnalités politiques « permet de dégager de nombreuses
traces de cette volonté de faire authentique. » (p.116) Néanmoins, elle ajoute qu’en
politique, la spontanéité est une qualité qui se travaille pour maintenir 1’attention du public.
D’autant plus qu’ils utilisent la dramatisation, le récit et la narration qui stimulent

I’imagination de ’auditoire qui appuient I'argumentation des politiciens.
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Profitant de la notoriété que leur donnent les médias et de la vedettarisation, les
hommes politiques bénéficient, au moins symboliquement, du poids du public et des médias
pour « augmenter leur visibilité aupres des électeurs et pour décliner leur image en diverses
identités complémentaires. » (p.104) Ces médias permettent de décliner I'image des
politiciens en différentes identités : « le leader charismatique, I’orateur convaincant, le

débatteur implacable, etc. » (p.61)

Guilaine Martel (2018) précise également qu’en contexte de débat, I’image positive
que cherchent les politiciens a construire « est celle d’'une personne déterminée, capable de
défendre son point de vue, de faire valoir son aptitude a gouverner, a débouter
P’argumentation et la crédibilité de ses adversaires ». (p.136) La communication est
véhiculée par le mode argumentatif moyennant des procédés comme la réfutation et la

confrontation.

En communication publique, 1’image entretient un lien étroit avec les notions
d’ethos, de logos et de pathos empruntées a la tradition rhétorique. Dans les travaux
d’Aristote, l'argumentation discursive « est abordée selon trois angles distincts, mais
interreliés : le raisonnement qui se fonde sur la raison, le logos, ['appel aux émotions, le

pathos, et la crédibilité de [’orateur, I’ethos. » (MARTEL, 2018, p.35)

Pour Corinne GOBIN, les discours politiques sont des discours hypnotiques car ils
« mobilisent souvent une rhétorique étrange, circulaire : sorte de faux syllogisme ou nous
retrouvons a l’arrivée, apreés une demonstration parfois longue, [’argument de départ »
(2011, p.170)

Dans le discours des hommes politiques, I’ethos, le logos et le pathos s’entremélent
(AMOSSY & KOREN, 2010, p.13) avec leur performance communicationnelle qui prend
en considération toutes ces dimensions. Selon Martel (2018), le charisme serait « le canal de
ce rappel périodique de la souveraineté du peuple par la voix d’un franc-tireur, d 'un trouble-
féte, d’un individu qui bouleverse les codes des groupes si habitués a gouverner qu’ils
finissent par se considérer comme les détenteurs naturels du pouvoir. » (p.52) En somme, le
succes des politiciens dans la campagne ¢électorale résulte en grande partie de leur aptitude a
s’adapter au contexte médiatique et & se présenter comme un citoyen ordinaire, de leur
charisme, et de leur performance communicationnelle qui créent conjointement « /’image

d’honnéteté, de probité, de sincérité et de transparence » (MARTEL, 2018, p.114).
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En contexte politique, I’ethos des leaders est le résultat d’une construction
dynamique qui varie en fonction de la performance des politiciens devant leur auditoire.
D’apres Martel, « la figure du leader est souvent assimilée a un ensemble d’attributs :
apparence physique, style, prestance, intelligence, éducation et formation ; des attitudes :
ambition, conviction, initiative, adaptabilité et controle des émotions ; et des compétences
particulieres : aisance a s exprimer, capacité d’influencer, d’acquérir du pouvoir, de réaliser
des projets. » (2018, p.70). Notons que ce profil renvoie a une conception plutdt élitiste, voire
« héroisante » du leadership qui se manifeste comme une compétence sociale a
communiquer de maniére a : « projeter une image de soi qui satisfait aux attentes du public
en fonction du contexte social partagé (par exemple, savoir exprimer sa sincérité, son
intégrité, son authenticité (1) ; convaincre de sa capacité a atteindre des objectifs, a réaliser
des projets, a tenir des promesses (2) ; et acquérir de la crédibilité, de ’influence et du
pouvoir (3). » (MARTEL, 2018, p.71).

L’ethos des hommes politiques est donc une construction fondée sur leur performance
communicationnelle et surtout sur leur posture assumée « qui repose essentiellement sur
la force du personnage, peu perméable a la critique et aux influences extérieures »
(MARTEL, 2018, p.71) qui essaie de se faire légitimer dans ce rdle et son auditoire et de

témoigner de leur sincérité et de leur engagement.

De plus, dans un style discursif trés expressif, légérement informel, naturel et
spontané¢ montrant leur c6té humain, chaleureux, charismatique et sensible et a travers le jeu
inattendu des métaphores filées, le sens de I’humour et des anecdotes amusantes, les
hommes politiquent réussissent a persuader leur auditoire tout en témoignant et donnant
preuve de leur proximité, de leur sincérité et de leur authenticité. Dans le discours des
leaders, I’accumulation n’est jamais synonyme de cumulativité : « caractérisé par sa
brieveté, il ne cherche ni [’exactitude ni la conformité, mais Uefficacité : aller droit au but,
étre clair et concis, soulever les problemes sans précaution, déclarer les hostilités sans

remords et désigner des sauveurs sans modestie. » (RIFFAULT, 2014, p.40)

Outre les procédés rhétoriques susmentionnés, les politiciens recourent a de
nombreux autres procédés d’emphase, d’ironie, et d’atténuation : « concessions, excuses,
taquineries et marqueurs paraverbaux comme le rire. » (MARTEL, 2018, p.137). Martel

illustre bien I’importance du sourire dans la construction de 1’image médiatique des
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politiciens : « le sourire est devenu l’embleme, la leader politique incarnant leurs propres

valeurs. » (2018, p.141)

La performance communicationnelle est donc [’atout ultime des politiciens
charismatiques. Avec spontanéité, aisance et éloquence, ces leaders « doivent savoir
débattre, convaincre et expliquer, mais aussi raconter, faire rire et émouvoir ; ils doivent

projeter une image. » (p.3)

3. Stratégies communicationnelles utilisées par les hommes politiques

3.1 Stratégies utilisées pour la construction de I'image des hommes politiques

Le concept de « stratégie » dérive de la stratégie grecque et signifie l'art de diriger
habilement les plus grands mouvements et opérations militaires. Selon BOURDIEU
(1994), I'importance des stratégies ne peut pas €tre associée a une perspective simpliste,
finaliste et volontaire. L'action stratégique est orientée vers un objectif qui prend en compte
la dimension sociale et les conditions matérielles et prend appui sur des moyens de
communication linguistiques (ou extralinguistiques) et sur leur structuration. (WODAK et
al., 2009)

Dans ce qui suit, nous examinerons les stratégies impliquées dans le discours de

construction de l'identité nationale. Au niveau macro, nous pouvons distinguer différents

types de macro-stratégies employés dans la construction discursive de 1’identité nationale.
Ces macro-stratégies correspondent aux principales macro-fonctions sociales (construction,
perpétuation ou justification, transformation et dénigrement). Bien que se distinguant
analytiquement les uns des autres, ces stratégies se produisent plus ou moins

simultanément et sont imbriquées dans les actes discursifs.

Les stratégies constructives jouent un rdle trés important dans la création de
I'Histoire nationale. Elles s’assimilent a des stratégies discursives qui tentent de construire et
d’établir une certaine identité nationale en promouvant l'unification, 1’identification, la
solidarité, ainsi que la différenciation. Les stratégies de justification tentent de justifier ou de
relativiser les statu quo ante en soulignant la 1égitimité des actes passés qui ont été remises en
question tandis que les stratégies de transformation visent a transformer 1’identité nationale
en une autre identit¢ dont les contours seront conceptualisés par 'orateur en appliquant une

persuasion subtile. Enfin, les stratégies de démantelement ou de destruction visent a
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démanteler et a démolir certaines parties d’une structure d’identité nationale existante afin que
le nouveau mod¢ele remplace l'ancien. (WODAK et al., 2009) Au service de ces macro-
stratégies discursives, il existe diverses autres stratégies de similitude (stratégies
d'assimilation) et de différence (stratégies de dissimilation).

Les buts ou fonctions de ces pratiques sociales planifiées peuvent étre des macro-
fonctions comme la construction, la conservation, la transformation et le démontage /

démantélement comme des micro-fonctions comme la singularisation, I’autonomisation,

I’assimilation, la dissimilation. Les résultats de 1’analyse des stratégies discursives de
I’identité nationale menée par Ruth Wodak, Rudolf de Cillia, Martin Reisigl et Karin
Liebhart (2009) montrent que les stratégies linguistiques d’assimilation et de dissimilation
sont attribuées a des stratégies de justification et de relativisation, a des stratégies de
construction, a des stratégies de transformation et a des stratégies de démantélement ou de

destruction.

Les stratégies analysées par Ruth Wodak (2009) centrent surtout sur les éléments
uniques de l'identité nationale, comme, ’unité, la cohésion, 1'unicité, la similitude, la
différence, I’exclusion, I’inclusion, I’autonomie, la continuité, I’exclusion et I’inclusion

qui s'associent, chacune de son coté, a un schéma argumentatif spécifique.

3.2 Stratégies utilisées pour la réparation de I'image des hommes politiques

La séparation entre la personne et sa politique (ses positions idéologiques, son
programme, etc.) est une stratégie particulicrement importante pour penser la promotion, la
réparation, la réhabilitation de I’image pendant la campagne ¢lectorale au moment ou les
attaques portent aussi bien sur la personne du candidat que sur sa ligne politique. En vue de
réparer I’image des hommes politiques en contexte électoral, William L. BENOIT (1995)
souligne I’importance des stratégies communicationnelles ci-apres : le déni, la dilution ou la
réduction des responsabilités, la réduction de D’offense, I’action corrective et la

mortification.
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Stratégies communicationnelles

B

Mortification Dilution

Action Réduction de
corrective I'offense

Figure 6 : Stratégies utilisées pour réparation d’image en contexte électoral

L’auteur précise également que 1’homme politique doit rehausser sa position par trois types
d’opérations : des appréciations positives de sa soi (attributs, qualités, capacité de la
personne, etc.), des attaques contre ses adversaires et une auto-défense des lors qu’il se
sent lui-méme attaqué pour dévoiler un « ethos » a la fois combatif et courtois. Le discours
électoral « place Pattaque contre I’adversaire et ['auto-défense au centre des stratégies de
campagne, et renvoie ainsi tout naturellement a la notion de réparation axée sur des

procédures dont le but est de réhabiliter une image malmenée ». (AMOSSY, 2018, p.11)

Spécialiste de communication et de I’analyse du discours et de I’argumentation,
Ruth AMOSSY indique que P’attaque et la défense sont deux actes indissociables. La
réparation de l'image correspond "a [’ensemble des procédures utilisées pour déjouer les
accusations de toutes natures dirigées contre le candidat dans [’aréne politique. »

(AMOSSY, 2018, p.13)

Dans leur étude publiée en 2017 « L’impossible réparation : [’image brisée de
Francgois Fillon durant la campagne présidentielle frang¢aise, Magali GUARESI et Damon
MAYAFFRE ¢étudient les quatre principes ou actes qui trahissent leurs locuteurs : 1’excuse
dément le déni, la réparation (compensation) confirme le délit, la contre-attaque valide

P’attaque, le pathos affaiblit le logos.
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S’inscrivant dans une logique d’influence sociale, AMOSSY & KOREN (2010)
minimisent I’argumentation comme ¢échange raisonné pour lui substituer « la persuasion
entendue comme séduction, voire manipulation » (p.17).

La cohérence demeure donc la condition de la félicité de la réparation, car il est
impossible de projeter a la fois I’image de I’innocent et celle du repenti, d’ou I’importance de
la cohérence dans la réparation d’image des hommes politiques, notamment en contexte

¢électoral.

4. Analyse critique du discours politique

Tout en nous basant sur la Dynamique des forces (TALMY, 2000) appliquée en
contexte politique, I'analyse critique du discours nous permettrait de démystifier 1'idéologie
imprégnée de structures de pouvoir et de domination des leaders et de démasquer les
stratégies discursives utilisées pour imposer certaines croyances politiques, valeurs ou

buts.

Selon Tristan RIFFAULT (2014), l'analyse d'un discours politique requiert une
contextualisation, une révélation des stratégies discursives, un relevé des formes
discursives récurrentes et du systéme de références par le biais d'analyses textuelles en
centrant sur les valeurs, les croyances, des émotions et les intéréts du public-cible.

Ainsi, en étudiant le systéme linguistique et son potentiel fonctionnel et sémantique dans
toutes ses dimensions, 1'analyse critique du discours sera confrontée a la double tache de
révéler la relation existante entre les moyens, les formes et les structures linguistiques et la
pratique linguistique concrete afin de rendre visible la relation réciproque entre 1'action

discursive et les enjeux politiques.

En bref, ...

Dans ce chapitre, nous avons mené une réflexion sur I'environnement, le contexte,
les motifs des orateurs, les spécificités du discours des politiciens et sur le leadership
politique et sa relation avec les représentations sociales. Nous nous y sommes intéressés a la
facon dont les discours deviennent un indicateur des identités. Nous avons montré que 1’ethos
des hommes politiques est une construction fondée sur leur performance
communicationnelle et surtout sur leur posture assumée qui se base surtout sur leur aptitude

a se faire légitimer dans leur réle, a témoigner de leur sincérité et de leur engagement, a se
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montrer capable de réaliser des projets et de tenir des promesses. Pour améliorer et plutot
redorer leur image aux yeux de leur auditoire, tous les leaders sont conscients de I’importance
de la performance communicationnelle puisqu’elle leur permet d’acquérir promptement de

la crédibilité, de ’influence et du pouvoir qui seront des gages de confiance en leurs actions.
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CHAPITRE I1I

La sémiotique de ’'image et des slogans

électoraux
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Chapitre 111

La sémiotique de I’image et des slogans électoraux

Au moment des élections, les rues sont parsemées par des gammes continues
d’affiches. La prolifération de la publicité ainsi que les grandes dépenses témoignent bien de
I'importance attachée a l'affiche électorale en tant que vecteur essentiel de communication,
en particulier la communication politique, méme a 1'ére du digital. La masse des affiches
politiques au Liban est le résultat du grand nombre de partis politiques en activité qui
cherchent tous a embellir et a singulariser leur image. Cependant, quelles sont les
caractéristiques et les enjeux de ces affiches et de ces slogans politiques qui les
composent ? Quelles sont les facteurs qui rendent ces outils efficaces ? Qu’est-ce qui fait
vraiment un bon slogan ¢lectoral ? Pour répondre a toutes ces questions, nous allons expliciter
dans ce chapitre les préceptes de I’approche sémiologique sur laquelle nous allons nous
baser dans notre projet de recherche pour analyser notre corpus du point de vue du regardeur,
par le voir (déchiffrement) et par le faire (manipulation) allant de la campagne a la

célébration de la victoire.

1. La sémiotique visuelle

Bon nombre de chercheurs, de linguistes et de philosophes se sont intéressés a 1’étude
des signes. PEIRCE et SAUSSURE — le duo fondateur de cette science — reprennent la
théorie générale des signes de LOCKE en s’adonnant a une réflexion sur les signes et sur les
processus sémiotiques ; ils définissent la sémiotique comme étant la science qui étudie les
signes ct/ou leur signification (processus de production de sens).

Cependant, les principes sémiotiques de SAUSSURE se différencient de ceux de PEIRCE :
les premiers fonctionnent sur une conception duale et binaire alors que les seconds
fonctionnent sur un systéme triadique. Emile BENVENISTE ne fait pas d’équivalence entre

la sémiotique et la sémiologie. Pour lui, « la premiere décrit la sémiotique, c’est-a-dire les
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propriétées genérales des unités du systeme, communes a tous les locuteurs qui [’ont
intéeriorisé ; la deuxieme s’ occupe de la « mise en emploi » du systeme dans des phrases et du

sens qui s’y produit, c’est la séemantique. » NORMAND, 2011, pp.6-7)

Pour R. BARTHES (1994), le message linguistique « guide non plus l’identification,
mais [’interprétation, il constitue une sorte d’étau qui empéche les sens connotés de
proliférer soit vers des régions trop individuelles (c’est a dire qu’il limite le pouvoir projectif

de l’'image), soit vers des valeurs dysphoriques ; [...] » (pp.43-44).

Branche de la sémiotique, la sémiotique visuelle ou graphique s’intéresse a la
signification de I’image ou de ’icone visuelle — théme abordé par Umberto Eco — et vise
avant tout a décortiquer les signes inhérents aux messages.

Laurent GERVEREAU (2001) souligne dans son article intitulé « Le Sens du regard » publié
par le Bulletin des bibliotheques de France (BBF) la nécessité, d’une part, de contextualiser
la création des images « suivant des cercles concentriques partant d’un créateur ou d’une
chaine de création, jusqu’a envisager l’inscription de cette image dans une société et une
période particuliere » (p.24). Et d’autre part, 1’auteur indique I’importance de I’interprétation
des images en se basant sur « [’histoire de [’art, de [’histoire, de la sociologie, de la
psychanalyse, de [’ethnologie, de la sociologie... ou méme d’une subjective vision
individuelle » (p.24).

Il distingue entre les images mentales ct les images matérielles fixes (premicres / originales
ou secondaires / dupliquées) ou animées / mobiles (premicres / originales ou secondaires /
dupliquées). Pour lui, I’hybridation des méthodes qui se base sur une définition rigoureuse
du territoire, des outils, et des objectifs s’avere comme le mode le plus adéquat et le plus

opératoire pour I’analyse sémiotique critique des images.

8.8

QDD

Images ’

Matérielles [uumalie

Premieres (originales)

Secondaires (dupliquées)
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Figure 7 : La typologie des images selon Laurent Gervereau (2001)

En outre, BOUNIE (2012) définit I’image, pergue ou imaginée comme étant « un
signe — ou un ensemble de signes —, posant un rapport de ressemblance avec une réalité
concrete ou abstraite » (p.5) qui peut étre intentionnel, explicite, implicite, transparent, etc. 1l
souligne que 1’é¢tude d’une image devra reposer sur I’étude des signes (sémiologie) tout en
cherchant la signification (sémiose) en analysant le signifiant (ce que signifie ['image), le

signifié (ce que [’on percoit de ['image) et le référent (ce que représente l’'image).

Pour décortiquer les signes, la sémiotique structurale permet une analyse par la
technique du carré sémiotique proposée par les linguistes et sémioticiens A. J. GREIMAS et
J. COURTES (1986). Cette derniére structure deux opérations (implication et négation) et

trois types de relations : contrariété, contradiction privative et complémentarité assertive.

atre Paraitre

Non paraitre Non étre

Y

Figure 8 : Grille de lecture du signe : le « carré sémiotique » (Greimas et Courtes, 1986)

L’auteur ajoute que I’image est au cceur du processus du traitement de I’information. Telle
qu’elle est pergue, 1I’image est « communicante (transport de l’information) et polysémique
(modification de [’information) » (p.8).

Par ailleurs, les trois grands types de signes selon Pierce sont : le symbole (fonction
symbolique), ’icone (image, diagramme, métaphore) (fonction épistémique « 1’image
fonctionnelle ») et l’indice (fonction esthétique). La dénotation (message informatif,

message a illustration) et la connotation (message a légende, message poétique) sont deux

46



régimes complémentaires facilitent le décodage des signes et les messages scripto-iconiques
(BOUNIE, 2006).

Ainsi Abraham MOLES énumere-t-il les icones suivant leur analogie avec la
représentation du réel, allant des représentations figuratives jusqu’aux représentations
abstraites.

Cependant, pour accéder a la signification d’un iconéme, une analyse
paradigmatique et syntagmatique s’impose. Le paradigme ¢tant la famille a priori a
laquelle se rattache 1’iconéme) et le syntagme étant le contexte dans lequel I’iconéme
s’inscrit, a un instant donné, selon Saussure. Et ¢’est toujours en fonction du syntagme dans

lequel ’iconéme s’inscrit que nous déduisons le sens.

L’analyse sémiotique vise la compréhension des interactions entre un systéme
sémiotique et son environnement (contexte). Elle s’étend sur plusieurs plans : conceptuel,
thymique, affectif, émotionnel et sensoriel, tout en examinant la cohérence des signes les
uns par rapport aux autres. Ainsi I’analyse du message se base-t-elle sur trois niveaux :

1) Niveau des signes iconiques /typographiques (Etude des caractéres : taille, couleurs,
police, etc.)

2) Niveau des signes linguistiques (Analyse des mots, de leur syntaxe, sonorité, rythme,
figure de style, etc.)

3) Niveau des signes plastiques/figuratives (Pouvoir des couleurs et des formes, etc.)

Linguistique

Figure 9 : Les trois plans d’analyse du message
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Néanmoins, L. GERVERAU (2001) met en exergue I’importance du regard dans la
compréhension de la signification de I’image : « notre regard détermine de toute fagon le

champ et le hors champ. Il qualifie les images » (p.25).

2. La photographie électorale

La « photogénie électorale » de Roland BARTHES (1957) constitue, d’emblée, la
reconnaissance profonde des aléas de la politique. Elle attribue a la photographie électorale
un pouvoir de conversion qu’il faut analyser puisqu’elle se hisse a une position médiane
entre les candidats-députés et leurs électeurs car « le candidat ne donne pas a juger
seulement un programme, il propose un climat physique, un ensemble de choix quotidiens
exprimeés dans une morphologie, un habillement, une pose » (p.160). Pour BARTHES, « ce
qui passe dans la photographie du candidat, ce ne sont pas ses projets, ce sont ses mobiles,
toutes les circonstances familiales, mentales, voire érotiques, tout ce style d’étre, dont il est a

la fois le produit, I’exemple et ’appat » (p.160).

Roland BARTHES ajoute que la photographie électorale « constitue une arme anti-
intellectuelle, tend a escamoter la “politique” au profit d’'une “maniere d’étre”, d’un statut
socialo-moral. On sait que cette opposition est l'un des mythes majeurs du poujadisme
(Poujade a la télevision : “Regardez-moi : je suis comme vous”) ». (p.161). Cependant,
I’usage de la photographie ¢lectorale suppose une complicité : "La photo est miroir, elle
donne a lire du familier, du connu, elle propose a l’électeur sa propre effigie, clarifiée,
magnifiée, portée superbement a l’état de type. [...] ’électeur se trouve a la fois exprimé et
héroisé, il est invité a s élire soi-méme, a charger le mandat qu’il va donner d’un véritable
transfert physique : il fait délégation de sa “race” (p.161). Néanmoins, en ce qui concerne les

types de ces délégations, il en existe plusieurs.

1l'y a d’abord celui de Iassiette sociale, de la respectabilité, sanguine et grasse (listes “nationales”),
ou fade et distinguée (listes MRP). Un autre type, c’est celui de Dintellectuel. Dans les deux cas,
I’iconographie veut signifier la conjonction rare d’une pensée et d’une volonté, d’une réflexion et
d’une action [...] Le dernier type, c’est tout simplement celui du “beau gosse”, désigné au public par
sa santé et sa virilité. [...] La photographie constitue ici un véritable chantage aux valeurs morales :
patrie, armée, famille, honneur, baroud.

(BARTHES, 1957, p.161)

Par ailleurs, la photographie électorale est pleine de signes. Par exemple, la pose de
face, selon BARTHES, « accentue le réalisme du candidat. Tout y exprime la pénétration, la
graviteé, la franchise : le futur député fixe [’ennemi, [’obstacle, le “probleme” ». Tandis que la

pose de trois quarts suggere un avenir et un ailleurs indéfinis et ascensionnels : « /e visage
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est levé vers une lumiere surnaturelle qui [l’aspire, [’éléeve dans les régions d’une haute

humanité [...] » (p.161).

3. Les slogans politiques en contexte électoral

Il va sans dire qu’il n’existe pas de campagnes électorales sans slogans. A la fois
simple et anodin, le slogan é¢électoral donne le ton d’une campagne, fait vibrer la fibre
électorale et a un impact trés fort sur les résultats du scrutin. Savamment construit, sa
fonction principale est de rassembler. Définissant les attentes de 1’¢électorat, le slogan
politique vise a attirer, a charmer et a séduire, surtout les indécis, avec un message
simple dans lequel les politiciens réduisent tout ce qui peut séduire en une seule phrase.
Dans son article « Un slogan, et tout devient possible » publi¢ dans Les écrits politiques de
Québec, David GAGNON (2009) souligne que cette réduction est « le secret, ce que les
anglophones appellent le pick-up line, phrase par laquelle un homme réussit a séduire une
femme dans un bar, ou du moins a la convaincre de passer la nuit avec lui. Les politiciens ne
font-ils pas de méme avec les électeurs ? » (p.58). Pour GAGNON (2009), le slogan politique
se veut "la synthese absolue du programme d'un parti au moment précis de la campagne
électorale » (p.58). 11 ajoute que le slogan d'un parti politique est « incapable de rester le
méme d'une élection a l'autre, tant les organisations politiques sont obsédées par la notion

de changement » (p.58), contrairement aux slogans publicitaires.

En ce qui concerne ses spécificités, le slogan électoral est court et simple : il se
réduit a I’essentiel pour créer la force de la dynamique électorale qui vise a construire et a
structurer la vision du public et a favoriser ainsi I’engagement des citoyens.
Dorgeles HOUESSOU (2020) met en exergue les différentes caractéristiques du slogan qui
font agir les masses et qui contribuent a son efficacité argumentative : « la briéveté et la
musicalité ou encore Peuphonie, [...] » (pp.1-2). Pour lui, le slogan "appelle un décodage

ludique qui donne a [’auditoire ['impression, ou [’illusion, d’avoir résolu une énigme. »

(2020, pp.1-2)

En outre, ’auteur ajoute que I’imaginaire socio-discursif joue un réle important
dans 1’étude des slogans ¢lectoraux des candidats puisqu’il articule la rhétorique au socio-
politique et permet aux hommes politiques de « revendiquer leur filiation a la fois ethnique,

générationnelle et culturelle dans la région et la circonscription qu’ils se proposent de
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représenter a I’hémicycle » (p.2), d’emporter I’adhésion de ’électorat et d’exister, ainsi, sur

1I’échiquier national.

Cependant, le slogan politique porte sur de nombreux procédés stylistiques
(HOUESSOU, 2020), entre autres, I'hnomonymie et la synonymie, la paronymie et la

polysémie, et 'homéotéleute.

Par ailleurs, dans son article intitulé « Considérations sur le caractére traductible des
slogans ¢électoraux », Robert HOFMAN (2010) précise que « tout slogan doit étre simple et
percutant, fort et facile a retenir. » (pp. 257-258). Cependant, il souligne que le discours
publicitaire politique se réalise « par une communication unidirectionnelle de type non-
réciproque, d’un émetteur situe sur une position privilégiee, le propriétaire de l'information

vers un destinataire a role passif » (2010, p.258).

4. La caricature électorale

La caricature antisémite du dessinateur Adolphe Willette’ au moment ou il réalisait
son affiche pour les élections de 1889 a touché un public conséquent grace a son contenu
profondément élaboré et complexe. Guillaume DOIZY (2017) souligne I’importance dans ses
ceuvres des rapports entre le texte et I’image. Pour lui, I’affiche électorale constitue « une
« profession de foi et appelle une argumentation difficilement portée par [’'image seule »
(p.114). 1I considere que I’articulation entre I’iconographie et le discours politique se base
essentiellement sur le paradoxe et ’inversion. En d'autres termes, I’image dans laquelle
désigne Adolphe Willette I’adversaire est exhibée d’une maniére marginale et éclatée dans
I’espace tandis que 1’autre camp est magnifié autour d’une longue argumentation basée sur la
disproportion /inversion qui n’est pas du tout anodine puisqu’elle constitue 1’image

satirique qui forme « le miroir de I’électorat auquel il s’adresse » (p.105).

5. Le pouvoir de I’image en communication électorale

En communication politique, et plus particulierement ¢lectorale, I’iconographie joue
un rdle trés important grace a son pouvoir évocateur et a 1’efficacité mobilisatrice des

slogans qui I’accompagnent. Non seulement elle capte et maintient 1’attention des citoyens,

2 Parue dans Courrier frangais et Pierrot.
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mais elle augmente, d’autre part, les signes de 1’autorité et la Iégitimité politique des hommes
politiques. Marie-Aude FOUERE (2016) souligne que les affiches électorales visent a «
seéduire, exhorter, vendre, éduquer, convaincre, attirer » (p.116) et doivent leur emprise
iconographique et leur caractére « inéluctable » a la « prédominance du visuel sur le textuel
et a la permanence de leur présence, placardées sur les murs des jours, voire des mois
durant » (p.116). L auteure ajoute que les affiches ¢€lectorales, intentionnellement construites
pour influer sur le vote "n’agissent donc pas seulement parce qu’elles sont exposées,
regardées et interprétées, mais aussi parce qu’elles sont maniées, c’est-a-dire collées et
décollées, placardées et arrachées, travesties ou recomposées par des individus qui y

engagent leur rapport au politique.” (FOUERE, 2016, p. 117)

Aussi assimile-t-elle le cadrage sémantique de ces affiches politiques au « déroulement d’une
guerre avec ses combattants, ses armes, ses attaques et ses parades » (p.118). Pour lui, ces
affiches « personnalisent et politisent tout a la fois les maisons ou les coins de rue, devenant
signes de distinction et d’ostentation militante collective » (p.124) grace a leur emprise
visuelle qui vise a impliquer les ¢lecteurs dans 1’agir politique.

Pour influer sur le vote, les détracteurs de certains partis politiques visent a liquider
I’affiche du clan adverse « pour la dévaluer aux yeux des électeurs dans [’objectif de contrer

son efficacité électorale » (p.133).

En bref ...

En définitive, nous avons démontré dans ce chapitre qu’une bonne affiche politique
accompagnée d’un bon slogan — symbole de dynamisme et de flexibilité de communication
— peuvent conjointement conduire a gagner une campagne ! Pour conquérir I’électorat,
I’image politique recourt a des tonalités émotionnelles qui correspondent aux attentes des
¢lecteurs. La complexité des affiches politiques et des slogans électoraux reléve de leur
pouvoir d’incitation iconographique, linguistique et visuel qui puise sa force de la
séduction, de la persuasion et de I’'implicite.

Notons que I’étude empirique que nous allons faire dans ce qui suit se basera sur une
approche praxéologique et non uniquement discursive /iconographique des affiches
¢lectorales et des slogans qui les accompagnent pour montrer le soutien, 1’adhésion et ’action

politique en articulant I’acte du vote avec la culture politique.
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CHAPITRE I :

ANALYSE DES DISCOURS DES
POLITICIENS LIBANAIS

La constitution de notre corpus nous a paru plus ou moins évidente au premier
abord. Mais quand nous avons commencé¢ la recherche de nos sources primaires, nous nous
sommes heurtées a la difficulté du choix de ce corpus qui devait étre a la fois pertinent et
représentatif.

Ainsi, nous avons opté pour le discours électoral des leaders politiques libanais. Electoral, car
c’est, par excellence, la période du déploiement des manipulations et prouesses discursives de
tout ordre.

C’est pourquoi nous avons limité notre corpus aux discours politiques authentiques
prononcés avant les élections (dans leur totalit¢) et ceux qui ont été¢ prononcés apres les
€élections (six mois apres). Nous avons cherché a confronter les discours de ces deux périodes
en vue de vérifier la cohérence au sujet de la perception de l'identité libanaise et des astuces
discursives utilisées ou si, au contraire, la période écoulée a permis a chacun de retrouver son
camp et, par conséquent, son discours « authentique » sans artifices supplémentaires et faux
roles.

Le dépouillement et la transcription de nos données qui ont succédé I'étape du recueil des
données ont ¢été délicatement et subtilement réalisés par un groupe d'étudiants de master, ce
qui les a initiés aux techniques et aux méthodologies du recueil, d'hiérarchisation et de
traitement des données que nous avons analysé par la suite.

Contrairement aux analyses réalisées par des chroniqueurs ou des journalistes, nous
avons veillé a respecter un protocole scientifique tout en nous basant sur les occurrences des
termes et des expressions récurrentes utilisées par les politiciens eux-mémes et sur
I’interprétation de leur corrélation. Pour répondre a notre problématique et valider nos
hypothéses de départ, nous allons étudier 1’effet des variables (diatopiques, diachronique,
diaphasiques) sur I’orientation du discours médiatique des politiciens libanais. Plus
particuliérement, nous avons cherché a voir si les procédés sémio-linguistiques,
pragmatiques et sociolinguistiques et les stratégies discursives concouraient a une (dés-
Junion identitaire et si cette tendance, largement positive, allait se prolonger quelques mois

plus tard.
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Nous présenterons, dans ce qui suit, l'analyse microscopique des discours des
politiciens libanais — que nous avons classé par ordre alphabétique — suivie de I'analyse
macroscopique.

L'analyse des leaders politiques vont apparaitre dans cette partie par
ordre alphabétique et nullement selon leur poids - quantitatif - ou leur impact
ou représentativité au parlement. Ils seront successivement présentés dans une
introduction trés succincte car, comme, nous l’avons déja mentionné, cet
ouvrage ne s’intéresse pas aux politiciens en soi, ni a leurs opinions ou a leur
background politique. Notre objectif est de déceler a travers leurs stratégies
langagiéres et communicatives leur positionnement discursif a [’égard de
I’identité libanaise et par conséquent I’impact de ce positionnement sur

1’identité profonde des libanais.

I - Analyse du discours du représentant du parti socialiste progressiste

Walid Joumblatt, fils du grand leader Druze Kamal Joumblatt est actuellement le
leader druze par excellence ; il est le président du Parti Socialiste Progressiste (PSP).
Toutefois, pour la campagne électorale de 2018, il a délégué au ministre Wael Abou
FAOUR, jeune membre et député du Parti, la présentation du programme électoral du
PSP, placé sous le slogan « Main dans la main ... Aujourd’hui et demain ».

Il est vrai que ce qu’avance Abou FAOUR sont les idées préconisées par Walid
JOUMBLATT mais, par souci de cohérence de notre travail, c’est le discours de Abou

FAOUR qu’on a choisi d’analyser.

Figure 10 : Le ministre Wael Abou FAOUR, représentant du PSP (2018)
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I- NIVEAU LINGUISTIQUE

1. Spécificités du systeme d’énonciation

L'analyse de 1'énonciation nous permettra de dégager les spécificités du discours
¢lectoral de Wael Abou FAOUR que nous allons interpréter en nous référant au contexte,
aux parametres de communication et a I’intention de 1'énonciateur.

Nous remarquons que 1'énonciateur construit lestement ses énoncés grace a maints
opérateurs syntaxico-sémantiques complexes qu'il utilise pour aller de l'implicite a
l'explicite et vice versa. La négation polémique est marquée dans son discours politique par
'usage fréquent des modalisateurs de négation (27.4%, 34 occurrences).

Le discours électoral de I'énonciateur est caractérisé par son caractére fortement
assertif exprimant un haut degré de certitude grace auquel il communique délibérément son
enthousiasme et ses convictions, impacte son auditoire et fait naitre un haut degré de
proximité et de chaleur communicative. Les indices qui montrent bien cette proximité
psychoaffective sont nombreux, entre autres :

- les déictiques/ embrayeurs (indices de personnes, de temps, de lieu, ...) ;

- les adjectifs évaluatifs et affectifs ;

- les modalités d'énoncés, les modalités d'énonciation et les modalisateurs assertifs par le
biais desquels il cherche a influencer en sa faveur l'avis et les comportements ¢lectoraux de
son public-cible.

Par ailleurs, I'¢tude des pronoms personnels nous révele que I'énonciateur, méme s'il
utilise le pronom personnel "je" (89%, 20 occurrences) pour rapporter élogieusement le
discours du président Walid JOMBLAT, il choisit vivement de se fondre dans la masse et de
s'effacer de 1'acte d'énonciation grace a l'usage fréquent du pronom personnel '"nous"
(39.3%, 88 occurrences) qui englobe tantdt 1'énonciateur avec son parti politique tantot
I'énonciateur avec ses destinataires. Par le biais du pronom personnel "vous", 1'énonciateur
tente de persuader et de dissuader son auditoire. L'absence de l'usage du pronom personnel
"on" - qu'on nomme "un pronom cameéléon" - n'est pas fortuite. C'est ce qui nous montre bien
l'intention de ne pas faire de distinction entre le singulier et le pluriel, entre 1'ethos individuel

et I'ethos collectif.
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Pronoms Pourcentage (%) et occurrences

= Je 8.9 % (20 occurrences)
= Tu 3.1% (7 occurrences)
= Nous 39.3 % (88 occurrences)
=  Vous 28.1 % (63 occurrences)
= On 0 % (0 occurrences)

En somme, tous les indices mentionnés ci-dessus ainsi que les modalités des énoncés
constituent des traces de l'activité énonciative que nous trouvons bien ancrée dans la

situation de communication.

2 - Caractéristiques syntaxiques, lexicales et phonologiques du discours du représentant

du leader du PSP

Le discours du représentant du leader du PSP se caractérise par un style clair, précis,
concis, et direct. Il privilégie 1'usage des termes pragmatiques et concrets, ce qui donne, en

effet, plus d'importance et de pouvoir a ses mots.

Quant aux articulateurs logiques utilisés par 1'énonciateur, nous remarquons bien
l'usage récurrent de ceux marquant l'addition (78.4 %, 145 occurrences) qui assurent

I'enchainement syntaxique de ses énoncés, sa cohérence et sa cohésion.

En outre, en ce qui concerne la nature des prédicats dans le discours du leader du
PSP, nous remarquons la récurrence des prédicats déclaratifs (91%, 86 occurrences):
(savoir, penser, vouloir, connaitre, pouvoir, connaitre, croire, promettre, dire, etc.) porteurs

d'assertion qui influent favorablement sur I'engagement politique de I'¢lectorat.
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LES PREDICATS DANS LE DISCOURS DU REPRESENTANT DU LEADER DU PSP

ey

M Factifs
W Statifs
Déclaratifs

® Perfornatifs

Quant aux adjectifs les plus utilisés par le représentant du leader du PSP relévent de 2

principales catégories : subjectifs (67 occurrences), numériques (24 occurrences).

LES ADJECTIFS DANS LE DISCOURS
DU REPRESENTANT DU LEADER DU PSP

70

60

50

40

30 24

20

Y =

Objectifs Subjectifs Numeériques

C'est bien cet usage qui permet a I'énonciateur de s'exprimer pleinement et sans réserve,
d'émettre des jugements de valeur émotifs et subjectifs afin de donner notablement une

grande ampleur a son parti politique et a son historique.
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Sur le plan lexical, nous présentons dans les 2 tableaux ci-dessous les termes qui

constituent les univers de référence utilisés par le représentant du parti socialiste

progressiste, avant et apres les €lections.

LES MOTS LES PLUS FAVORIS DU REPRESENTANT DU PARTI SOCIALISTE
PROGRESSISTE, AVANT LES ELECTIONS
Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs

1 Enthousiasme 46 occurrences
2 Proche-Orient 22 occurrences
3 Lieu 22 occurrences
4 Jour 17 occurrences
5 Gens 16 occurrences
6 Groupe social 13 occurrences
7 Temps 12 occurrences
8 Election 12 occurrences
9 Accord 10 occurrences
10 Choix 10 occurrences
11 Liberté 9 occurrences
12 Homme 9 occurrences
13 Législation 8 occurrences
14 Homme politique 8 occurrences
15 Liste 8 occurrences
16 Respect 7 occurrences
17 Mois 7 occurrences
18 Commerce 7 occurrences
19 Croyance 7 occurrences
20 Catastrophe /Dirigeant 7 occurrences
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LES MOTS LES PLUS FAVORIS DU REPRESENTANT DU PARTI SOCIALISTE

PROGRESSISTE - APRES LES ELECTIONS -

Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs

1 Proche-Orient 103 occurrences
2 Publicité 98 occurrences
3 Dirigeant 43 occurrences
4 Accord 31 occurrences
5 Instance politique 31 occurrences
6 Ministére 31 occurrences
7 Election 27 occurrences
8 Péninsule arabique 25 occurrences
9 Nation 25 occurrences
10 Doctrine politique 21 occurrences
11 Homme politique 19 occurrences
12 Parti politique 19 occurrences
13 Quantité 18 occurrences
14 Force 18 occurrences
15 Discours 18 occurrences
16 Relation 18 occurrences
17 Temps 16 occurrences
18 Montagne 16 occurrences
19 Lieu 16 occurrences
20 Gens 14 occurrences
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Figure 11 : Les mots les plus favoris du représentant du PSP, avant les élections
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Figure 12 : Les mots les plus favoris du représentant du PSP, aprés les élections

Les graphes ci-dessus nous montrent bien qu'il existe un grand décalage entre les occurrences
des univers de référence, avant et apres les élections. Cela montre que les enjeux et les
finalités ont changé aprés les élections. A titre d'exemple, les occurrences du champ lexical
de 1"'enthousiasme " et de la "liberté" par le biais desquels le représentant du leader du PSP
accaparait I'attention de 1'auditoire et les incitait a croire au changement (55 occurrences)
se réduit considérablement en comparaison au discours prononcé apres les élections (0
occurrences). Ces thématiques se trouvent bien remplacées par des thématiques inhérentes
aux relations entretenues avec le '""Proche-Orient' (103 occurrences), a la '""publicité''(98

occurrences) et au "'dirigent'' (48 occurrences) qui ont régné dans son discours.

Dans le discours du parti Socialiste Progressiste, nous remarquons la présence de deux
grandes associations sémantiques. La premicre association sémantique joint les champs
lexicaux de la politique (Cheikh, Premier ministre, députés, parlementaire, élections

léegislatives, politique, vote, courant politique, urnes, élu, voix, tyran, parti révolutionnaire,
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démocratie, etc.), du sentiment (confiance, amour, humiliation, anxiéte, souffrance, dignité,
bien-aimée, camarades, fierté, joie, confiance, horreurs, etc.) et du droit (tuteur, tutelle,
reglement, reglementations, Loi électorale, droit, bourreau, justice, tueurs criminels,
coupables, etc.). L'enjeu des actes du langage ainsi que leurs propriétés sémantiques
(hyperonymie, synonymie, antonymie) se trouve tant dans I'explicite de la langue que dans
les implicites du discours.

La seconde association sémantique joint les champs lexicaux de la communication (accord,
réeconciliation, discours, réunion, alliés, alliance, etc.), du Proche-Orient (Bekaa, syrienne,
Libanais, Palestine, bande de Gaza, Mont Liban, palestinienne, syrien, monde arabe, Liban,
etc.), de la liberté (souveraineté, liberté, indépendance, etc.), de la religion (musulman,
chrétien, Allah, Dieu, foi, contrition, etc.), de la catastrophe (martyr, martyrs, etc.), de
I'arme (bombe, bombes, épées, etc.) et du conflit (bataille, révolutionnaire, partisan, ennemi,
etc.). Ainsi cette hiérarchisation nous dévoile-t-elle la stratégie de la conceptualisation
cognitivo-langagiére de I'énonciateur qui tente, en jouant sur les timbres des sentiments de

l'auditoire, d'orienter et de guider I'opinion publique.

II- NIVEAU PRAGMATIQUE

La principale spécificit¢é qui caractérise l'argumentation stratégique dans la
communication politique du représentant du leader du Parti Socialiste Progressiste c'est sa
rigueur ct sa forte tonalité persuasive qui résonne invinciblement. Grace au pouvoir des
mots sciemment choisis, il a su énergétiquement capter 1l'attention de son auditoire, leur

faire confiance, faire preuve d’empathie, communiquer et persuader.

LES ACTES DE PAROLE LES PLUS RECURRENTS DANS LE DISCOURS DU
SECRETAIRE GENERAL DU PSP
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Flatter son leader politique, le
Président Walid JOMBLAT
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Se moquer de la stratégie du
camp adverse
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S'attacher a l'accord de Taef et
promettre de le protéger
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Montrer son refus de s'associer
avec les partis politiques qui "ne
leur ressemblent pas"
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Poser des questions
rhétoriques sarcastiques pour
stigmatiser son adversaire
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Se lancer dans des suppositions
hypothétiques
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Se  démarquer  de  ses
détracteurs sur le plan politique
et éthique
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Montrer l'engouement
populaire pour son allié l'ancien

Premier ministre Saad Hariri
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Faire preuve d'empathie envers
les agriculteurs de sa région
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Saluer, au nom des habitants
de la Beqaa, les martyrs
palestiniens

G U e Aadl @1 wSauly S () opselad) L
#hagdy 58 ) pbaedd plagd ) ((Gesd)) Cplanld
aSseal il 7 jadl cdaa A ddhial) o3y (e 336

Dbl e pudladl 8 g JEY) Gaalia )

Inciter les habitants de la
Begaa et de Rachaya a décider
librement et a voter en faveur de
son parti politique

doadiall Jual jall Aaddipe g U ) U () )y U
JN jelsll ki Gmg Uln g UA) ((Llila))
il gadipe (ady sl sadige s ((lilia))
S Gad g Badial) Jual ) sadipe an HHEHE (5 9l
AN & sadipe pd ((ldlin)) (g osmd! rdd) 5 pal
o) ) e g e

Ol g ol gaall (yyliain oS el oK1 )l
()4 e palad) 8 Sl ke gl )

Demander a son public-cible a
se rendre aux urnes le 6 mai en
fredonnant la  chanson de
Mahmoud Darwish
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Nous remarquons bien que I’énonciateur est trés sensible aux arguments influents de
type émotionnels. Les principaux actes de parole les plus récurrents dans le discours du
représentant du leader du PSP sont les suivants : critiquer et avilir la loi ¢lectorale, flatter son
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leader politique le président Walid JOMBLAT, se moquer de la stratégie du camp adverse,
s'attacher a l'accord de Taef et promettre de le protéger, montrer son refus de s'associer avec
les partis politiques "qui ne leur ressemblent pas", poser des questions rhétoriques
sarcastiques pour stigmatiser son adversaire, se lancer dans des suppositions hypothétiques
pour étaler au grand jour le pouvoir de son parti politique, se démarquer de ses détracteurs sur
le plan politique et éthique, montrer I'engouement populaire pour son alli¢ I'ancien Premier
ministre Saad Hariri dans sa région, saluer les martyrs palestiniens, inciter les habitants de la

Beqaa et de Rachaya a décider librement et a voter en faveur du PSP.

Par ailleurs, dans l'idéologie pragmatico-linguistique du représentant du leader du
PSP existent deux variétés d’arabe : I'arabe classique ou littéraire qui est majoritaire dans
son discours et I'arabe dialectal - qu'il insére astucieusement a l'intérieur de ses propos pour
expliquer, donner des exemples, poser des questions, donner son avis et commenter ses

énoncés. Ci-aprés quelques exemples qui illustrent cette utilisation dialectale bien consciente.

Extrait 15 G alivy anfs i (i )l alicww s/ i) mawi U pac S (l8l)) U pac S
ac lalivaw ((lilia)) culi jalivy s leaw Lo w5 )bk jalicen 2a/5 ()as/y
Lic jpa pur Lolsi JiS 5 pueins ac g (lilia)) ) i g pizics ac 5 () s 5 palivw
iry ((l858)) AU Jaad aaf Crn dean pusas 5 fand eley )f (6 uiBY) Jole JSi
b i A5 i

s et ) ge adde Ladlat A5 4y (alusal) iad yi o) Caldall el (Slisy) 13
() bany) () ol 0S eley b @3 Y1 1 ((Qlilia)) gl
) SLAEY) oda (1) Led b slme Y LAY o3 o Uinily G Gand) 2 55
HH# e Ligaly Y (e e Gl ) (i Liuad

I1 est évident qu'il cherche, par le biais de cette utilisation de 1'arabe dialectal, a maintenir une

proximité communicative et décentralisée avec 1'auditoire.

Par son charisme et par son langage non-verbal qui va de pair avec ses mots, le
représentant du PSP tente d'influer largement sur l'identité, I'imaginaire, la sécurité, et les

représentations psycho-sociales de sa communauté.

Cependant, 1'é¢tude de notre corpus nous montre bien le déficit de tolérance dans son

discours pour "autrui qui n'adhére pas a l'idéologie, aux convictions et aux préceptes de son
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parti politique". Nous remarquons bien qu'il s'adresse uniquement a ses partisans ; son
discours ¢€lectoral n’implique pas tous les Libanais. Ainsi une autre seule identité transparait,
celle des adeptes du parti socialiste Progressiste. En bref, le discours du représentant du PSP
ne permet a ses partisans de posséder une identité plurielle outre leur identité originelle. Ils
ne pourraient pas, en effet, avoir des identités multiples ou collectives, a cause du manque
de cohésion et de partenariats entre les différents poles de la société libanaise

"multicolore"'.

III- NIVEAU RHETORIQUE

Le représentant du leader du PSP sait trés bien que ce qui fait vibrer 1'auditoire, ce
n'est pas certainement le logos factuel, mais plutot le pathos affectif pour renforcer autant

qu'il peut son ethos afin d'asseoir sa crédibilité et gagner les suffrages de son public.

L'effet de l'amplification anaphorique, des redondances, des gradations et des
polytotes qu'il utilise a plusieurs reprises dans son discours lui a permis d'impacter et de
"chatouiler" les oreilles de son public-cible en lui faisant entendre ce qu'il aime entendre. Ci-

apres un exemple qui montre bien cet effet :

Extrait 16 Llal ((Gsa)) Wil B elipdll Ul ((Bia)) onll glad) (8 ol 2 Uilad
i o () oS st Y AS apad oS pas (G ) S (B 610
aiie La ol (1) el il () Aaplalal) jacae il () 48 jaae aiil 5 (1) )
shlaall ol (o s (A (1) ol Y1 3 () Lila ) i85 0l il (1) 0 Ly
il ey duill e palddll Al (B () JPELYT dalls saldl BT B ()
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a5 508 Ostlay Lasell s Al Sl (1) 0o atily ((lilia)) gl S8 3 juall o3a
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L'extrait ci-dessus nous montre bien I'effet des tournures stylistiques emphatiques

qui mettent en valeur chaque terme prononcé par le représentant du Parti Socialiste
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Progressiste et qui lui permettent d'impressionner, d'émouvoir, de surexciter son auditoire

pour le préparer a bien boire ses paroles ou plutot ' sa recette' et ''ses médicaments''.

Par ailleurs, 1'énonciateur rend ses énoncés plus symboliques et plus somptueux
grace a l'usage des métonymies, des synecdoques ct des personnifications. Ci-apres deux
spécimens qui illustrent bien ces procédés stylistiques mis en place pour impacter le public-

cible.

Extrait 17 o8 (1) JiaY) 1 & ((wlilia)) Sl s L ((Dllir)) dew Zall) pa oSL) 5 (AL
O Gl e (1) cailhall gl die 615 5all (5o ) (1) Al ey
Jie () e Jie Ala¥ qulag dalay du () Gae QAT sl () fue
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Cependant, les deux figures rhétoriques les plus fortes qu'a utilisé le représentant du
PSP dans cette campagne électorale pour se moquer pleinement et sarcastiquement de la

stratégie de son camp adverse sont l'ironie (Extrait 5) et 'antithése (Extrait 6).

Extrait 19 o by an ottt o)l saliun 235 oi) passi L yae S ((2lili3)) i yec S
ac Wlivaw ((lilia)) cyli yalivy fos Livew Lo (a5 )0k jalivey as/y ()as/s
L j g0 (o 4l SIS 5 i ac 5 (l818)) 5 g prissws a5 () ) si g lives
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Extrait 20
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Le représentant du leader du PSP invite son auditoire, en connaissance de cause, en
cloturant son discours, a se rendre aux urnes en fredonnant des vers du poeme de Mahmoud
Darwish pour remonter le moral de ses partisans, les inciter et les encourager royalement a

voter en faveur de leur parti politique.

Extrait 21
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dgana L ) gadil | gaddl ) gadil g HH Ul e bl A £ EBY) (Bl )
‘;S)u&ﬁjﬁ\lidgbuégiéjjijwﬁgé&yam

H# BB U S (0S5 ol ) g8 A 3 9 (Al gl aandal

ik Jaa (5 93] Luall ) Lase Uisa La) i ally i

el S gh Ul ala ) i€ 1) ey ¥ 10 G jally el

Cuag al Sl (358 () i ale adl ) AS g culala (1

L'analyse de l'extrait ci-dessus nous dévoile bien l'importance de terminer sur une note
émotionnelle glorifiante que le représentant du Parti Socialiste Progressiste véhicule par le
biais d'une une intonation montante a la fois séduisante, aguicheuse et fonciérement

engageante.
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Conclusion

Le représentant du leader du PSP sait trés bien que ce qui fait vibrer son auditoire, ce
n'est certainement pas le logos factuel, mais plutot le pathos qui éveille les désirs ardents de
son public-cible d'adopter ses idées et ses convictions.

Dans le discours du représentant du leader du PSP lors de la campagne ¢lectorale,
nous ne trouvons pas l'intention d'impliquer toutes les composantes de la société libanaise
pour former une éventuelle unicité identitaire batie sur le respect des différences. L'étude de
notre corpus nous a bien dévoilé le déficit de tolérance pour les partis politiques qui
n'adhérent pas a l'idéologie, aux convictions et aux préceptes du Parti Socialiste Progressiste.

Les différents procédés de style utilisés ingénieusement par le représentant du leader
du Parti Socialiste Progressiste, Wael ABOU FAOUR, alimentent finement 1'emphase
politique qu'il a voulu créer et amplifier, ce qui ruine et démolit toute cohésion identitaire
entre les Libanais, ce qui est plutot recherché au temps des ¢élections pour resserrer les
rangs du clan. Néanmoins, comme d'ailleurs tous les politiciens libanais, les belles
promesses d'un avenir prometteur s'éclipsent dans le discours de Abou Faour, quelques mois
apres les élections.

Une fois de plus, le discours autour de I’identité se trouve relégué a un second plan tellement

les « questions du jour » préoccupent les responsables politiques et occupent leurs discours.
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IT - Analyse du discours du leader du mouvement Amal, le président Nabih BERRY

Nabih BERRY tient sur la scéne politique libanaise deux roles pour le moins
contradictoires : président de la chambre des députés, et leader du mouvement Amal, un
des partis qui ont activement participé a la guerre et qui a intégré les
institutions de 1’état a la fin de celle-ci.

Le 19 février 2018, lors d'une conférence de presse, N. Berry annoncgait son programme
électoral. L'analyse que nous allons en faire, dans ce qui suit, nous permettra de voir quelle(s)

identit(€)s ressortent de son discours.

8:—#' z - 9
SRS e (e il N J-“'J-‘-" i
e é‘-‘ o e L= Lo

Figure 13 : Le leader du mouvement Amal, le Président Nabih BERRY

I- NIVEAU LINGUISTIQUE

2. Spécificités du systeme d’énonciation

Nabih Berry est remarquablement présent dans la situation de communication. Les
marques de 1'énonciation dans son discours sont nombreuses. Elles sont appelées par les

instances du je-ici-maintenant et enchainés par-dela la concaténation inter-phrastique de
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ses ¢énoncés. Les indices spatio-temporels (aujourd’hui, toujours, Sud, premierement,
deuxiemement, ici, Maghdouché, bientot, d’abord, d’emblée, au début, apres, ...) constituent
26.2% de son discours (soit 60 occurrences) et contribuent parfaitement a lier les énoncés du
locuteur a la réalité extralinguistique. Ces différents déictiques et modalisateurs permettent
a I'énonciateur d'avoir plus de proximité avec son allocutaire.

Ainsi l'usage fréquent du pronom personnel inclusif "nous" (39.8%, soit 86 occurrences)
n'est-il pas fortuit chez 1'énonciateur. Le "nous" pour le président Nabih BERRY englobe le
"ie", le "tu" et le "il/elle" afin qu'il permette a son auditoire de se sentir sérieusement impliqué

dans la situation de communication.

Pronoms Pourcentage (%) et occurrences
= Je 18.1 % (39 occurrences)

= Tu 0% (0 occurrences)

= ]l 0 % (0 occurrences)

= Nous 39.8 % (86 occurrences)

= Jous 17.1 % (37 occurrences)

w s 9.3 % (20 occurrences)

= On 0 % (0 occurrences)

L'usage des différents pronoms personnels : "je" (18.1%, soit 39 occurrences), "nous" (39.8%,
soit 86 occurrences), "vous" (17.1 %, soit 37 occurrences), "ils" (9.3 %, soit 20 occurrences)
montre bien I'intention sous-entendue de I'énonciateur de lever, d'emblée, les résistances et
les objections de son allocutaire, aussi bien rationnelles qu'émotionnelles dans le but de le
laisser partir avec des idées claires sur ce que son programme ¢lectoral lui apportera.
Cependant, 1'absence des pronoms personnels "tu" et "il" qui se trouvent remplacés par les
pronoms "vous" et "ils" indique bien que I'énonciateur préfeére s'adresser a la collectivité
plutot qu'a des identités individuelles dans le but de tenter, peut-étre, de construire une

identité unificatrice commune.

2 - Caractéristiques syntaxiques et lexicales du discours du leader du mouvement Amal
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Le discours du président Nabih BERRY se caractérise par une alternance égale de
discours énonciatifs et argumentatifs. Le schéma ci-dessous montre bien cette répartition
grace a son usage des différents connecteurs logiques et surtout ceux marquant 1'addition

(61.6%, 310 occurrences) qui assurent I'emphase politique et la cohésion de son discours.

CONNECTEURS POURCENTAGE ET OCCURRENCES
= CONDITION 2.5 % (13 occurrences)
= CAUSE 9.8 % (49 occurrences)
= BUT 1.6 % (8 occurrences)
= ADDITION 61.6 % (310 occurrences)
=  OPPOSITION 4.3 % (22 occurrences)
= COMPARAISON 6.9 % (35 occurrences)
= TEMPS 4.7 % (24 occurrences)
= LIEU 3.6 % (18 occurrences)

Quant a la nature sémantique des prédicats, nous remarquons bien que I'énonciateur a
préféré 1'usage des verbes plutot factifs que performatifs. Grace a I'usage s€émantico-logique
de ces verbes et aux maintes présuppositions, le locuteur exprime pleinement ses

convictions et ses jugements indépendamment de la négation et de l'interrogation.

Les prédicats dans le discours du leader du

mouvement Amal

v

W Factifs ™ Performatifs
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Par ailleurs, en ce qui concerne la nature des adjectifs qui permettent au président
Nabih BERRY d'enrichir son discours, nous remarquons l'usage des adjectifs objectifs (77
occurrences), subjectifs (22 occurrences) et numériques (4 occurrences). La domination des
adjectifs objectifs nous montre bien la qualit¢ indépendante de 1'énonciateur et de sa
méthodologie qui cherchait, d'abord, a convaincre son auditoire en lui donnant des
informations objectives sur son programme ¢lectoral, ensuite, a le persuader, d'une fagon
prodigieuse, grace a l'usage d'adjectifs subjectifs affectifs et évaluatifs/axiologiques qui lui

permettent superlativement d'exprimer ses intentions, ses appréciations, ses sentiments et
ses émotions.

Les adjectifs dans le discours du leader du mouvement Amal

80
70
60
50
40
30
20
10

Objectifs

Subjectifs

Numériques

Dans son discours ¢lectoral, le président Nabih BERRY accorde une importance
capitale aux thématiques relatives a la politique, a la nation, a la résolution des conflits, a la

légitimité des droits des citoyens - tout en évoquant I'importance de la communication et de

ses effets au Liban et au niveau du Proche-Orient.
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LES MOTS FAVORIS DU LEADER DU MOUVEMENT AMAL

AVANT LES ELECTIONS
Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs
1 Proche-Orient (Liban, Libanais/Libanaises, Beyrouth, 101 occurrences
Bekaa, Zahlé, Syrie, Iran, etc.)
2 Lieu 53 occurrences
3 Politique 52 occurrences
4 Conflit 43 occurrences
5 Droit 43 occurrences
6 Nation 31 occurrences
7 Quantité 30 occurrences
8 Communication 27 occurrences
9 Religion 25 occurrences
10 Famille 23 occurrences
11 Comportement 22 occurrences
12 Liberté 20 occurrences
13 Sentiment 20 occurrences
14 Paix 20 occurrences
15 Temps 19 occurrences
16 Corps 17 occurrences
17 Sécurité 16 occurrences
18 Organisation 16 occurrences
19 Ville 15 occurrences
20 Groupe social 15 occurrences

Nous présentons les résultats statistiques dans le tableau ci-dessus et les termes qui
constituent l'univers de référence utilis¢é par le leader du mouvement Amal, avant les
¢lections. Toutefois, nous remarquons, aprés les élections, un changement de stratégie

communicative dans les systemes de références des discours du mouvement Amal qui

connote un certain repositionnement.
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LES MOTS FAVORIS DU REPRESENTANT DU MOUVEMENT AMAL YACIN JABER - APRES

LES ELECTIONS
Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs
1 Politique 163 occurrences
2 Communication 162 occurrences
3 Proche-Orient 162 occurrences
4 Organisation 45 occurrences
5 Temps 42 occurrences
6 Catégorie professionnelle 41 occurrences
7 Lieu 38 occurrences
8 Media 37 occurrences
9 Droit 36 occurrences
10 Gens 36 occurrences
11 Finance 35 occurrences
12 Quantité 27 occurrences
13 Famille 22 occurrences
14 Religion 21 occurrences
15 Education 20 occurrences
16 Armée 18 occurrences
17 Nation 16 occurrences
18 Sentiment 15 occurrences
19 Jugement 15 occurrences
20 Comportement 14 occurrences

La place des thématiques de la défense de la nation et des droits des citoyens, qui
occupait les premieres places, régresse apres les €lections, pour céder leur place a la

olitique, a la communication et a l'organisation et aux catégories professionnelles
2



préparant ainsi la formation du nouveau gouvernement et mettant en suspens les premicres

thématiques.

En ce qui concerne les champs lexicaux les plus dominants dans le discours du leader
du mouvement Amal, nous remarquons la présence de 3 principales associations sémantiques.

La premiére association sémantique joint les champs lexicaux de la politique
(élections, liste électorale, politique, vote, citoyens, ministere, parlementaire, gouvernement,
droits de l'homme, fanatisme, cheikh, shah, référendum, etc.), du droit (sécurité nationale,
violation flagrante des droits de I'homme, amnistie générale, loi, législation, crimes, drogues,
mafias, justice, décrets, corruption, contrat, etc.), des conflits (résistance, terrorisme,
opposition, attaque, ennemi, révolution, sédition, partisans, émeutes, lutte contre
l'extrémisme, etc), du délit (crime organisé, violations israéliennes de notre souveraineté,
resistance a la corruption, violation flagrante des droits de l'homme, en tant que classe
unique face aux symboles du sectarisme politique et face aux baleines, aux mafias et a toutes
sortes de monopoles et de corruption, etc.) et de 'arabité (freres arabes, drapeau arabe,
révolution arabe, région arabe, identité arabe, question arabe, etc.).

La seconde association sémantique joint les champs lexicaux de la nation (pays,
peuple, république, nation, patrie, etc.), de la religion (Imam Al-Sadr, Dieu, églises,
prophetes, mosquées, Christ, etc.) et de famille (les parents les plus fidéles, fille, fils d'Amal,
freres arabes, leurs frerves portant leur sang sur leurs épaules, une agression contre nos
freres, freres palestiniens, etc).

La troisi¢me association sémantique joint les champs lexicaux des comportements
(loyauté, ambitions, sectarisme, abus de la loi, notre rage, complicité, sectaires, sincerite,
etc.), de la paix /sécurité, de la liberté (unité et souveraineté du Liban, indépendance,
libération et loyauté, libération de nos terres, libération de nos richesses, libération de nos
ressources, confirmer l'obligation d'Israél, etc.) et des sentiments (confiance, regret, espoir,
satisfaction, sentiments sectaires, pitié, peur de Dieu, etc.).

Il convient de préciser que ces associations sémantiques entretiennent des relations
sémantiques de synonymie, de méronymie et d'antonymie entre les formes des mots utilisés.
Néanmoins, nous remarquons l'absence des champs lexicaux de la finance et de 1'économie
dans le discours du leader du mouvement Amal. Ce désintérét se trouve justifié par son
énoncé : "Nous n'enterrons pas la téte dans le sable pour faire passer un projet lié a la

colonisation en échange d'une poignée de dollars.”
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II- NIVEAU PRAGMATIQUE

Ce qui caractérise le discours du leader du mouvement Amal, le président Nabih
BERRY, c'est sa forte conviction et son profond optimisme en sa victoire. Il est tellement
convaincu qu'il va gagner les élections qu'il se montre convaincant aussi pour ses

allocutaires.

Bien qu'il utilise pleinement 1'emphase politique et plein d'astuces discursives qui
chauffent le coeur de sa communauté, la portée anti-confessionnaliste de son discours est fort
appréciée par les Libanais. Une fois mise en application sur le terrain et traduite par une loi,
cette portée sociale, culturelle et stratégique susceptible d'assurer une coexistence
pluraliste et une cohésion identitaire entre toutes les communautés libanaises est

explicitement prépondérante dans son discours.

Extrait 1 ad & il (el dapay aaa gy Gamaly Gl aias Al Lslel i 25 lee aibiil
‘&LA\J\&\JIX\}@J&\LA;} stll\)\.o.'aaj\ J\}ﬂ&;}ﬁiﬂ&;@})\)ﬂ\}
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Il est évident que le président BERRY wveille a ce que le discours identitaire
soit intérieurement vécu par tous les Libanais, chrétiens et musulmans en remettant en cause
certaines dichotomies préconstruites, entre le régional et le national, I'Islam et le

christianisme.
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Nous remarquons que le discours du président Nabih BERRY est structuré autour de
la logique et de la nécessité. Il est construit autour de trois parties successives bien distinctes :
I’exorde, la narration/ confirmation et la péroraison. Si dans la seconde partie régne la
logique et I'objectivité, son exorde (Extrait 5) et sa péroraison (Extrait 6), lui permettent

de maintenir une vraie proximité avec son auditoire et d'abolir toute hiérarchie.
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Ainsi son discours pragmatique assure-t-il, aux yeux de son auditoire, sa légitimité et leur
montre-t-il bien sa crédibilité. Grace a ses mots précis, concis et directs, le leader du
mouvement Amal affirme ses croyances et ses convictions et communique, en fixant des
objectifs clairs, en faisant confiance, en stigmatisant ses détracteurs et en tichant de faire
preuve de loyauté, de sincérité et surtout de fidélité aux préceptes de I'mam Moussa Al-
Sadr (son chef spirituel et fondateur du mouvement Amal, kidnappé en Libye en 1978) qu'il

rapporte dans son discours.
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Egalement, les principaux actes de parole qui constituent le cceur de son discours sont
les suivants : annoncer les noms des candidats, promettre un avenir meilleur en résolvant
tous les problémes dont souffrent les Libanais (corruption, chémage, absence de la censure,
partialité du systeme judiciaire, etc.), répondre a des questions délicates et déconstruire les

arguments adverses.

LES ACTES DE PAROLE LES PLUS RECURRENTS DANS LE DISCOURS DU
LEADER DU MOUVEMENT AMAL, LE PRESIDENT NABIH BERRY
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Annoncer les noms des
candidats
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Inviter et inciter son auditoire
a voter en faveur de parti
politique
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Promettre de défendre la
souveraineté du pays
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Promettre de lutter contre la
corruption
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Promettre d'abolir le
confessionnalisme politique

ity Ll Gl s ) el Axllll By

e ) ) gl @iy oY) sl
Aabaad) il Y dala o)) Angll oL

Promettre d'eceuvrer pour la
décentralisation administrative
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Promettre de l'instauration du
ministére de la planification et
de la coopération externe
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Déconstruire les arguments
adverses de ses détracteurs
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Par ailleurs, 1'analyse du le discours du président Nabih BERRY nous montre qu'il

s'agit d'un discours politique d'influence qui se caractérise par la progression thématique et

énonciative de ses énoncés, qu'il voulait tantdt explicites, tantot implicites.

Cependant, nous remarquons que le président Nabih BERRY préfére dans son
discours ¢lectoral 1'usage de I'arabe classique ou littéraire a I'arabe dialectal - qu'il insére

parfois a l'intérieur de discours tantdt pour le commenter tantdt pour en donner une critique

sarcastique ou, tout simplement, pour rompre le sérieux du discours. (Extrait 8).

Extrait 8
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III- NIVEAU RHETORIQUE

Les aphorismes outranciers qu'utilise le président Nabih BERRY dans son allocution
¢lectorale lui servent merveilleusement a bercer l'allocutaire et a lui faire partager, d'une
manicre trés démocratique, ce qu'il juge bon et "ce qu'il veut". Il a la capacité¢ de générer des
arguments forts et de les corréler subtilement dans un ordre a la fois naturel et spontané.
Parall¢lement, il ne cherche pas a créer des convictions, mais il choisit comme point de départ
les convictions et les croyances de l'auditoire pour les transférer expertement suivant ses
propres perspectives.

Le leader du mouvement Amal sait trés bien peser gracieusement ses mots, valoriser
impeccablement des faits et masquer astucieusement d'autres. Sa rhétorique ¢électorale
polyvalente lui permet de véhiculer honorablement ses messages sous un éclairage qu'il
choisit lui-méme et de maintenir sa relation directe avec son auditoire pour que son discours
devienne ce que Genette a appelé "la formule brillante".

L'oxymore "les prophetes menteurs" qu'il a utilisé et qui s'est prolongée en métaphore
filée lui a permis de faire preuve d'empathie vis-a-vis de son auditoire en le mettant en garde
contre les fanatiques hypocrites qui ne dévoient que leur candeur et qui s'érigent en "sauveurs

de la patrie".
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L'emphase, I'hyperbole, I'accumulation amplificatrice, les métaphores / les métaphores filées

et les personnifications sont situées a des moments intenses et donc rentables dans son

discours.
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Les extraits ci-dessus nous montrent bien que la rhétorique politique est au cceur des stratégies
persuasives et dissuasives du président Nabih BERRY pour toucher et émouvoir a 1'endroit

sensible, plaire, agir sur les opinions, sur les émotions, et par conséquent, sur les décisions
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¢lectorales de son allocutaire. Grace aux différentes images fortes, naturelles et frappantes, il
flatte l'oreille et séduit 1'imagination de son auditoire.
Conclusion

Avec un discours épidictique relativement court, calme, sensé, sans détours, sans
superflus, le président Nabih BERRY rassure habilement son ¢électorat, avec tact et
diplomatie, sans pour autant avoir besoin de s'acharner pour capter l'attention de son auditoire.
C'est pour cela qu'il ne s’intéresse pas "aux notions de face-work et de retravail de [’ethos"
(AMOSSY, 2018, p.21) qui préoccupent la plupart des politiciens libanais.

Grace a I'évocation des thématiques de I'unité nationale, de la coexistence et de la
paix civile, le leader du mouvement a tenté de construire ou plutét de reconstruire 1'attitude
de I'électorat vis-a-vis de la situation politique libanaise "pour le faire agir, le faire penser, le
faire croire” (GIGLIONE, 1989, p.9). Bien qu'il s'adresse principalement et fonciérement a sa
communauté et a ses partisans et qu'il veille surtout au renforcement et au développement de
leur identité spécifique de « déshérités et d’opprimés », au détriment d'une identité
nationale qui unit tous les Libanais, le président Nabih BERRY cherche a impliquer
entierement, a plusieurs reprises, toutes les confessions libanaises afin qu'elles se sentent
parfaitement intégrées dans 1'équation libanaise qui est et qui a toujours €té marquée par la
pluralité culturelle et religieuse. La tolérance et l'implication d'autrui, abstraction de ses
appartenances politiques, religieuses ou culturelles caractérise son discours.

En bref, nous pouvons dire que l'ampleur de son style rhétorique et sa capacité a
dompter le verbe paraissent donc bien fonder toute 1'originalité distinctive de son discours par
le biais duquel il choisit d'irriter ou d'apaiser son auditoire, a sa guise. Cependant, comme
d'ailleurs le discours du leader du PSP, la ferveur s'éclipse quelques mois apres les élections et
se trouve remplacée par les querelles, les manceuvres et les aléas de la politique libanaise.

Enfin, il faut bien signaler que le président Berry n’a pas besoin de "crier haut et fort"
pour capter l'attention de son auditoire. Il est naturellement charismatique et il le sait fort bien.
Il en joue souvent pour atteindre ses interlocuteurs. Quant a sa communication non-verbale,
son charmant sourire comme son sens spontané¢ de 1’humour intelligent constituent souvent
pour lui d’excellents adjuvants dans ses prouesses communicatives. Avec un humour exprimé
en arabe dialectal et souvent puisé dans les proverbes libanais populaires, avec un sourire
complice, le président de la chambre, leader de Amal, abolit les distances et donne
I’impression de ne faire qu’un avec son public. Face a cette sympathie inconditionnée a
I’égard de Nabih Berry et abstraction de la réalisation des promesses et du programme
¢lectoral, 1’identité libanaise chez le public de Amal, ceéde sa place a 1’identité, non seulement

de ce mouvement mais aussi et surtout a 1’identité « Berryste ».
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III - Analyse du discours du chef des Forces Libanaises (FL), Samir GEAGEA

Lors de la cérémonie organisée au théatre Platea a Jounieh?, le chef des FL a
annoncé, le mercredi 14 mars 2018, date du 13°™ anniversaire de la révolution du Cédre, les
noms de ses candidats et de ses alliés lors d’un rassemblement électoral, ainsi que son

programme électoral placé sous le slogan « Ta voix est devenue nécessaire » / ' Jua /.

Figure 14 : Chef des FL, Samir Geagea (2018)

Pour voir ce qui constitue la matrice du discours du chef des FL, Samir GEAGEA,
et en dégager les spécificités, nous allons analyser dans ce qui suit les discours qu’il a
prononcés avant et aprés la campagne ¢lectorale (2018) et cela sur plusieurs niveaux de
communication verbale (linguistiques, pragmatiques, lexicales, syntaxiques, phonétiques,

stylistiques, etc.).

I- NIVEAU LINGUISTIQUE

3. Spécificités du systeme d’énonciation

A- Avant les élections

L’observation des déictiques dans le discours de Samir Geagea est intéressante a plus
d’un titre. Son discours oral se caractérise essentiellement par I’importance de son insertion
dans le systéme du je-ici-maintenant. Les temps verbaux que Samir Geagea utilise (présent,
passé, imparfait, futur) situent les actions par rapport au moment de I’énonciation alors que

les occurrences des modalisateurs (il faut, je veux, etc.) indiquent aussi bien les jugements

3 LORIENT LE JOUR (2018) : « Samir Geagea définit les deux grands axes de la campagne électorale ».
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que les sentiments qu’il a souhaité véhiculer a ses allocutaires et témoignent de la
subjectivité omniprésente dans ses énonces.

Méme s’ils sont présents physiquement dans la situation de communication, les
allocutaires ne sont pas considérés par I’émetteur comme des partenaires dans la relation
d’allocution. Les opérations d’encodage (démarches onomasiologiques) sont totalement
déterminées par I’image que le chef des FL a voulu intentionnellement construire (démarches
semasiologiques) afin d’inciter ses allocutaires a adhérer a ses idées et a partager ses
convictions.

Ainsi la communication est-clle symétrique et unilatérale et la réponse de 1’audience des
allocutaires est-elle immédiate (acclamations, applaudissements, etc.).

Le référent environne la communication et est perceptible dans I’espace communicationnel,
et se réfléchit dans la compétence idéologique et culturelle des allocutaires et de leurs
représentations.

Le canal est, d’aprés Kerberat-Orecchioni (2009), le support des signifiants qui eux-
mémes support des significations. Le choix du canal direct utilisé¢ par le leader des Forces
Libanaises n’était pas sans incidence sur les choix linguistiques qui influaient beaucoup sur
la nature du message.

Ce qui distingue le discours du leader des FL prononcé avant les €lections, c’est son
fort ancrage dans la situation d’énonciation®. Ses énoncés contiennent abondamment des
indices de personnes : «je (51 fois), nous (51 fois), vous (36 fois), etc. » et des indices de
temps « aujourd’hui, demain, etc. » (Extrait 1) et d’espace « Kesrwan, Jbeil, etc. » (Extrait
2) situant le discours dans le temps et dans I’espace par rapport a I’émetteur au moment de

I’énonciation « ici ».
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4 Pour Benveniste (1970), I’énonciation « est cette mise en fonctionnement de la langue par un acte individuel
d’utilisation. » (p.12)

Pour Anscombre et Ducrot (1976), 1’énonciation « sera pour nous I’activité langagiere exercée par celui qui
parle au moment ou il parle. » (p.18)
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A maintes reprises, Samir Geagea utilise la premiere personne du singulier « je »
pour faire appel a ses partisans a se rendre aux urnes et a voter en faveur de son parti
politique. L’utilisation fréquente de ce déictique contribue a créer cette image du pere

protecteur, celui qui sait, celui qui va protéger.

Extrait 3 () SIS [ g guai 2 g piie) | gl () SN [gdguai () SSule S () piad L
I() AL bt [spa () bde gidad gl bl g () Sl S |55
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Par ailleurs, Samir Geagea utilise un ensemble de marqueurs d’unités et de
rassemblement, entre autres, le pronom « nous » (Extrait 4) qui renvoie a ses partisans et qui
implique tous ceux qui partagent et qui vont partager éventuellement sa prise de position. Il
use et abuse du « nous », parce qu’il sait trés bien que son utilisation a une influence positive
chez I’étre humain ; comme il a été démontré que lorsque les gens entendent le pronom
«nous », cela leur donnera une sensation de chaleur, de connexion avec les autres. Rien
qu’en entendant le pronom « nous », le cerveau se stimule positivement et inconsciemment
dans ce sens-la. Et cette utilisation de ce pronom est présente partout dans le discours du chef
des FL pour renforcer son lien avec I’électorat et avec tous ceux qui écoutent le discours ;
mais, il va en exclure ses détracteurs qu’il va designer par «ils », par « eux » et qu’il va

explicitement nommer : le Hezbollah et tous les alliés du parti chiite.

Extrait 4 S A P S () Olsdie Ldall_j Y1555 L(.) aad Lo grial s o Lo Lini () Lind
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Le choix de ce pronom n’est pas du tout anodin, ¢’est un choix trés conscient. Il s’agit d’une
technique d’influence pour qu’il puisse laisser sous-entendre que tous ses partisans sont
d’accord avec lui.

En outre, Samir Geagea n’adopte pas un timbre de voix condescend et ne donne pas de
conseils, mais il se montre bien neutre, sinceére, sympathique, courtois, chaleureux et
connaisseur des sentiments, des émotions, des soucis, des croyances, des valeurs, des
opinions, du vécu et des préoccupations de la société libanaise ; il se met a la place de
chaque citoyen tout en se montrant sensible a ce chacun pourrait penser ou ressentir. Il
interpréte adéquatement, avec bienveillance et impartialité ce que les gens ressentent.
L’extrait ci-dessous (Extrait 5) illustre parfaitement I’empathie stratégique qu’il utilise, avec
une grande habilité, pour voir le monde par les yeux de son auditoire et pour influer sur leur
cadre de référence émotionnel et intellectuel, tout comme s’il était « dans leur peau », sans
impliquer ses propres convictions et sentiments. Les allocutaires se sentent, alors, compris et
le chef des FL réussit a instaurer un climat de confiance et de collaboration et a établir des
liens affectifs en compatissant avec ces Libanais vulnérables et frustrés vis-a-vis des

problémes socio-économiques du pays.
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Par son utilisation du pronom « ils» — qui ne fait pas partie de la situation de
communication, le chef des FL essaie de faire sentir a ses allocutaires qu’ils sont, de prime
abord, compris, puis, il les soutient, les réconforte, les tranquillise, les apaise afin de leur
montrer qu’il vaut la peine et qu'il est temps de prendre des décisions en direction du
changement.

Pour ne pas parcourir le risque de se laisser envahir par les émotions, de ne plus
maitriser suffisamment la distance protectrice et de perdre ainsi son efficacité, Samir Geagea,
a la manic¢re d’un psychothérapeute, tente de développer I’aptitude de ses allocutaires a se
mettre d’accord sur le « traitement » et sur les taches qu’ils doivent accomplir pour « guérir ».
Et on découvre ici que cette empathie exprimée n’est pas véridique mais feinte, car il ne
s’agit pas d’une réaction émotionnelle automatique mais d’une empathie artificielle et
intentionnelle bien calculée voulant impliquer indirectement 1’auditoire dans la décision et,
surtout, dans 1’action de devoir mettre les moyens pour arriver a son but ultime : voter pour
ses candidats et leurs alliés. En focalisant sur leurs préoccupations essentielles — qui ne sont,
d’ailleurs, que leurs droits les plus ¢lémentaires — il les exploite habilement et les dupe en les
faisant croire qu’il est proche d’eux et qu’il agira selon cette proximité. Néanmoins, il s’agit
d’un « soin » égoiste et essentiecllement soucieux de ses intéréts, un soin dépourvu de toute
sensibilit¢ a autrui qui percoit les Libanais non pas comme des citoyens autonomes et

indépendants, mais comme des étres devant tre toujours interdépendants.
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B- Apreés les élections

Contrairement au discours construit autour des trois reperes du je/ici/maintenant, le
discours du chef des FL, quelques mois apres les élections, ne coincide pas parfaitement avec
I’instance énonciative (référence déictique). La forte présence de I’énonciateur pendant la
campagne ¢€lectorale s’efface complétement. I1 s’agit d’un discours « objectif » qui gomme
toute trace d’un énonciateur individuel. Le changement radical de position transparait a
travers le changement des pronoms personnels et des désinences verbales. Les unités
linguistiques a valeur émotive sont remplacées par d’autres unités a contenu évaluatif et
assertif. Par exemple, les pronoms de proximité « je » et « nous » utilisés fréquemment avant
les ¢lections s’effacent quasi totalement cédant la place a d’autres tournures plus floues et
plus impersonnelles. On ne trouve, d’ailleurs, pas de termes indiquant une présence, comme
le pronom « je » et les adjectifs personnels. Toutefois, le leader des FL utilise fréquemment le
pronom « vous » s’adressant a ses partisans les remerciant loyalement pour leur vote et leur
félicitant pour la grande victoire €lectorale qu’ils ont pu remporter aux €lections législatives et

les invitant a récupérer leurs cartes d’affiliation (Extrait 6).
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De plus, les modalisateurs d’intensité et les embrayeurs (certainement, sans aucun

doute, etc.) abondants dans le discours de Samir Geagea avant les élections disparaissent
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totalement aprés les ¢élections donnant place a du «contenu informationnel » ou

I’énonciateur prend une position de distance a I’égard de son énonciation.

I - Caractéristiques syntaxiques, lexicales et phonologiques du discours de Samir
Geagea
A- Avant les élections

Fondé sur un enchainement d’arguments d’ordre émotionnel, le discours du leader
des FL vise 1’adhésion a sa cause par un dispositif argumentatif complexe alliant a la fois la
séduction et la persuasion. Ainsi les deux niveaux syntaxique et lexical concourent-ils
conjointement a la construction du sens. Du point de vue syntaxique, la structuration de son
discours est caractérisée par la présence de nombreux prédicats ou noyaux verbaux. D une
part, les verbes locutoires d’opinion qu’il utilise lui permettent de présenter ses croyances.
D’autre part, les verbes de sentiment expriment sa volonté et ses affections.

Le leader des FL utilise aussi les prédicats non-verbaux et les structures marquées
par la modalisation et la négation qui contribuent a augmenter I’impression de certitude
portée par ces structures et a renforcer ses affirmations. Bien que les phrases qu’il utilise
soient majoritairement assertives, nous avons pu relever la présence d’une panoplie
de questions rhétoriques faisant partie de son argumentation et facilitant 1’adhésion aux

conclusions a venir.
Par ailleurs, le discours de Samir Geagea se caractérise par la présence de maintes

structures emphatiques visant a produire un discours d’influence grace a des procédés

discursifs et argumentatifs (Extrait 7).
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En outre, pour avoir plus de proximité avec ses allocutaires, le leader des FL adapte

son discours a son auditoire. Il utilise sciemment I’arabe dialectal (Extrait 8) jouant sur les

variations intrinséques au niveau linguistique et sociolinguistique afin d’attirer I’attention

de ses allocutaires et de susciter leurs intéréts. Cependant, la distanciation revient apres les

¢lections avec I’utilisation quasi-totale de I’arabe classique. (Extrait 9)
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D’un point de vue sémantico-lexical, les occurrences des termes utilisés par le chef

des FL et leurs corrélations sont tres révélatrices. Elles nous donnent des indications sur ses

valeurs et mettent en exergue les thématiques qu’il privilégie. Lors de sa campagne

électorale, la politique (71 fois), I’Etat (68 fois), la quantité (66 fois), le temps (59 fois), le
Proche-Orient (59 fois), le peuple (45 fois), les droits (37 fois), les sentiments (24 fois), la

religion (24 fois), la famille (21 fois) et la nation (14 fois) étaient les champs lexicaux les

plus récurrents dans son discours. Mais quelques mois plus tard, nous remarquons qu’il y a
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une réorientation des champs lexicaux utilisés par le chef des FL. L’Etat (68 fois) qui le
préoccupait se trouve remplacé par des enjeux plutdt stratégiques : le Proche-Orient (41
fois), la quantité (36 fois), les comportements (34 fois), les sentiments (34 fois), la
politique (34 fois), le temps (34 fois), la nation (34 fois), les droits (34 fois), la famille (34
fois), le peuple (34 fois), I’Etat (34 fois) et la liberté (34 fois) deviennent, successivement,

ses nouveaux centres d’intérét.

UnivERS DE REFERENCE DANS LE DISCOURS DE SAMIR GEAGEA

UNIVERS DE REFERENCE DANS LE DISCOURS DE SAMIR GEAGEA

AVANT LES ELECTIONS APRES LES ELECTIONS
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68 40
70 66
59 59 35
60
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M Politiq ue mTemps u Nation H Droit
M Proche-Orient M Peuple M Droits M Sentiment
mFamille mPeuple mEtat u Liberté
M Religion MFamille M Nation

Par ailleurs, le discours du leader des Forces libanaises vise a rendre crédible son
idéologie a travers ses €noncés qui se structurent sémantiquement autour de plusieurs
thématiques et mots-pivots. Une analyse lexicométrique de son discours nous a permis de
cerner la domination de 2 grandes thématiques: la politique (élections législatives, voix,
députés, ministres, citoyens, chambre des députés, vote, syndicat, parlement, Président de la
République, militants, classe politique, etc.) et la religion (Allah, Dieu, chiite, Catholiques,
sunnite, maronite, Eglises, Apotres, foi, divinité, diable, etc.) qui constituent les champs
lexicaux les plus prépondérants dans son discours, avec des colorations régionales et locales

qui s'interconnectent avec les entités discursives et les unités lexicales en question.
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Le choix des mots-pivots chez le leader des Forces libanaises n'est pas du tout anodin.
Au contraire, il influe sur le fonctionnement discursif et contrastif du discours en question et
surtout sur la cohérence et la cohésion des regroupements sémantiques des termes. Non
seulement ces deux grands thémes avec les mots pivots qui s'y rattachent s'entremélent, mais
aussi d'autres sous-thémes comme le commerce (marché, marketing, prix, boutiques,
commerg¢ants, partenariat, entreprise, etc.), 'affect (pitie, sentiment, confiance, espoir,
dignité, fierté, joie, réconfort, douleurs, tristesse, honte, respect, désespoir, etc.), la liberté
(souverainete, liberté, indépendance, etc.) et la famille (mere, fréere, épouse, fils, oncle, etc.).
Ces sous-themes évoqués permettent de donner une envergure plus ample au discours du
leader des Forces libanaises qui tente de toucher son auditoire tout en lui prouvant qu'il est le
pére protecteur qui cherche a protéger sa patrie tant sur les plans politique et religieux que sur
les plans économique et social.

En outre, la contrastivité qui structure les propos du leader des Forces libanaises fait
I'exemplarité de son discours qui conduit et guide I'auditoire de I'inconfort vers la joie et du
désespoir vers 1'espoir. A titre d'exemple, "Nous voulons construire un pont d'espoir au-
dessus de la riviere du désespoir (le public applaudit) et l'espoir des gens, a la date du 6 mai,
et nous voulons vivre dans la dignité, le réconfort et la joie".

La seconde association sémantique s'insinue astucieusement dans le discours du
leader des Forces libanaises; il s'agit des champs lexicaux de la communication (négociation,
message, propagande, alliance, message, parole, récit, discours, histoire, réconciliation,
accord, etc.), du droit (justice, juge, corruption, magistrature, tutelle, droits fondamentausx,
assassinats, emprisonnement, droit, législation, droits des femmes, mafia, législateur, I'Etat
mafieux, etc.) et du comportement (faveur, trahison, soumission, fraternité, tact, moralité,
sincerité, negligence, courage, favoritisme, ruse, exagérations, honnéteté, modération,
fidéliteé, etc.). Par le biais d'unités lexicales et sémantiques qui font ressortir l'indignation de
I'énonciateur face au favoritisme, a la trahison, et a toutes les infractions de la loi, le discours
du leader des Forces libanaises rassure 1'électorat en cherchant a lui ''garantir ses droits''.
Bien qu'il soit basé sur un nombre limité d'énoncés, son discours fait ressortir un grand

nombre de théemes, de mots-pivots et de collocatifs trés bien enchainés.

Cette étude des champs sémantiques et lexicaux présents dans le discours de Samir Geagea
avant et apres les ¢élections nous permettent d’analyser a la fois ses représentations et ses

perceptions ainsi que celles qu’il souhaite imposer a ses allocutaires.
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Ce qui caractérise le discours du chef des FL au niveau phonétique, acoustique et
prosodique, c’est son élocution lente et cadencée — rythmée par des pauses vides et
respiratoires grammaticales et non grammaticales, son débit contr6lé, son bon rythme
(autour de 170 mots/minutes) et ses phrases courtes qui rendent son discours plus
dynamique, plus fluent et plus fluide.

Les marques de P’intonation dans le discours « jouent un réle important dans la
structuration interne du discours du communicateur et ce sont des marques tres efficaces
aupres de ['auditeur ». (LHOTE, 1993, p.15) Le leader des FL utilise son intonation comme
des marqueurs d’enchainement, d’argumentation et de régulation de discours. Ainsi son

discours est-il parsemé par des mouvements mélodiques montants et descendants.

®

Figure 15 : Les mouvements intonatifs dans le discours du leader des FL

Sur un ton montant, il allonge chaque syntagme nominal ou prédicat et fait succéder a
chaque allongement une pause qui prépare 1’énoncé suivant tout en ajustant les suites
sonores a la construction de sa pensée. Pour exprimer ses arguments, il utilise un débit tres
rapide qu’il joint a un accent d’insistance sur les syllabes des mots qu’il veut mettre en relief.
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C’est un moyen relativement simple, mais toujours efficace pour alimenter son
argumentation ect persuader ses allocutaires. Ainsi, les allocutaires seraient plus
impressionnées par les procédés intonatifs et les mouvements d’amplification rythmique

que par le contenu de ses énoncés.

Pour convaincre et persuader ses allocutaires de la véracité de ses propos, le chef
des FL utilise les genres démonstratif et judiciaire. Son discours suit un plan qui comporte
trois grandes parties :

- L’exorde pour attirer ’attention et la bienveillance de ses allocutaires (recours a I’ethos)

- La narration et la confirmation ou il expose ses arguments et anticipe ses contre-
arguments

- La péroraison qui synthétise ses propos et appelle aux sentiments des allocutaires (recours

au pathos)

Premiéere partie
Exorde

i€ i Narration et confirmation
Deuxieme partie /

Troisieme partie

Figure 16 : Les différentes parties du discours du leader des FL

Pour capter I’attention de ses allocutaires, le chef des FL, Samir Geagea commence
son discours par un exorde qui lui permet a la fois de justifier sa prise de parole et de montrer
que les centres d’intérét et les représentations de son auditoire rejoignent les siens a propos
du sujet qu’il va aborder. Il s’agit, notamment, d’un exorde brusque qu’il évoque d’une fagon

\

a la fois libre et codifiée pour inciter ses partisans a se remémorer du drame socio-
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historique ancré dans la mémoire collective : I’assassinat du combattant Sleiman AKIKI®

par les syriens dans le jurd du kesrouan, a Talet el-ward¢ (OQouyoune el-Siman).
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II- NIVEAUX PRAGMATIQUE ET RHETORIQUE

Les actes de parole les plus récurrents dans le discours du chef des FL lors de la
campagne ¢€lectorale sont nombreux et diversifiés : faire appel a ses partisans a se rendre aux
urnes et voter en faveur de son parti politique, expliquer, faire preuve d’empathie, conseiller
les Libanais a étre prudentissimes, vanter les mérites de son parti politique, illustrer ses
propos par des exemples. Toutefois, apres les élections, le chef des FL, Samir Geagea avait
recours a trois principaux actes de parole uniquement : féliciter, remercier et inviter ses

partisans a prendre leurs cartes d’affiliation aux FL.

ACTES DE PAROLE DANS LE DISCOURS DU LEADER DES FORCES
LIBANAISES
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3 Sleiman AKIKI : le gardien du jurd, surnommé « Shlomo ».

103



Cladil) a il da Gllds AU La g cwl
olia A Lo g JEULT Cun g b () dyglbal)
S Ao U dbul () clbadall 4lals 4L

(o) 48 Y Jda g Luilill) dalevalf (o gily L] )/

Faire preuve d’empathie
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Vanter les mérites de son parti politique
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Dans un style informel et spontané, Samir Geagea prononce, avant les €lections, un
discours trés cohérent, trés carré, bien rangé en ordre de bataille. Les connecteurs
logiques témoignent de I’orientation argumentative du discours et du cheminement que le
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leader des FL souhaite faire suivre aux allocutaires. Mais, apres les élections, ce discours se
complexifie et ’expression perd de sa spontanéité. Le registre devient littéraire, trop

littéraire et se trouve régi par un haut niveau de formalité.

Moyennant un raisonnement stratégique et téléologique — alliant les fins, les
moyens et le contexte tout en tenant en compte I’identité et les valeurs, le leader des FL sait
trés bien comment communiquer avec ’intellect de I’autre et le séduire. Son carburant
essentiel c’est sa confiance et son estime de soi. Recourant aux dimensions de 1’ethos, il sait
se connecter avec tact avec 1’autre et se montrer a la fois comme un vrai challenger, comme
le roi de la victimisation et finalement comme I’homme des solutions et le rassembleur des

contraintes.

Par ailleurs, les figures de style ne sont plus un « ornement » dans le discours du chef
des FL, mais constituent une composante fondamentale des techniques de persuasion qu’il
utilise. Sous un masque de rigidité apparente, il utilise énormément d’humour qu’il amplifie
par des anaphores « 8/ 45/ 45 5 et des emphases et — qu’il foule avec beaucoup de talent
et avec un plaisir évident ; ce qui permet a son discours d’avoir un air trés solennel créant un
effet de sens et de sonorité et de donner I’impression que ce qu’il dit est trés important

(Extrait 11).
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Pour mettre en exergue I’importance de son parti politique et impressionner ses
allocutaires, il recourt aussi a des hyperboles exagérant des réalités que ses détracteurs
trouvent génantes (Extrait 12) et des auxéses disposant des mots par ordre croissant

d’importance et portant un accent excessif et théatral (Extrait 13).
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L’euphémisme, I’ironie, la moquerie et la dérision sont des terrains qu’il laboure
pour critiquer, ridiculiser et caricaturier ses détracteurs et surtout pour se démarquer de ses

concurrents (Extrait 14).
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Les métaphores persuasives sont utilisées avec parcimonie et justesse dans le discours
politique de Samir Geagea, mais, cette utilisation n’est pas du tout anodine et sans

conséquence (Extrait 15 et 16).
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Lui permettant de faire appel aux émotions plutdét qu’a la raison, ces métaphores
puissantes construites jouent un role fondamental dans la perception de la réalité politique
par I’électorat : il assimile la vie au Liban a une ferme et, puis, les mains des partisans des
FL a une charrue qui a permis la récolte les « fruits » du vote, etc. Cherchant a ce que ses
métaphores résonnent dans I’esprit de ses allocutaires et font du sens pour eux, il tente ainsi
d’¢étiqueter et d’injecter des connotations affectives grace a des glissements de sens qu’il
choisit avec adresse pour persuader ses interlocuteurs d’une maniere émotionnelle et non

rationnelle.

Conclusion

Pour le leader des FL, Samir Geagea, la notion d’identité nationale (culturelle,
historique) qui devrait unir tous les Libanais est quasi-absente. Fondés sur ’affect et sur les
dimensions oratoire et technique, les mots de Samir GEAGEA jouaient le role d’un aiment qui
magnétisait ses allocutaires tout en faisait ressurgir un sentiment de fierté dans leur cceur. Nous
remarquons bien qu’il s’adresse a son ¢€lectorat uniquement et n’essaie pas de convaincre le
camp adverse. Au contraire, il joue sur la diabolisation de ses adversaires — ciblant juste ses
partisans sans rattachement identitaire a une méme communauté politique : la nation.

Les composantes étatico-politiques de I’identité de son parti politique se définissent
suivant la souveraineté, la constitution, 1’Histoire et le territoire occupé par ses partisans et
ne font pas partie de I’identité nationale du pays. Les notions de solidarité, de coopération,
d’échange, de tolérance, de citoyenneté multiculturelle et de partage de biens sociaux —
devoirs et droits fondamentaux — n’existent pas dans ses propos. Au contraire, nous
remarquons une mise en place d’une relation de distanciation vis-a-vis du reste des
communautés libanaises plutdt que de proximité.

En bref, le chef des FL trouve sa garantie dans la puissance de son parti politique et
non dans la puissance de I’Etat libanais et son discours est axé plutot sur les disparités que
sur des projets d’organisation du vivre ensemble qui pourrait rassembler tous les Libanais

sur un méme territoire.
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IV- Analyse du discours du leader des Phalanges libanaises, Sami EL-GEMAYEL

Sami Gemayel est issu de la tradition politique libanaise, c’est a dire celle a cheval
entre le parti qui a activement participé a la guerre libanaise et I’Etat. Il est le petit fils
de Pierre Gemayel fondateur du parti Kataeb ou Phalanges libanaises. Son oncle puis son
pére ont respectivement été €lus présidents de la république, son feu frére était ministre, et,
lui-méme est député, président et leader parti Kataeb en méme temps.

Le 4 février 2018, lors d'une célébration ¢€lectorale, il a annoncé, son programme électoral.
Ainsi allons-nous analyser son discours afin de découvrir 1'/les identité(s) sous-jacentes qu'il

cherchait a construire ou a reconstruire.

Figure 17 : Le leader des Phalanges libanaises, Sami EL-GEMAYEL

I- NIVEAU LINGUISTIQUE

1. Spécificités du systéme d’énonciation

Dans un style énonciatif généralement judicatif, le leader des Phalanges libanaises
utilise abondamment les modalisateurs de négation (21.5%, 129 occurrences), de temps
(18.2%, 109 occurrences) et de maniére (11.7%, 70 occurrences) pour révéler ses opinions,
ses valeurs, ses jugements et ses sentiments. Grace a ces derniers qui ancrent ses énoncés dans
la situation de communication, le locuteur décrit et catégorise ses partenaires dans la sphere
politique. Toutefois, 1'absence des modalisateurs marquant le doute nous montre bien le haut

degré de certitude qui caractérise pleinement le discours de I'énonciateur.
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Modalisateurs

Pourcentage (%) et occurrences

= Temps
»  Maniere
=  Doute

= Négation

18.2 % (109 occurrences)
11.7 % (70 occurrences)
0 % (0 occurrences)

21.5 % (129 occurrences)

Pour atténuer le c6té individualiste du pronom personnel "je" utilisé spécialement pour

partager son expérience personnelle avec I'électorat, Sami EI-GEMAYEL recourt plus a

'usage du pronom "nous" (45.6%, 375 occurrences) qui lui permet de se mettre dans la peau

des citoyens auxquels il s'adresse ("vous" : 11.9 %, 91 occurrences) et de faire part de

I'empathie qu'il ressent vis-a-vis de leurs besoins les plus élémentaires et de leurs attentes.

Pronoms Pourcentage (%) et occurrences
= Je 11.6 % (95 occurrences)
=  Nous 45.6 % (375 occurrences)
= Jous 11.1 % (91 occurrences)
= s 14.4 % (118 occurrences)

Cependant, 1'usage fréquent du pronom "ils" (14.4%, 118 occurrences) lui permet de s'adresser

directement a ses détracteurs tout en exprimant sans réserve sa colére vis-a-vis de leur mentalité

corrompue, de leur mercantile avidité et de leur insatiable cupidité.

2 - Caractéristiques syntaxiques et lexicales du discours du leader des Phalanges

libanaises

D'un point de vue syntaxique, nous remarquons que le leader des Phalanges libanaises

privilégie remarquablement les tournures discursives simples ; notamment celles énoncées

avec des connecteurs logiques marquant 1'addition (71.9%, 400 occurrences) et la cause



(9.2%, 51 occurrences) pour maintenir une progression thématique dynamique caractérisée

par la cohérence et la cohésion discursives.

CONNECTEURS POURCENTAGE ET OCCURRENCES
= CAUSE 9.2 % (51 occurrences)
= ADDITION 71.9 % (400 occurrences)

Toutefois, nous remarquons d'apres les statistiques lexicométriques de notre corpus
que le leader des Phalanges libanaises, Sami El-Gemayel, privilégie plutdt 1'usage des verbes
statifs (96%) qui abondent dans son discours en comparaison avec les verbes performatifs
(4%) qu'il utilise beaucoup moins fréquemment dans son discours. Grace a ces verbes statifs,
I'énonciateur décrit, argumente, explique et critique la situation politique afin d'influer et

d'agir sur 1'électorat.

Les prédicats dans le discours du leader des Phallanges

libanaises

W Statifs ® Performatifs

Sur le plan lexical, nous présentons dans le tableau ci-dessous les termes qui
constituent l'univers de référence qui a été utilisé par le leader des Phalanges libanaises,

avant et apres les élections.
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LES MOTS LES PLUS FAVORIS DU LEADER DES PHALANGES LIBANAISES

AVANT LES ELECTIONS
Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs
1 Proche-Orient 160 occurrences
2 Gens 120 occurrences
3 Politique 108 occurrences
4 Temps 74 occurrences
5 Sentiment 68 occurrences
6 Nation 65 occurrences
7 Droit 52 occurrences
8 Conflit 48 occurrences
9 Corps 40 occurrences
10 Cognition 32 occurrences
11 Quantité 29 occurrences
12 Comportement 26 occurrences
13 Religion 26 occurrences
14 Liberté 25 occurrences
15 Education 25 occurrences
16 Finance 25 occurrences
17 Vie 24 occurrences
18 Etat 23 occurrences
19 Lieu 22 occurrences
20 Sécurité 21 occurrences
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LES MOTS LES PLUS FAVORIS DU LEADER DES PHALANGES LIBANAISES

- APRES LES ELECTIONS -
Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs
1 Politique 216 occurrences
2 Droit 122 occurrences
3 Proche-Orient 105 occurrences
4 Communication 80 occurrences
5 Gens 61 occurrences
6 Famille 58 occurrences
7 Quantité 53 occurrences
8 Finance 53 occurrences
9 Temps 49 occurrences
10 Cognition 34 occurrences
11 Nation 31 occurrences
12 Conflit 30 occurrences
13 Catégorie professionnelle 28 occurrences
14 Jugement 28 occurrences
15 Corps 26 occurrences
16 Langue 25 occurrences
17 Media 25 occurrences
18 Religion 24 occurrences
19 Santé 22 occurrences
20 Histoire 19 occurrences
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Si les "gens (120 occurrences) et la nation (65 occurrences) occupaient les premieres
places dans le discours du leader des Phalanges libanaises avant les é¢lections, ils le sont
beaucoup moins dans son discours, ou plutot dans le discours des représentants de son parti
politique, quelques mois apres les élections (61 occurrences, 31 occurrences). Ces univers de
référence ont été remplacés par la politique (216 occurrences), la communication (80

occurrences) et la finance (53 occurrences).

En ce qui concerne les champs lexicaux les plus dominants dans le discours du leader
des Phalanges libanaises, nous remarquons la présence de trois principales associations
sémantiques. La premicre association sémantique joint les champs lexicaux de la politique
(élection, ministres, gouvernement, députés, parlement, chambre des Représentants, militants,
politique étrangere, urnes, démocratie, citoyen, ambassadeur, conseil constitutionnel, Sénat,
voix, élu, vote, etc.), du conflit (opposition, conflit, soulevement, bataille, champs de bataille,
lutte politique, lutte contre la corruption, guerre civile, otage, guerres, etc.) et de la liberté
(souveraineté, indépendance, dépendance, libéralisation, obligation, liberté, etc.). A travers
cette association sémantique, le leader des Phalanges libanaises tisse une toile sémantique
bien réseautée grace a son haut potentiel inter-discursif et inférentiel qui lui permet d'alerter

l'auditoire du danger des conflits qui ne meéneront nulle part et de le persuader que la seule
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issue salutaire qui assurera la souveraineté¢ du pays sera dans le vote en faveur de son parti

politique.

La seconde association sémantique joint les champs lexicaux du sentiment (peur,
confiance, amis, inquiétude, joie, douleurs, camarades, compagnon, amour, bien-étre,
malheur, confiance, inquiétudes, espoir, soucis, préoccupation, divinité, horreur, respect,
etc.), du droit (journalistes en prison, droit des femmes, droits de I'homme, loi, juges,
corruption, proposition de lois, les détenus libanais dans les prisons syriennes, blanchiment,
amendement, illégalité, plainte, tutelle, décret, loi de décentralisation, extorsion, offres
suspectes, justice, droit de vivre, etc.) et du corps (devant mes yeux, j'ai vu de mes yeux, nous
tirons notre force de nos ceeurs, il parle en la langue des gens sans philosopher, restaurer le
pouls de la République, au fond du coeur, avec leur esprit avec leur coeur, resserrent les nerfs,
parce qu’ils voient le Liban d'un grand ceil, parce que le corps du citoyen reste aveugle, entre
les mains de l'Etat, nous serons les mains de l'unité d'un pouls, entre les mains de certains, le
choix est entre nos mains, la bataille de notre cceur, battement de cceur, etc.). Cette seconde
association thématique permet au leader des Phalanges libanaises, tout en se mettant dans la
peau de son auditoire, de le persuader en le transposant de I'état de "la peur" vers un état
plein d"'espoir" qu'il assimile au pouls du changement, au pouls de la République, au pouls de
la jeunesse, au pouls du peuple. Ex :"Ills nous font peur...On n'a pas eu peur...nous n'avons
pas peur de prendre position...ce qu'il y a en nous, c'est créer la confiance...dans l'espoir du
Liban...dans le respect mutuel et la vie privée de chacun...le respect de la différence ... Faites-
moi-confiance". Pour le leader des Phalanges libanaises, il s'agit, d'une bataille de coeur et non

de corps, pour défendre les droits des citoyens.

La troisieme association sémantique joint les champs lexicaux de I'éducation
(Université, école, professeurs, école publique, Université libanaise, instituteur, écoles
privées, professeurs d'université, etc.), de la finance (millions de dollars, argent, comptables,
faillite, change, comptabiliteé, intéréts, profits, dettes comptables, banquiers, bourses,
subventions, cotisations, fonds d'investissement, etc.), du comportement (colere, mépris,
ambitions, fraternité, solidarité, exces, tact, bonne volonté, fraternité, etc.) et de la sécurité
(risque, menace, danger, sécurité, surveillance, gardiens, etc.). A travers cette association
sémantique, 1'énonciateur cherche & montrer a l'auditoire le mépris persistant de I'Etat pour le
dossier économique et pour la réforme (éducation, vie sociale, etc.), et, surtout, le danger qui

guette le pays a cause de la corruption et de la dissimuler des corrompus. Quant a la
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sémantisation chez le leader des Phalanges libanaises, elle va tantét du général au

particulier tantot du particulier au général.

Pour étre plus proche de son électorat, le toucher et le fidéliser, Sami EI-GEMAYEL
opte pour l'utilisation quasi-totale dans son discours de l'arabe dialectal pour nouer avec

l'auditoire une relation forte basée sur les stratégies de communication de proximité.

Extrait 1 S Gl La () plad) o] sl ol Lo pialsns Sy S () Aopially ] 50 () it
ol Uiy (s Jary () oby Ui (P 2ol Ld 571(\) ey (1) i () gatans o9
() cladilly ooy alall oWl 51 () ple 5L oo s 53 () qridad £ iy
S () pasll LY Quaadlly () il £jgias () Jialty (o aled 55
b (ol () s S plal) ) Guulana (1) dslas (o4 () ST

(onr) (Gt L seenll))

Extrait 2 () crralay cpdily Ld () Leal i ba () bide /sidele L biall Jus S o
ol Ao () bad Ao piv (doed Duluad] dbled) Lils 5 (1) Gad) 4alS Sa
() Disall Ll jaige piani Ao [dle (1) (G Dseenl))) Cplia Lo cuilisl
Lo S() gy Ao Lili pasi o pidle () 4o siwnl) Lilea) o i e | guile
ST LS 51 (1) olsi 5 i LS Lini () L o 0 s (1) Lol (o

() (G L seaall))

Cette stratégie de communication langagicre lui a permis également de personnaliser ses
énoncés et de les rendre plus attractifs, plus expressifs, plus influents et surtout adaptés aux

attentes spécifiques de son auditoire.

II- NIVEAU PRAGMATIQUE

Bien qu'il se soit adressé a maintes reprises a tous les Libanais au début et au sein de
son discours (Extrait 3 et 4) faconnant ainsi une seule identité citoyenne commune a tous les
Libanais, le leader des Phalanges libanaises, Sami EI-GEMAYEL, par 'emphase politique a
laquelle il avait eu recourt en s'adressant tout particuliérement a ses partisans, tantot
explicitement, tant6t implicitement creuse un large fossé entre les Libanais et, en effet, une

fracture identitaire et sociale (Extrait 5)
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Par ailleurs, les actes de parole les plus récurrents dans le discours du leader des
Phalanges libanaise, Sami EI-GEMAYEL, lors de la campagne ¢électorale sont nombreux et
bien diversifiés : manifester sa colére contre la politique de corruption, faire part de son
expérience politique, vanter les mérites de son parti politique, dévoiler les stratégies utilisées
par politiciens libanais, se démarquer des autres partis politiques, faire montre de résistance et
de force, faire preuve d’empathie, montrer les conséquences dramatiques de la politique
pernicieuse menée par les politiciens libanais, promettre la poursuite des efforts en vue de la
rénovation de son projet, annoncer son programme ¢lectoral par le biais de questions
rhétoriques sarcastiques, chercher a regagner la confiance de l'auditoire, faire appel a ses
partisans a se rendre aux urnes et voter en faveur de son parti politique, promettre de tenir a
ses paroles et de ne pas les briser aprés les élections, conseiller 1'électorat d'étre le plus
perspicace et le plus lucide possible dans ses choix, montrer son honnéteté et sa transparence,
promettre d'ceuvrer pour assurer un climat de convivialité et de partage, inciter 1'électorat a

croire en le changement et promettre la victoire a son parti politique aux élections.

LES ACTES DE PAROLE LES PLUS RECURRENTS DANS LE DISCOURS DU
LEADER DES PHALANGES LIBANAISES, SAMI EL-GEMAYEL
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Faire part de son expérience
politique
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Vanter ses mérites de son parti
politique
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Se démarquer des autres partis
politiques
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Faire montre de résistance et
de force

[sans () Uslie () Lssiad JosS S /slac
LSS JS () bS] S L g jusa Liglas () Lie
Lo () Widgpwa Uglaayy () 4id Lo ()

120




Lo () cplisle Ogiand puayy () culudl
g Al [sha gy () e [sadlang () ralhad
IS () il e 4y pesall Lslanss () L
AV ga s () bslens () Loshans ) Lo
() iae A o4 i) 148 () cplislle o)
128 loie Sl 4ilS () 4hlel) 4 culiSl) 4ilS
s 30 e i) GilS () palsell culi
Lini cpald 3] il si 5 Lind delaa b () dogSalb
((Bhaz Lsgnall)) Ll piS Lind () oo S Jand
(...)

fpariind () ¢liadl) [garsind () sladll | saasiics
IS Tsissas () Lsissy Lsmsd Jo oS (1) eladll
(Lille |shyae adi(\) Cpinaall SS(\) 5l Lulil
() Lsissy () O S () ebadl [slaein/ (1)
il Cple Sia Gid g (malal] () pbf o Lisd s
(G2 Lsenal)) gslo Lo pui () ldo Lo Lind
()

() Cosd e Ling ol () Ly sem 58 suds [olsln
) bl sie Jsdi g () Ll slers Lo (S lia
e g 8 cand Und (3 5/ (1) Cusf i 5T
(A ) s g Gl s g Lind () edassl)
(o) (B Lseel))) Ehredl il 2 5()
Lea/ i Lo (.) Ldde [sisdle L Liall Jns JS so
() G/ el Sni 7 (1) cpeliay ol 5 Lol
() b Lo opiin ed Lusludd) LbLa) LS
(1) (i Lsennl)) Cpllien o uliSl) (o o
e Lsidle (1) dsaall L) peipe iani Ao [ pile
Ll ji iasi (Ao gidle () 4oy siunl) Lilea) po iai
sdie () ekl Sai L SS() Y Ao
LS 5/ i () olsd 5 i LS Lins () Livasi e
() ((Bm2 L seanll)) s/

A
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Promettre la poursuite des
efforts en vue de la rénovation de
ce projet
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Annoncer son programme
électoral par le biais de questions
rhétoriques sarcastiques
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Chercher a regagner Ila
confiance de I'auditoire
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Demander a l'auditoire de
voter en faveur de son parti
politique
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Promettre de ne pas briser ses
paroles apreés les élections

plad) o] Lldiil pp LY Guilly SLISTY) 4
() bl o alal o] daliiil () Lkl Lo
o () S8 S ol () il JS oY () Ll
dH Sl e () ki S g (1) LT
L5 dis () iy iy s ey () dslaal
Se Cptty o palsg ] o gl 485 280 ()
S () ey lis JS () plil] 408 20 5 IS ()
gk Sy ) oo Gledd] JS () ELT il
Lo gpeasns Sy JS (1) Doy (ulil) 477 () ey
oli () gadaa A il el La () plad] ] sl (paly
Jariy () ol Lin o aballi L 4l (1) cuilaig ()
ol A Crg #5 () (il g ulilly ol Ly A

124




L () clasily ey alell g0 4 () ale
ol () iy £ igiua¥1d () Jeally (pidiay ala)
() Dulaa 8 () DY g () gl LY
L Dy () ki JI alal) o] dsalaa

(...) (i snnl)) sl

A

Conseiller 1'électorat d'étre le
plus perspicace et lucide possible
dans ses choix
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Inciter 1'électorat a croire en le
changement
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Montrer son honnéteté et sa
transparence
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Recourant aux dimensions de I’ethos, Sami EI-GEMAYEL sait parfaitement se
connecter avec l'auditoire en se montrant tant6t comme une victime bien eprouvée tantot un

vrai challenger qui non seulement sait défier mais aussi il maitrise 1’art de 1’appel au combat.
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III- NIVEAU RHETORIQUE

Le leader des Phalanges libanaises s'est montré maitre dans I'art de la mobilisation de
I'attention de I'auditoire. Avec tact et aisance, il réussit a susciter l'enthousiasme et a
enflammer les passions.

Sami El-Gemayel se fait remarquer pour les anaphores filées et les épiphores qu'il
utilise dans un style fortement polémique. Grace a ces procédés stylistiques utilisées pour
maintenir sa posture énonciative et véhiculer ses intentions communicatives, 1'énonciateur

grave ses formules et ses messages dans les esprits de son auditoire (Extrait 5, 6, 7).
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Les extraits ci-dessus nous montrent bien la mise en valeur emphatique des énoncés
utilisés par le leader des Phalanges libanaises qui cherche avant tout a maintenir I'attention de
son auditoire et a susciter son intérét. Ce sont ces reprises anaphoriques qui créent un

rythme, une intensité, une musicalité, une cadence et renforcent les idées et les émotions.

De méme, nous remarquons que les parallélismes dans ses constructions syntaxiques
créent un effet de sens et de sonorité. Ils rythment son discours, ajoutent un effet
incantatoire et préparent le terrain pour des révélations qu'il veut royalement véhiculer

(Extraits 9 et 10).

Extrait 10 Jarl i JS ¥ () Lials Lulaal) cad pb gl gy s JS 2 JY
cdll o () Lilledy Lilgd) 4ulgpena Lilaad Liad (.) [sladly | oM s8) lgpena
() L Jiidy A cualay () gra Jiidiy A (AU () (AL

Extrait 11 A5 305 () A 5AL() Ll par Loy Jipai Lo () Ll pai i po () Sl pad A s
s () Y (o2lis () (A 2l () (Bmz Dseen))) L Lslis (1) (S sb()
wli () o)l igs () A3 is () L _wras () A _wea () ) _pins()
(B Hsgaall)) &l uli 5 () o 4aliys () A Wl () D) wlis ()
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Cependant, pour persuader son auditoire de la véracité de ses propos, le leader des
Phalanges libanaises utilise des allégories, des métaphores et des personnifications qui lui

permettent de véhiculer remarquablement ses messages et ses jugements (Extraits 11 et 12).

Extrait 12 Lok (e b e ildiac
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Extrait 13 JATS L.,luyg.rbdl ()

Les extraits ci-dessus nous montrent bien les efforts fournis par 1'énonciateur pour dévoiler sa
lucidité, montrer qu'il saisit en profondeur la réalité politique, décrédibiliser son

adversaire politique et construire de nouvelles assertions idéologiques.

Par ailleurs, vu son age relativement jeune (age politique et age réel), Sami
GEMAYEL recours a I’humour avec parcimonie. Il sait que « trop de sérieux peut tuer le
sérieux". L’humour comme procédé stylistique prend chez lui la forme de plaisanterie.
Certes il y recourt parfois mais il ne peut se hasarder a plaisanter quand il le veut pour ne pas
étre tax¢ de légereté.

Sa posture énonciative a la fois ouverte, active, omnisciente et ironique 1’aide beaucoup
dans son processus de persuasion. Elle le rapproche de son auditoire et rend plus facile

I’adhésion a ses propos.

Extrait 14 (daszmy Hseanll)) (1) Fs Lo psd Lo Lilin (47 4y s 58 ps (s

Cette posture proche de 1'auditoire lui colle une posture énonciative a la fois ouverte, active,

omnisciente et ironique qui I'aide beaucoup dans son processus de persuasion.

Conclusion

Fondé sur la polémique et sur les dimensions oratoires, le discours de Sami
GEMAYEL magnétise ses allocutaires tout en faisait ressurgir de leur cceur un sentiment de
fierté, d'apaisement et de victoire.

Toutefois, pour le leader des Phalanges libanaises, la notion d’identité nationale est
brumeuse. En s'adressant généralement a tous les Libanais mais tout particulierement a ses
partisans, I'emphase politique creuse un fossé identitaire et social entre les Libanais. Les
écussons volatiles disparaissent et nous remarquons bien qu’il focalise sur sa communauté et
ne cherche pas généralement a tolérer la présence d'un seul territoire commun réunissant
toutes les confessions libanaises. Impliquer et convaincre le camp adverse ainsi que les
notions de solidarité, de coopération, d’échange ne figuraient pas dans son discours.

En bref, notre étude quantitative et qualitative nous a bien montré que le leader des

Phalanges libanaises trouve sa légitimité et sa garantie, d'abord, dans la force de son parti
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politique pour resserrer ses rangs, ensuite, dans la puissance d'un Etat libanais qui devrait

rassembler tous les Libanais.
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V- Analyse du discours du secrétaire général du Hezbollah, Hassan NASRALLAH

Le secrétaire général du Hezbollah a annoncé le 21 mars 2018, sur la télévision Al-
Manar, son programme électoral placé sous le slogan « Nous construisons et nous
protégeons ».

Qu'on partage ou non ses idées, ses convictions ou ses croyances, on ne peut
qu’admettre la présence d’un certain charisme chez le leader du Hezbollah et I'engouement
qu'il sait créer grice a un « magnétisme » complexe, provoqué par une profonde foi
religieuse et par une adhésion politique totale. Ce magnétisme a pour effet de capter et
maintenir l'attention, attiser la curiosité de son auditoire et susciter son admiration. Ainsi
allons-nous tenter, dans ce qui suit, de percer le(s) secret(s) de son discours et de voir
quelle(s) identité(s) transparai(ssen)-t-il(s) a travers son attitude politique verbale et

visuelle.

b4
\\/(almanarcom b
A 4

Figure 18 : Le secrétaire général du Hezbollah, Sayed Hassan NASRALLAH (2018)
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I- NIVEAU LINGUISTIQUE

4, Spécificités du systeme d’énonciation

L'analyse de 1'énonciation nous permettra de dégager les spécificités du discours
¢lectoral du leader du Hezbollah, Hassan NASRALLAH, prononcé lors de sa campagne
¢lectorale (2018), tout en précisant les spécificités du contexte, des parameétres de
communication et de I'intention de 1'énonciateur.

Dans le cadre contextuel de I'énonciation, 1'énonciateur construit intelligemment son
acte illocutoire. Nous remarquons que les énoncés du leader du Hezbollah ne sont pas de
simples représentations factitives mais plutot des supports de plusieurs opérations modales

polémiques (jugements, estimations, désirs, ...) qui colorent son discours.

Modalisateurs Pourcentage (%) et occurrences

= Temps 16.7% (245 occurrences)

= Lieu 10.5 % (154 occurrences)

»  Maniere 9.4% (138 occurrences)

= Affirmation 6.1% (89 occurrences)

=  Doute 0.1% (2 occurrences)

= Négation 20.1% (295 occurrences)

= [ntensité 37.1% (544 occurrences)

L'étude de notre corpus nous montre bien que le discours électoral de leader du
Hezbollah est caractérisé pleinement par 1’assertion, la certitude et la modalisation qui y
sont des constantes. Les indices qui permettent de les identifier et de refléter sa position en
tant qu'énonciateur fortement présent sur la scéne énonciative sont nombreux, entre autres :

- les déictiques, les embrayeurs, les marqueurs de modalité (indices de personnes, de

temps, de lieu, ...) qui montrent bien ses rapports déférents et gracieux avec son énonciataire.
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- les modalisateurs assertifs grace auxquels il s'engage dans le but de tenter d'agir sur son
auditoire et de l'inciter a adhérer a ses convictions.

Par ailleurs, il est évident que dans la rhétorique du secrétaire général du Hezbollah,
les pronoms personnels qui désignent le locuteur occupent une place prépondérante et jouent

un role primordial et symbolique.

Pronoms Pourcentage (%) et occurrences
= Je 28.8 % (302 occurrences)

= Tu 0.3 % (5 occurrences)

= ]l 15.0 % (217 occurrences)

=  Nous 35.2 % (510 occurrences)

= JVous 10.7 % (155 occurrences)

» s 9.7 % (140 occurrences)

= On 1.9 % (27 occurrences)

Utilisant majoritairement du " nous " (35.2%, 510 occurrences) dans son discours, le leader hu
Hezbollah, Hassan NASRALLAH met en avant la collectivité, dans sa puissance et sa
vitalité. Les " je " du public sont embarqués dans son "nous". Cet usage lui permet de prendre
son auditoire en otage grammaticalement, de leur faire croire qu'ils forment avec lui un tout
homogeéne contre "autrui" qui menace d'envahir le pays. Ces différents usages permettent de
renforcer I'ethos du sujet qui prend place dans la mise en scéne énonciative et d'influer sur la
manicre dont I'énonciateur se positionne et se donne a voir, c'est l1a principalement I'enjeu de
ses opérations de modalisation.

En bref, tous les indices susmentionnés ainsi que les modalités de ses messages
(constructions passives, impersonnelles, emphatiques) constituent des traces de l'activité

énonciative qui ancrent bien son discours dans la situation de communication.

2 - Caractéristiques syntaxiques, lexicales et phonologiques du discours du leader du
Hezbollah

Le discours que le secrétaire général du Hezbollah a tenu lors de sa campagne

¢lectorale nous montre bien qu'il est maitre dans 1'art de tenir son auditoire en haleine, de
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susciter son enthousiasme, de lui inspirer confiance, de le faire réver, et surtout d'anéantir
toute notion de limite afin de lui faire toucher du doigt tout ce qui pourrait paraitre

inaccessible.

Le premier secret de son discours c'est qu'il se caractérise par une grande simplicité
qui ne cherche pas a impressionner 1'audience par des mots savants, sophistiqués ou raffinés,
mais bien au contraire. D'apres le spécialiste de la prise de parole en public chez Brightness et
I'auteur de 1'ouvrage Prendre la parole pour marquer les esprits Adrien Riviere (2018), " les
grands leaders savent que pour convaincre et partager un message susceptible d'étre répété il
faut utiliser un niveau de langue qui soit compréhensible par le plus grand nombre. [...]
Certes, les leaders maitrisent la complexité de leur sujet et du langage afférent, mais ils
parviennent a le remplacer par un langage simple, concret, imagé " (p.1). Ainsi le leader du
Hezbollah est-il bon connaisseur de ce principe de la "simplicité de 1'évidence" et 1'utilise-t-il

parfaitement.

En outre, le style oratoire du secrétaire général du Hezbollah lui est propre. Il s'agit
généralement d'un style direct, clair, et sans détours. Il apparait clairement qu'il aime
utiliser des mots courts et retentissants pour donner plus d'importance et de puissance a son
discours. En d'autres termes, il marteéle avec une grande patience ses mots avec sa voix
comme s'il frappe un clou pour l'enfoncer imperceptiblement dans un mur. En effet,
l'utilisation de ses mots courts qui placardent les esprits de 1'audience lui permet d’avoir plus

de puissance persuasive dans son discours.

CONNECTEURS POURCENTAGE ET
OCCURRENCES
= CONDITION 4.5 % (91occurrences)
= CAUSE 5.1 % (102 occurrences)
= BUT 0.6 % (12 occurrences)
= ADDITION 71.5 % (1442 occurrences)
= DISJONCTION 6.2 % (215 occurrences)
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= OPPOSITION 7.5 % (151 occurrences)
= COMPARAISON 2.7 % (55 occurrences)
= TEMPS 2 % (40 occurrences)
= LIEU 0 % (0 occurrences)

Ainsi, les connecteurs logiques, notamment les connecteurs d'addition (71.5%, 1442
occurrences) qui abondent dans son discours soutiennent, d'emblée, son argumentation et

assurent son enchainement et sa cohérence.

D'autre part, en ce qui concerne la nature des prédicats les plus récurrents dans le
discours du leader du Hezbollah, nous avons relevé 4 catégories : les verbes factifs (41.3%,
1400 occurrences), statifs (36.8%, 1246 occurrences), déclaratifs (20.5%, 695 occurrences)

et performatifs (1.4%, 47 occurrences).

Les prédicats dans le discours du leader du Hezbollah

M Factifs
W Statifs
Déclaratifs

H Perfornatifs
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Les adjectifs dans le discours du leader du Hezbollah

= Objectifs

14%
Subjectifs

= Numériques

Les adjectifs utilisés par le leader du Hezbollah relévent de 3 catégories : objectifs (45.1%,
606 occurrences), subjectifs (41.4%, 557 occurrences) et numériques (13.5%, 181

occurrences).
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Sur le plan lexical, nous présentons dans le tableau ci-dessous les termes qui

constituent l'univers de référence utilis¢ par le secrétaire général du Hezbollah, avant les

¢lections.

LES MOTS LES PLUS FAVORIS DU HEZBOLLAH - AVANT LES ELECTIONS

Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs
1 Proche-Orient (Liban, Libanais/Libanaises, Beyrouth, 387 occurrences
Bekaa, Zahle, Syrie, Iran, etc.)
2 Religion 323 occurrences
3 Politique 264 occurrences
4 Lieu 235 occurrences
5 Temps 220 occurrences
6 Gens 188 occurrences
7 Communication 176 occurrences
8 Conflit 166 occurrences
9 Droit 152 occurrences
10 Sentiment 115 occurrences
11 Comportment 114 occurrences
12 Quantité 97 occurrences
13 Sécurité 96 occurrences
14 Groupe social 76 occurrences
15 Finance 69 occurrences
16 Nation 69 occurrences
17 Armée 58 occurrences
18 Catastrophe 35 occurrences
19 Langue 30 occurrences
20 Commerce 28 occurrences
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LES MOTS LES PLUS FAVORIS DU HEZBOLLAH - APRES LES ELECTIONS

Rang Univers de référence / Vocable(s) Effectifs

1 Politique 299 occurrences
2 Proche-Orient 174 occurrences
3 Communication 121 occurrences
4 Religion 114 occurrences
5 Temps 102 occurrences
6 Gens 97 occurrences
7 Lieu 92 occurrences
8 Conflit 78 occurrences
9 Droit 75 occurrences
10 Quantité 74 occurrences
11 Organisation 57 occurrences
12 Sentiment 53 occurrences
13 Nation 50 occurrences
14 Catégorie professionnelle 49 occurrences
15 Media 47 occurrences
16 Famille 44 occurrences
17 Finance 43 occurrences
18 Comportement 40 occurrences
19 Armée 25 occurrences
20 Catastrophe 4 occurrences
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Le discours du Hezbollah se caractérise par la présence de maints champs lexicaux
qui s'interférent sur les plans politique, économique et social. Toutefois, il y a deux grandes
associations sémantiques qui régissent son discours et qui nous permettent de comprendre sa
perception.

La premicre association sémantique joint les champs lexicaux de la religion (4/lah,
satan, musulmans, takfiri, prieres, prophétes, Dieu, nos amis chrétiens, sunnite, chefs chiite,
maronites, druzes, catholiques, diable, députés musulmans, la Sunna, christianisme, etc.), de

la politique (les élections législatives, les bureaux de vote, les urnes, députés, doctrine,
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politique, ambassades, gouvernement, élection présidentielle, maires, fanatisme, citoyenneté
nationale, Sheikh, ministere, parlement, siege parlementaire, chambre des Représentants,
Premier ministre, campagnes électorales, commissions parlementaires, commission des
finances, Congres, affaires d'Etat, citoyens, politiques économiques, développement durable,
partis politiques, hommes politiques, gouvernement, etc.), du droit (loi, reglements,
accusations, drogue, droit naturel, meurtre, proces, assassins, criminels, tutelle, voleurs,
corruption, contrats, justice, régime, projets de loi, injustice, prisonniers, législation, décrets,
interrogatoire, droit de vote, prisons, loi d'amnistie générale, avocats, reglementation,
ministere de la justice, etc.), du conflit (Daesh, massacres, assassinat, résistance, guerre
civile, ennemi, guerre, dissuasion, sédition, invasion sectaire, front, représailles, guerre
mondiale, conflits, opposants, adversaires, lutte, attaque, combat, affrontement, bataille,
terroriste, hostilite, bombardement, conspiration, reddition, marche des martyrs et marche du
jihad, etc.), de la catastrophe (calamité, martyrs, famine, désastre, catastrophe, chaos,
fléau, etc.) et de la communication (louange, discours, discussion, désaccord, alliés,
alliance, débat, histoire, discussion, accord, litiges, interviews, approbation, acceptation,
rumeurs, conciliateurs, réseaux, reéunion, communication, dialogue, conférence,
argumentation, discussion, etc.).

La combinaison de toutes ces thématiques et la promiscuité entre elles assure l'ancrage
dénotatif et axiologique du discours du leader du Hezbollah dans une sémantique persuasive
basée sur des lexémes universels et sur une antinomie lexicale qui intéresse et qui préoccupe

tout peuple (religion, politique, droit, conflit/catastrophe, communication, etc.).

La seconde association sémantique joint les champs lexicaux des gens (peuple,
personne, tout le monde, les gens, etc.), de la famille (famille, soeurs, freres, mariage, mere,
parent, grand-pere, oncle, etc.), du sentiment (douleur, chagrin, sourire, joie,
préoccupations, amour, amis, amitiés, frustration, confiance, espoir, sécurité, sureté, paix,
dignité, bonheur, sentiment, respect, jalousie, souffrance, souhait, orgueil, regret, copain,
compagnons, haine, animosités, cupidité, avidité, souci, etc.), du comportement (solidarité,
solidarité nationale, obscurantiste, sectarisme, loyauté, exagération, courtoisie, courage,
soumis, négligence, sectaire, mauvaise foi, honnéteté, acclamation, abus, morale, fraternite,
genérosite, fidélite, magnanimité, héroisme, bravoure, équité, arrogance, mensonge, dispute,
hypocrisie, dispute, patience, favoritisme, compréhension, calomnie, humilité, etc.), de
I'armée (groupes armés, militaire, soutenir l'armée, soutien militaire et service de sécurité,

besoins de la base de ['armée, forces de sécurite, officiers, soldats, moudjahidin, martyrs,
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décision de l'armée, combattants, Armée nationale, etc.), de la sécurité (protection, sécurité,
menace, securité intérieure, sureté, risque, danger, défense, surveillance, soutien militaire et
service de sécurité, sécurisation, etc.), de la nation (nation, pays, population, République,
patrie, etc.) et de la finance (énormes budgets, argent, monnaie, million de dollars, frais de
ceux qui sont avec nous, ministere des finances, grands financiers, milliards de dollars,
crédits financiers nécessaires, développement financier, finances publiques, plan financier,
budget des données de réparation, spéculation, ajuster la proportionnelle des dépenses et la
rationalisation de la situation financiere, l'argent public, d'étre publique, encourager les
banques a leur fournir des facilités financieres, réformer le systeme fiscal, réduire les
emprunts, le coiit du crédit, les remboursements de la dette, bénéfice maximal des ressources
pétrolieres, finances et administration, réduire la facture des médicaments, profits
raisonnables, la sécurisation du financement, l'indemnisation, loi de finances, service de la
dette publique, le probleme de [’emprunt continu, dettes supplémentaires, bénéfices, bonne
dette, etc. ).

Cette deuxieme association sémantique permet au leader du Hezbollah de communiquer a
son auditoire que le pays devra étre régi par l'idée de partenariat, de patriotisme, de
coopération, de solidarité et d'entraide et que son parti politique pourra assurer la sécuritg,
la stireté, la paix, la dignité et le bonheur.

Nous remarquons que le champ lexical de 1'économie et de la finance est le plus développé,
aussi bien sur le plan quantitatif que qualitatif, par rapport a celui des autres politiciens
libanais. Cette richesse lexicale nous dévoile I'intérét - pragmatique - du leader du Hezbollah
a I'économie libanaise qui va au-dela de l'intérét politique et social et de ses connaissances
profondes des problémes financiers qui rongeaient le pays (emprunt continu, dettes

publiques, spéculation, etc.).

Le grand décalage entre les occurrences des deux univers de référence montre bien
que les enjeux et les desseins ont changé quelques mois aprés les élections. A titre d'exemple,
les occurrences du champ lexical de la "catastrophe" par le biais duquel le leader du
Hezbollah dramatisait la situation socio-politico-économique du pays et promettait d'ccuvrer
sur des projets et des opérations de changement et de réforme avant les ¢élections (35
occurrences) se réduisent considérablement dans son discours prononcé quelques mois apres
la campagne électorale (4 occurrences). De méme pour les gens, la communication, la

nation, les droits, etc.
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Sur le plan phonétique/phonologique, nous avons remarqué que, dans le discours du
secrétaire général du Hezbollah, le rythme et l'intonation influent réversiblement sur
I'ensemble des systémes syntaxiques, sémantiques, morphologiques, pragmatiques et
lexicales. Le leader du HEZBOLLAH manie avec habilet¢ les montées et les descentes
tonales afin de créer un effet rythmique expressif et persuasif qui lui est propre. Il ne s'agit
pas d'un simple ornement, ni d'un temps de respiration, ni d'une pause marquée pour
rechercher ses mots ou structurer ses énoncés, mais plutdt d'une gestion prosodique lexicale
(énoncé, discours) et supra-lexicale (pauses, allongements) que le secrétaire général du
Hezbollah utilise pour montrer ses affects moyennant une vitesse d'élocution et un débit de

la parole qu'il orchestre en fonction de la situation et du pari qu'il cherche a gagner.

Figure 19 : Les caractéristiques phonologiques du discours du secrétaire général du Hezbollah

Ce qui distingue, du point de vue phonétique, le discours du secrétaire général du Hezbollah
de tous les autres dirigeants politiques, ce sont les pauses-silences caractéristiques de son
infrastructure rythmique qui constituent des ¢léments essentiels qui permettent de
reconnaitre et de distinguer facilement sa voix parmi tant d'autres. Ces pauses représentent
50% environ du temps qu'il met pour son acte de locution. La distribution syntaxique de ses
pauses et la haute fréquence de leurs occurrences nous montrent bien qu'il cherche
délibérément a donner a I'électorat du temps pour assimiler ou plutdt boire, gorgée par gorgée,
ses mots, ses phrases et ses énoncés. Sachant que les phases rythmées par des pauses
génerent, selon les hypnothérapeutes, un état modifi¢ de la conscience permettant le passage a

|'état de transe en hypnose !
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II- NIVEAU PRAGMATIQUE

Le deuxiéme trait caractéristique du discours de Hassan NASRALLAH c'est sa
conviction et son optimisme profond en la victoire. Il est absolument convaincu en sa
capacité a gagner les élections. Il cherche a comprendre le monde pour le changer, et son
principal but c'est ce changement. Son discours ne vend pas du réve, mais il vend
intelligemment de 1'espoir. Il a un profond optimisme. Convaincu lui-méme, il se montre

convaincant et inspirant pour des milliers.

Grace au subtil équilibre qu'il cherche a créer dans le choix de ses mots, ces derniers
résonnent a la fois dans les cceurs et les esprits de son auditoire. Ils assurent également sa
légitimité et sa crédibilité. Grace a ses mots, il sait fixer des objectifs clairs, encourager le
changement, faire confiance, faire preuve d'empathie, communiquer avec transparence et
sincérité. Ce qui caractérise son discours, c'est qu'il n'a surtout pas peur d'affirmer haut et fort
ses croyances et ses convictions sans insinuation, c'est ce qui forme son exemplarité. Nous

présentons dans ce qui suit les principaux actes de paroles récurrents dans son discours.

LES ACTES DE PAROLE LES PLUS RECURRENTS DANS LE DISCOURS DU
SECRETAIRE GENERAL DU HEZBOLLAH
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. Introduire :v01.1 discours et il @i s e oSl 35Ul 5 () copallal s & sl
saluer son auditoire ) _

DAY asaay () cpoathll bl Al e () 2

Sle Sl () calusally sl mea ey (1) guaiial

() S s dl) s 5 () e

Esase () o Cwall & ((Euh)) () W of J8
S ol asgl o Yol agl () AL sda G ol
Loy () e e sl Lanling (pabisddl aaea () ((Euh))

(1) el 138 ainy

= Féliciter les Libanais

SEY) il e e Y () b ) o aiage AL
. Annoncer l'objectif et le plan [...] fo sl ol S ALSI 5 () bl oy ol 50l o m ol ()

de sa présentation .
CH () e Y () Clibsd pe S5 gy Lo A ey

145



S 1Ok () Laily (1) o BEY qelipull S Jeads
& sia (1) ¢de) ((Euh)) 368 () OV e SOk () il
sl 5 (1) mm Gilas (1) Jse g () B any

() Vsl 138 (1) ALAL) AL (1) abad () Aladall cilidatl)
LAY G55l andd (im pails (1) gl (oamy B () Ll
Gie () A el (1) ilsky (Euh)) () Wl o pms ()
sl e (1) AL s (1) e ) s Alga clgtil ()
() Essale CpialS o (1) sl () J85 () e
Lasy aise O (1) Lilhgal o pus il paiad Bl (1) cgSa

(1) e Bl duai) i) S (1) Gl saise () 15 (L)

Répondre aux accusations en
montrant la quantité des projets
et opérations déja menés

OIS Cpies pasal] DIS 228 s3] Claasid) ans 5if (1) siids
L suun (3 b (1) s s0n s dano wa ) o O8I () LS
il () dga pudilisie (1) elai¥l sdilie () 92 e
() olas () CromdSi Slitae 5 (\) Cpedei) o) Sildiae
() claifl il 5 Jsipd Gl o (1) S cile Gy pie
[y i) dble JS () 2018 I 92 o () dibaialls
e () oo Aihiall 58005 () 92 S S8 1Y () dibaied
() Ll iV () Gl () Liadl) il () wea S
daally () Clddinel (1) il () el (1) Le<l
oS ek @lla o asiu () o/ (S L5 Ly Ly Ly Al
Cunl as (1) A Gl oo () b (1) ey &l
(0) < sinaal) (o 5 sime s () @8 O S5m0 Y OY (1) Aaie

() Gine ol Liga IS 1y i

146




Se vanter les mérites de
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armée et de ses exploits
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Promettre de combattre la
corruption
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Promettre d'ceuvrer pour la
décentralisation
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corruption
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Promettre de développer le
systeme judiciaire
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Promettre de renforcer le role
du conseil de service national
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combattre la corruption
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Faire preuve d'empathie
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Expliquer, analyser les causes
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répondre  aux  accusations
médiatiques
Accuser l'Etat d'étre

responsable de la pauvreté et de
la négligence de la région de
Baalbeck-Hermel
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Insister sur l'importance de la
coopération et des coalitions
pour la réussite électorale
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Remercier les résidents de la
région de Baalbeck-Hermel
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. Conclure, synthétiser et alerter
les Libanais du danger socio-
économique imminent
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Le discours du secrétaire général du Hezbollah est doublement bati sur les intéréts et
les idées et structuré principalement autour de la logique, de la vérité et la nécessité.
L'énonciateur est trés sensible aux arguments influents de type intellectuel et émotionnel
car il sait trés bien que le message franc et direct fonctionne beaucoup en politique. C'est pour
cela que son discours passe expres par les étapes ci-aprés : flatter son public, dramatiser la
situation, promettre un avenir meilleur, affiner ses idées et soigner son image, répondre
aux questions délicates, déconstruire les arguments adverses et finir par flatter a nouveau
son public. Dans son discours, il fait montre a plusieurs reprises de sa transparence, de sa
franchise, de son honnéteté, de son intégrité, de son authenticité et surtout de son empathie
envers le peuple libanais en s'engageant, par le biais de son programme ¢lectoral, a résoudre
tous les problémes dont il souffre : la corruption, le gaspillage, le chdmage, le piston, la

centralisation, la pauvreté, I'absence de la censure, la partialité du systéme judiciaire, etc.

Extrait 1 A lag Jos Lo (8T (1) AwlRGY) ol all JS 6 2 9n g0 () 2l 2L il a8 ) () dmand

() e e Lo Iols
51 Jaxs p ol () e e (Sadae () ey 300 8 () lballial) Tase sldic) () dewd
o () el GSI () (Auadi Gl ola () cladlial ot S () S/ saa) 5 Cliablio

155



AasSall Y () @85 Y O (1) ) el alal () Y] Liaals s A e a3l
el Gl sl gl s shaal e LY (1) el il il 3t g1 e (1) () palaall (B Y
sl G plii Ly Y () clailiall fane dlaie) () Cliadliall fage e i (1) sladll

Par ailleurs, dans 1'idéologie pragmatico-linguistique de Hassan Nasrallah existent
deux variétés d’arabe : 1'arabe classique ou littéraire et 1'arabe dialectal - qu'il insére a
lI'intérieur d'un méme discours ou parfois d’une méme phrase pour expliquer, donner des
exemples, poser des questions, donner son avis, rapporter des paroles, enchainer son discours

ou commenter ses propos. Ci-aprés quelques exemples qui illustrent cette utilisation bien

consciente.
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Nous remarquons bien que lorsqu'il cherche a maintenir une vraie proximité avec les citoyens

et a abolir toute hiérarchie, il privilégie 1'utilisation de 1'arabe dialectal.
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Sur le plan sémiotique, nous remarquons que le corps et la voix du leader du
Hezbollah sont en cohérence quasi-totale. La forme transcende le fond et vice versa. En
d'autres termes, le contact visuel, la prestation scénique, la voix, la prosodie, les propriétés
vocales, les pratiques articulatoires, l'intonation, le rythme, la gestualité et leur relation au
verbal concourent & donner de la singularité au discours du leader du Hezbollah lui
permettant de persuader son électorat, qu'il cherche sans répit a séduire par le travail sur son

ethos.

Le leadership charismatique du secrétaire général du Hezbollah est fondé a la fois
sur le discours de la raison et sur I'affect. Les propriétés persuasives et séductrices de son
ethos et de son charisme influent largement sur l'identité, 1'imaginaire, la sécurité, et les
représentations psycho-sociales de la communauté. L.’ image de soi influe sur I'image des

autres.
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L'influence du leadership charismatique de Hassan NASRALLAH dépasse sa
communauté chiite pour atteindre tous les Libanais. Contrairement au discours du leader des
Forces libanaises qui s'est adressé uniquement a ses partisans lors de la campagne ¢€lectorale,
Hassan NASRALLAH s'adresse a tous les Libanais, chrétiens et musulmans, partisans et
adversaires. Son discours ¢lectoral les implique tous. Ainsi une autre identité¢ que celle de la

leur s'ajoute-t-elle a leur l'identité. Ses adeptes pourraient, en effet, avoir des identités
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multiples ou collectives, grace au partenariat qu'ils peuvent entreprendre entre les différents

poles de la société libanaise.
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Nous nous trouvons, dans le discours de Hassan NASRALLAH, une "rhétorique de
I'identité" qui non seulement tolére la présence d'autrui et lui accorde une place privilégiée,
mais aussi qui va jusqu'a faire des concessions symboliques pour impliquer "autrui" dans le
processus. Nous remarquons également le passage de 1'ethos personnel de l'orateur a 1'ethos
collectif de 1'électorat, grace aux stratégies argumentatives qui sont mises en place par
I'énonciateur et qui influent sur les identités collectives. D'autre part, la production discursive
de Hassan NASRALLAH, par son role identitaire, permet a ses partisans de construire une
conscience de soi en partant d'une identité collective, bien qu'il tente toujours d'ancrer

l'identité originelle de ses partisans.

Cependant, pour reconstruire ou réhabiliter son image et son ethos que certains
leaders politiques ont tent¢ de détruire et d'endommager, Hassan NASRALLAH a mis en
place d'autres stratégies argumentatives afin de justifier sa position, de réorienter la
bataille des législatives, de remobiliser son électorat et de trouver des solutions tangibles
aux désenchantement qu'il ressent au sein de la base populaire, notamment dans la région de

Baalbeck-Hermel, 1a ou il craint des percées dans les fiefs du Hezbollah.
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III- NIVEAU RHETORIQUE

Le secrétaire général du Hezbollah sait trés bien que ce qui fait bouger 1'auditoire au
moyen du langage, ce n'est pas certainement la logique (/e logos) factuelle rigide et aride,
mais l'émotionnel (/e pathos). C'est pour cela qu'il déploie des efforts faramineux pour
surpasser ce probléme-la. Il utilise a bon escient la rhétorique et les procédés stylistiques
comme des tremplins émotionnels et sait intelligemment jongler entre les 3 instruments de
la persuasion décrits par Aristote : le pathos (les émotions), I'ethos (la crédibilité) et le logos
(la logique).

Nous allons en donner quelques exemples, dans ce qui suit, qui illustrent son excellence dans
l'art de la rhétorique qui lui permet de faire passer ses messages d'une maniére éloquente et

persuasive.

Dans le discours de Hassan NASRALLAH, nous sommes toujours dans le registre de
I'emphase et de I'amplification. Ce dernier use et abuse de 1'anaphore, de I'énumération, de
la gradation, de I'hyperbole et de la polyptote qu'il utilise fréquemment au début, au milieu
et vers la fin de maintes propositions pour montrer l'importance ou la gravité du moment.

Grace a ces figures de style, il double I'effet d'emphase et de redondance.
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L'effet des procédés et des tournures stylistiques emphatiques présentés ci-dessus
met en valeur chaque terme prononcé par le secrétaire général du Hezbollah. Grace au
renforcement de 1'énergie qu'il consacre a I'articulation et a la dislocation et au clivage,
I'énonciateur travaille ses énoncés pour les rendre plus solennels et plus pompeux par des
métaphores filées, des métonymies, des synecdoques et des personnifications. Ci-apres un
spécimen qui illustre son usage double des différentes figures rhétoriques d'emphase,

d'analogie et de substitution.
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Cependant, la figure rhétorique la plus forte qu'a utilisé¢ le secrétaire général du

Hezbollah dans cette campagne électorale afin d'inciter les Libanais a voter pour son parti

politique est la suivante (Extrait 19). Grace a ce parallélisme fort et a cette antithése

carillonnante qui continue en spirale, le secrétaire général du Hezbollah met le "goudron'

face au "sang'' et laisse au Libanais le choix. Pour lui, I'équation est trés claire : ou bien voter

pour ses détracteurs qui ont apporté "du goudron" au pays, "une goutte d'eau", ou bien voter

our ceux qui ont déversé "du sang", de la sécurité au pays moment des agressions
b

israéliennes, et surtout "de dignité" !
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Le leader du Hezbollah répéte en connaissance de cause, en cléturant son discours, le

mot victoire pour montrer sa conviction profonde dans le fait qu'il peut gagner les élections.
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L'analyse de I'extrait ci-dessus nous dévoile bien le troisiéme secret de son succes aux
¢lections : sa foi en la victoire et son optimiste réfléchi. Bien rythmées grace aux reprises
anaphoriques ct a la polyptote, l'usage du terme victoire a permis au secrétaire général du
Hezbollah, aprées avoir plu et incité les Libanais a voter pour son parti politique, de terminer
sur une note émotionnelle (péroraison) optimiste et radieuse véhiculée par une intonation

montante prometteuse.

Conclusion

Il va sans dire que le leader du Hezbollah est un grand communiquant influent sur la
scéne nationale - voire régionale. Sa politique et sa conviction sont simples : il ne peut y avoir
de survie sans lutte. Celle qu’il préconise est forcément victorieuse car, d'apres lui, elle est
juste, sincere, acharnée, engagée. Son discours est habilement tissé, rien n’y est laissé au
hasard du début a la fin et dépasse les limites dans ses visées d'influence : emblématique,
humoristique, fluide, mystérieux, symbolique et allusif, il est d'une rare qualité

linguistique!
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De par la qualité rhétorique impressionnante et la portée puissante de ses messages,
les discours du secrétaire général du Hezbollah ont joué¢ un role fondamental dans sa réussite
aux élections, avec un amalgame de fierté et de sarcasme par le biais desquels il a tourné
inlassablement en dérision ses adversaires.

Ce qui distingue son discours des autres, c'est son pouvoir de réparation et de
modelage identitaire, puisqu'il s'adresse aussi bien a ses détracteurs qu’a ses partisans,
dans l'intention d'impliquer les différentes composantes de la société libanaise pour former
une éventuelle unicité identitaire batie sur le respect des différences, une identité citoyenne
métisse commune a plusieurs communautés libanaises.

Cependant, comme d'ailleurs tous les politiciens libanais, les belles promesses d'un
meilleur avenir sont parties dans l'air quelques mois apres les ¢€lections et les discours de
Nasrallah se sont raréfiés, lui, qui pendant la période des €lections a brisé le record de sa vie
dans le nombre d’interventions télévisées et les sujets d’intérét public qu’il abordait.

Une fois que la place du Hezbollah s’est trouvée assurée au parlement et au conseil des
ministres, I’intérét pour les problémes régionaux a vite repris le dessus dans ses discours au
détriment des intéréts nationaux, comme si les problémes vitaux des libanais et leurs
souffrances au quotidien étaient minuscules par rapport aux grandes causes régionales et
internationales. Et le Liban demeure, jusqu'a nos jours, de plus en plus privé de ses droits les
plus élémentaires en dépit de ses discours toujours remarquablement bien construits.

11 faut dire que le recours au théme de la menace d'« Israél le grand ennemi » apparait dans
le discours de Nasrallah comme une stratégie discursive ultime qui suffirait a elle seule a
unifier et a souder I’identité libanaise. Ceci devient, de plus en plus, un leurre car la blessure
des libanais et leur dignité bafouée sont doublement douloureuses parce que directement

causées par leurs propres responsables.
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VI - Analyse du discours politique de Saad Hariri

Figure 19 : Le Premier ministre Saad Hariri (2018)

Fils de Rafic Hariri, grand homme d’affaires et ancien premier ministre libanais, Saad
Hariri, bien évidemment est lui aussi homme d’affaires a 1’international. Il est entré dans la
vie politique suite a 1’assassinat de son pére en 2005. Désigné par la famille pour continuer le
parcours politique de son feu pere qu’il a été nommé a la té€te de son parti le « Courant du
Futur ». C’est ainsi qu’il est devenu lui-méme par la suite député et président du conseil des
ministres libanais mais surtout le leader politique des Sunnites libanais par excellence.
Les ¢lections 1égislatives se sont déroulées le 6 mai 2018 au Liban, dans un contexte politique
tendu, marqué par le conflit syrien et ses implications pour les pays limitrophes. Saad Hariri,
président sortant du conseil des ministres alors, a été contraint de quitter son poste mais il est,
ensuite, revenu sur sa démission. Il se présente devant les électeurs a la téte de son parti, le
courant du Futur.
Cing discours prononcés par le candidat ont été choisis pour I’analyse. Les trois premiers sont
antérieurs au scrutin et les deux autres lui sont postérieurs. Nous avons choisi d'étudier les

allocutions pré et post-¢lectorales en les comparant entre elles, au regard de 1’auditoire auquel
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elles s’adressent. Nous analyserons dans un second temps 1’évolution des propos de M. Hariri,
avant et apres le scrutin.

Il a été question de déceler a travers ces discours les messages que 1’orateur cherche a
faire passer, le champ de I’impact qu’il compte délimiter pour son Parti et I’image qu’il
souhaite se forger a travers ses différentes interventions. Rappelons-le « un discours ne se
contente pas de décrire un réel qui lui préexiste mais construit la représentation du réel que
le locuteur souhaite faire partager par son allocutaire. Il en résulte que pour la plupart des

spécialistes du langage, énoncer un discours, c¢’est vouloir agir sur autrui.’ »

Les discours pré-électoraux

Pour plus de commodité, les trois discours pré-électoraux, ont été nommes discours 1,
2 et 3, ils affichent des tonalités sensiblement différentes. Ils ont été traduits de 1’arabe.

Les discours 1 et 2 paraissent étre des allocutions orales improvisées. Les phrases
sont hachées, peu construites, parfois fautives, il n’y a ni transition, ni continuité. L’ensemble
donne une impression de spontanéité, et délivre le message d’une parole venue du cceur,
empreinte d’émotion. L’intervention du candidat est entrecoupée d’applaudissements et
d’insultes a 1’égard de ses adversaires. Le vocabulaire est élémentaire, la syntaxe est
cadencée, I’orateur semble se mettre a la portée de son auditoire, en évitant une parole trop
technocratique. Cependant, cette parole excessivement simple ne permet pas de transmettre
des précisions sur les intentions du candidat, son programme électoral ou les réformes
qu’il envisage de mener. Il reste dans un registre trés consensuel aussi bien dans la forme
que dans le fond de son intervention.

Ces deux discours revétent la forme de harangues, destinées a provoquer
I’enthousiasme d’une foule nombreuse. L’orateur interpelle la foule en mentionnant de
manicre récurrente la ville ou la région ou il se trouve. Dans le discours 1, le terme Bekaa
revient a 25 reprises, et 15 occurrences du nom de Beyrouth sont présentes dans le discours 2.
Ces répétitions permettent de montrer que M. Hariri se sent concerné par les problématiques
spécifiques des territoires et des populations auxquelles il s’adresse. « Je [...] passe dans une
ville qui me tient a coeur » affirme-t-il (discours 1). « Le peuple de Beyrouth est loyal a
Beyrouth » remarque-t-il dans le discours 2, au cours duquel « I’identit¢ de Beyrouth » est

évoquée a plusieurs reprises. Il y a de toute évidence une volonté de stimuler le sentiment

¢ Seignour, Amélie. « Méthode d'analyse des discours. L'exemple de l'allocution d'un dirigeant d'entreprise
publique », Revue frangaise de gestion, vol. 211, no. 2, 2011, pp. 29-45.
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d’appartenance a une communauté et de se poser en représentant et en défenseur d’une
région ou d’une ville, et de ses habitants.

Dans chaque discours, 1’orateur souléve une problématique locale, ce qui montre sa
préoccupation pour les enjeux spécifiques du territoire ou il se trouve : la sécurité et la
pacification de la région de la Bekaa, le développement économique et les infrastructures
pour Beyrouth.

L’identité arabe est un ¢lément majeur de ces discours. L’orateur s’attache a la
promouvoir comme un ciment de la communauté et un lien entre son auditoire et lui-méme.
« Nous voulons préserver 1’identité de Beyrouth, nous voulons préserver notre identité arabe »
dit-il dans le discours 2. Le discours 1 mentionne « I’arabisme et la défense des causes
arabes », au premier rang desquelles se trouvent la Palestine et les réfugiés syriens. L’ hostilité
a I’égard du gouvernement de Bachar al-Assad revient a plusieurs reprises dans les deux
textes, assortie de qualificatifs violents (« assassins », « sectaires »).

Le troisiéme discours appartient a un registre différent, beaucoup plus soutenu. Il est
plus soigné dans sa construction et de toute évidence, il a été préparé a 1’avance. L’allocution
est structurée, et commence par des remerciements, elle se poursuit par une présentation des
grandes lignes du projet ¢lectoral et se termine par I’annonce des candidatures présentées par
le parti de Saad Hariri.

La syntaxe est plus ¢élaborée, avec des phrases plus longues et complexes. Le
vocabulaire est recherché, les termes employés (« modération», « légitimité »,
« institutions », « avenir ») visent a ¢tablir un sentiment de confiance et a donner une
impression de compétence et de responsabilité.

Le mot « projet », porteur de dynamisme et d’espoir, revient ¢galement de manicre
récurrente, assorti de la promesse d’un avenir meilleur et de perspectives d’avenir pour les
jeunes.

L’orateur met en avant le concept d’équipe et souligne les apports de chacun en
vantant « I’énergie des jeunes et I’expérience des anciens combattants ». Il porte une parole
beaucoup plus collective et s’efface derriere la diversité des profils qui constituent sa liste,
« toutes sortes de personnes de toutes les racines sociales, culturelles et pratiques, y compris
les filles et les jeunes ».

Enfin, ce discours est marqué par la prédominance de la thématique nationale. Le
nom « Liban » est prononcé vingt fois, le terme « pays » revient a douze reprises. L’orateur
cherche a insuffler un esprit patriotique et a rassembler autour de sa candidature les

partisans d’une nation qui se développe économiquement et socialement.
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En conclusion, nous notons que les deux premiers discours paraissent destinés a un
auditoire local, peu averti des grands enjeux politiques nationaux. Ils adoptent une forme
spontanée et vivante. Le troisiéme texte est plus travaillé et vise a fédérer des énergies autour
d’un projet économique et sociétal.

Nous remarquons, enfin, que ’orateur fait de fréquentes allusions a son pere, Rafik
Hariri, qui est mentionné explicitement dans les discours 1 et 3, et de manicre plus voilée
(« mon pére », « la maison de Hariri ») dans le discours 2. Il se pose en successeur, prét a
continuer I’ceuvre commencée. Rappelant que son pére a pay¢€ son engagement de sa vie, il
sous-entend qu’il représente les mémes valeurs et un dévouement identique au service du

Liban et de I’intérét supérieur de la nation.

Les discours post-électoraux

Les discours 4 et 5 ont été prononcés apres les €lections, au cours desquelles le courant
du Futur a subi une défaite. Malgré un résultat médiocre dans les urnes, Saad Hariri reste
premier ministre, par le jeu des alliances entre les partis. Il lui incombe donc de mettre en
ceuvre les réformes promises, sans toutefois mettre en péril la fragile entente qui lui permet
de conserver le pouvoir.

Le discours 4 répond aux discours 1 et 2 : une élocution heurtée, avec des phrases
courtes, lapidaires, un vocabulaire simple, un argumentaire sommaire. Il reprend les
mémes procédés, de multiples références locales et un accent mis sur la sécurité. L’orateur
se positionne donc sur le terrain de la proximité avec son auditoire et sur une appartenance a
une communauté réduite. La thématique de la défense de 1’arabisme est toujours présente
mais plus discréte. Ce discours comporte cependant des avertissements relatifs aux difficultés
prévisibles : « les vagues arrivent, le vent se renforce ... ». L heure n’est plus aux promesses,
il faut regarder les réalités en face.

Le discours 5 est plus semblable dans sa forme au discours 3, avec une expression
plus recherchée et une dialectique plus construite. Il s’appuie sur la méme volonté de
démontrer le sérieux et la compétence de 1’équipe ¢€lue. Les termes « modération »,
« stabilité », « responsabilité » renvoient a la vision d’un parti apte a diriger le pays, fut-ce au
prix de décisions impopulaires ou de « choix douloureux ». Ce vocabulaire met en évidence le
courage politique du leader, prét a assumer I’impopularité si elle est mise au service de

P’intérét collectif.
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Dans ce discours, I’orateur se positionne en tant que chef du gouvernement et c’est a ce titre
qu’il promet des réformes. Il s’engage de surcroit a exercer le pouvoir sans étre inféodé aux
intéréts particuliers, les siens ou ceux de ses partisans.

D’autre part, le discours 5 occulte la notion d’équipe pour mettre en avant la personnalité de
I’orateur, chef de I’exécutif.

En conséquence, honnéteté, courage, compétence sont les qualités qui sont mises en avant
dans le discours 5, qui visent donc a donner a Saad Hariri une stature d’homme d’Etat,

intransigeant mais avant tout préoccupé par le bien public et I’intérét du pays.

Conclusion

Le sens du discours politique, « fortement structuré dans le but de convaincre un
auditoire, est regu de maniere globale, mais résulte lui aussi de I’interaction simultanée de
différents phénomeénes linguistiques et d’une situation de communication particuliére. »’ Il
faut donc replacer une allocution dans son contexte pour en saisir toutes les implications.

La tenue du scrutin, entre les allocutions 1, 2 et 3 d’une part, 4 et 5 d’autre part,
infléchit I’orientation donnée par Saad Hariri a ses déclarations. Si les discours pré-électoraux
se fondaient sur des projets, les discours prononcés apres les €lections ont une tonalité plus
grave et plus solennelle.

Les appels au patriotisme sont moins nombreux dans les discours post-électoraux, ce
qui peut traduire une volonté d’ouverture internationale. La défense des valeurs arabes est
¢ludée, au profit d’'une union dans «une équipe gouvernementale compétente |[et]
responsable ».

On peut donc conclure que les discours 1, 2 et 3 étaient destinés a renforcer les liens
entre Saad Hariri et ses partisans et futurs électeurs. Apres le scrutin, les discours 4 et 5
s’adressent a I’ensemble des Libanais, dans I’objectif de les rassembler autour de la figure
emblématique du chef du gouvernement. Ils constituent un appel a la collaboration entre les

différentes mouvances pour qu’elles participent aux réformes a  venir.

" Delmas, Virginie. « Pour une analyse pluridimensionnelle du discours : le discours politique », La linguistique,
vol. vol. 48, no. 1, 2012, pp. 103-122.
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VII- Analyse du discours politique du courant Azm avant/aprés les élections
de 2018

Introduction

Les ¢lections législatives de 2018 visent a renouveler la Chambre des députés alors
que le Liban subit les contrecoups du conflit syrien et de la déstabilisation de la région. La
dégradation de la situation économique a pour conséquence 1’insatisfaction marquée des
citoyens envers les partis politiques a qui incombe la responsabilité de la crise. Ce rejet
s’accompagne d’un éparpillement des voix entre les différentes factions candidates. C’est
donc une situation favorable pour les mouvements moins représentatifs, puisque le scrutin
proportionnel leur permet de tenir un role d’arbitre en concluant des alliances indispensables
a la formation d’une majorité.

C’est dans ce contexte que nous allons étudier les discours prononcés avant et apres les
¢lections par des orateurs du mouvement AZM.

La vie politique libanaise est marquée par une présence prégnante de la religion au
sein des différents courants d’opinion. Par ailleurs, une fois désignés, les députés doivent a
leurs ¢€lecteurs de soutenir le territoire dont ils ont brigué¢ les suffrages. Il n’est donc pas
surprenant que les aspects confessionnels et les enjeux locaux soient mis fortement en avant
dans les discours de candidature, dans un contexte de défiance envers la classe politique qui
favorise le repli sur soi et le communautarisme. Cependant, les ¢élus également doivent
¢largir leur audience, notamment en direction des pays étrangers, en adoptant une posture

plus consensuelle.

Avant I’élection : rassembler et accuser

Notre étude va porter sur trois discours qui ont été prononcés avant les €lections, par
Najib Mikati, homme d’affaires international, fondateur du mouvement AZM, candidat a un
siege de député pour la circonscription de Tripoli. Rappelons qu’aprés avoir occupé le poste
de chef du gouvernement libanais en 2005, puis a partir de 2011, il a démissionné en 2013.
Il se présente désormais comme député de la circonscription de Tripoli, au nom du parti AZM
qu’il a fondé. C’est donc en représentant d’une communauté qu’il se pose, en mettant son fort

ancrage local en exergue.
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Le premier discours (AZM1) a été prononcé en public, au cours d’un meeting ¢lectoral

qui s’est tenu dans le Dome. Il est bref, puisqu’il dure moins de quatre minutes.
Dans la premiere partie du discours, ’orateur crée une complicité avec son auditoire, qu’il
fédere dans une réaction contre les opposants. En soulignant les attaques qui le visent, il
désigne un ennemi commun et vise a créer une solidarité autour de lui. Les mots utilisés
(insultes, péchés) sont choisis pour provoquer une réaction chez les auditeurs et faire naitre
leur adhésion au changement.

La deuxiéme partie du discours est tournée vers I’avenir, et tend a galvaniser les
énergies. Les propositions de I’orateur restent vagues, formulées sous la forme de grands
principes (la justice, 1’égalité, la vérité). Le dernier paragraphe souligne que I’union entre le
candidat et ses partisans se fait autour de la ville de Tripoli, dont le nom est scandé quatre
fois.

Le parallélisme, associ¢ a des répétitions, est d’ailleurs un procédé utilisé a plusieurs
reprises dans le discours : « Nous serons ensemble a chaque instant, nous serons ensemble a
chaque seconde, nous serons ensemble avec des joies » ou bien « Nous voulons la justice et
nous voulons [’égalité et nous exigeons [...] la vérité ». 1l permet de marteler les idées et de

conforter I’adhésion de 1’auditoire.

Le deuxiéme discours (AZM2) a été prononcé au cours d’un festival folklorique qui se
tenait a Tripoli le 1" mai, jour de la féte du travail. Beaucoup plus long (20 minutes), il est
également tres structuré, avec une progression de 1’argumentaire en plusieurs étapes.
L’intervention commence par une référence religieuse, puis par une introduction qui souligne
la proximité de 1’orateur avec les habitants de Tripoli et avec les travailleurs. Il se pose ainsi
en défenseur d’une communauté locale, qui a besoin d’étre soutenue : « cette région doit étre
épuisée et [...] a besoin de tout le Liban », « a partir d’aujourd’hui, [...] nous avons un bloc
fort ».

L’orateur revient sur son action quand il était au pouvoir, « nous avons protégé la
stabilité au Liban [...], nous, qui avons protégé le Liban, nous avons créé le principe de
[’autodétermination, sauvé le pays de la division et des guerres de la région ». 1l souligne que
Tripoli a toujours été et restera au centre de son action. Le vocabulaire est militaire, tiré du
champ lexical de la guerre: combattre, bataille, gagner ... Le parallélisme renforce la
fermeté du propos.

Il se projette, ensuite, dans la victoire aux élections et détaille son programme, en énumérant

tous les points sur lesquels il promet une amélioration de la situation des Tripolitains. Ces
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engagements prennent la forme d’une tirade constituée par une suite d’anaphores (de notre
temps, il est interdit ...) dont le rythme, presque oppressant, souligne la multiplicité des
privations et des injustices dont sont victimes les auditeurs.

La suite du discours est une attaque en régle du gouvernement actuel, qui est accusé de
brimades, d’oppression et de négligence. L’orateur interpelle directement Saad Hariri,
premier ministre sortant, et lui reproche avec virulence les manquements de 1’Etat.

L’orateur termine son discours en appelant a voter pour la liste qu’il présente. Les
termes utilisés flattent ’auditoire (responsabilité, honnéteté, dignité, confiance ...) et le
valorisent (« votre voix est un honneur pour nous »), ce qui contraste avec les mots trés durs
employés a I’égard de M. Hariri.

Le troisieme discours (AZM3) constitue la présentation des candidats retenus sur la
liste du parti AZM. La premicre partie de cette intervention relativement bréve (sept minutes)
est générale et rappelle les engagements du parti sur un plan national, dans la lutte contre la
corruption, les injustices et pour ’instauration d’une politique de développement du pays.

L’orateur effectue, ensuite, une transition, en rappelant que les habitants de Tripoli
I’ont sollicité pour qu’il les représente au mieux de leurs intéréts.

Il énumere, ensuite, la liste des candidats, en soulignant pour chacun d’eux son fort ancrage
local et les liens qui ’unissent avec la circonscription.

La forme de ce discours est plus recherchée, le vocabulaire est plus soutenu, la syntaxe
plus aboutie. La présentation de chaque personnalité est mise en valeur par la description qui
en est faite et qui précede le plus souvent I’énoncé du nom. Ce procédé génére une attente de
la part de 1’auditoire et favorise un accueil enthousiaste.

De toute évidence, ce discours a ¢té préparé minutieusement, et il n’a pas la
spontanéité des textes précités. Mieux structuré, il gagne en efficacité et en cohérence. Il

pose I’orateur en chef de parti et en homme d’Etat.

Apreés I’élection : élargir les horizons

Les élections ont permis au mouvement AZM de remporter quatre siéges dans la
région de Tripoli, ce qui constitue un désaveu pour le gouvernement sortant. S’il veut
prospérer, ce parti doit cependant s’ouvrir vers I’extérieur afin d’acquérir une envergure
nationale, voire une reconnaissance par les pays étrangers.

Dans ce contexte, le discours post-scrutin répond a un double objectif : conserver sa

base électorale locale, tout en montrant sa capacité a ouvrir un dialogue multiculturel.
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L’orateur est un €lu qui a fait partie de la diaspora libanaise, et il a des attaches fortes
avec I’Australie. Il met en avant cette caractéristique au cours d’un échange avec des
ressortissants des deux pays.

La structure du texte refléte cette dualité. L orateur rappelle en premier lieu les liens
qui unissent le Liban et 1I’Australie, depuis I’arrivée des premiers émigrants. Il souligne,
ensuite, I’importance des différentes communautés présentes au Liban, et la nécessaire entente
entre elles. Par la métaphore du sport, qui permet de dépasser les clivages des nationalités, il
exprime les notions de solidarité et d’honneur, qui conduisent au succes.

Le discours se veut modéré, rassurant et en rejetant le « fléau de [’islamisme », en
appelant de ses veeux des «élites instruites et bien informées », en proclamant la
réconciliation entre les communauté, 1’orateur projette 1’image d’une nation meurtrie mais
préte a se relever et a se développer.

Il n’oublie cependant pas de marquer son appartenance a la classe politique libanaise en
émaillant son discours de références religieuses, qui sont inhabituelles dans les pratiques
anglo-saxonnes.

Nous avons donc un discours qui se rattache a 1’Orient et a 1’Occident, et qui vise a

donner a son auteur une stature d’intermédiaire entre ces deux poles.

Conclusion

Le discours politique, rappelons-le, est « un processus d’influence qui vise a modifier
[’état physique ou mental de I’autre »3.

Dans ce contexte, il est essentiel d’adapter les éléments de langage au public ciblé et
ce procédé est particulierement notable dans les textes qui composent le corpus étudié.
C’est ainsi que nous pouvons observer des harangues qui s’adressent aux électeurs de la
circonscription de Tripoli et qui multiplient les références a I’appartenance de 1’orateur a cette
communauté. En revanche, le troisiéme et le quatriéme discours sont destinés a un auditoire
plus large. Ils visent a conférer au courant AZM une envergure nationale et a accroitre sa
notoriété aupres des parties prenantes a 1’étranger.

La volonté d’influencer le public transparait ici dans le choix pertinent des sujets

évoqués, qui répondent aux préoccupations des individus ciblés, et dans la forme plus ou

8 patrick Charaudeau, "A quoi sert d’analyse le discours politique * ?", in Andlisi del discurs politic, IULA-UPF,
Barcelone, 2002, consulté le 12 octobre 2020 sur le site de Patrick Charaudeau - Livres, articles, publications.
URL: http://www.patrick-charaudeau.com/A-quoi-sert-d-analyse-le-discours.html
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moins spontanée des allocutions. Evidemment dans le cercle clos ou s’inscrit la campagne
¢lectorale du AZM, a savoir particulierement la ville de Tripoli au Liban Nord, la question de
I’identité nationale paraitrait débordante et mal a propos dans un discours préoccupé

particulierement a souder par les frustrations et les problémes du quotidien.
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VIII- Analyse du discours des partis : Social Nationaliste Syrien, Marada et
Tashnak

Introduction

Le résultat des élections législatives de 2018 a entrainé une recomposition du
parlement libanais, et la nécessit¢ de la formation d’une coalition pour constituer une
majorité. Pour les partis minoritaires, il y a la un enjeu essentiel : apparaitre comme un
partenaire incontournable afin d’étre représenté au sein du gouvernement.

Le corpus de six discours qui est proposé comporte trois allocutions prononcées avant
le scrutin et trois interventions post-électorales. Nous allons étudier, pour les trois partis
concernés, I'inflexion qui est donnée au message transmis. Nous montrerons comment la
forme et le fond des discours sont mis au service d’objectifs spécifiques, et destinés a des

publics différents.

Parti Social Nationaliste Syrien

Les discours prononcés par le président du Parti Social Nationaliste Syrien se
distinguent, dans I’ensemble du corpus présenté, par leur faible longueur. Cette concision leur

donne un caractére percutant, offensif, qui s’exprime dans la forme comme dans le fond.

- Dans le premier discours, nous observons un vocabulaire emprunté au champ lexical du
combat et de la force : les envahisseurs, les conquérants, la virilité, nous nous sommes
battus, notre ennemi, conflit ...
Les répétitions rythment et ponctuent le discours, elles martelent les idées :

« notre ennemi qui a volé notre terre, volé notre histoire, volé nos canons, volé méme

notre nourriture, [...J et se prépare a voler toutes nos reliques... »

- Le second discours tend a prouver, a travers l’investissement dans le football, la
respectabilité du parti et son implication dans la société¢ civile. Il mentionne des
accusations de sectarisme et d’intolérance pour mieux les réfuter. Il rappelle le
pragmatisme et le civisme du parti, qui a soutenu un gouvernement avec lequel il était

en désaccord pour garantir la stabilité du pays.
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Les termes choisis font référence a des qualités : confiance, connaissance, honnéteté, foi,
courage et engagement. Des anaphores accentuent le propos :

« nous sommes un mouvement social national [...]. Nous sommes un parti laique

[...]. Nous sommes la vraie société civile [...]. Nous sommes la vraie société

civile [...]. Nous sommes la société ... »

- Nous avons donc des discours trés combatifs, directs, prononcés dans un objectif dont
orateur ne dévie pas. A cet égard, la conclusion du premier texte est trés significative :
« De la, nous disons que nous exigeons et exigeons un Etat juste et fort de
citoyenneté et d’égalité, un Etat de nationalité et d’égalité, un Etat de résistance
et de conflit, et nous continuerons a le dire et a travailler pour lui, parce que ce
sera pour vous, pour notre pays, pour nos enfants et les générations, pour notre
terre pour notre survie, fiers de notre nation et de notre peuple. »

Dans cet extrait, nous retrouvons les répétitions et les structures paralléles qui
donnent du poids aux idées. Le vocabulaire martial et résolu témoigne de la détermination
du parti et de la force de ses convictions.

En conclusion, nous pouvons affirmer que les deux discours prononcés par le
président du parti Parti Social Nationaliste Syrien ont pour objectif de dépeindre un parti
responsable et citoyen, animé par le sens du bien public. Ils soulignent aussi son attitude

volontariste et réformatrice, visant a favoriser la renaissance de la nation syrienne.

Marada

Le deuxiéme échantillon de déclarations pré et post-¢lectorales que nous étudions dans
ce corpus est constitu¢ d’interviews de leaders du parti Marada. Ces extraits présentent une
forme significativement différente de ceux que nous avons analysés dans la premiére partie de
la présente recherche car ils sont structurés par les questions et les observations des
interlocuteurs présents au cours de I’enregistrement. Ils sont moins calibrés puisqu’il s’agit
de réponses a des questions posées en direct. La transcription relate d’ailleurs des hésitations,
des tics de langage, qui témoignent de la spontanéité du discours.

- Le premier extrait est une interview de Sulaiman Bey Frangieh. Président du parti Marada, il
est le petit-fils du feu président de la république libanaise Soleimane Frangieh et fils de Tony
Frangieh assassiné avec sa famille par une autre faction libanaise — les forces libanaises —

pour des causes d’hégémonie politique et territoriale.
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Dans cet entretien, Soleimane Bey, fait face a différents intervenants, des personnes issues du
public ou de ’auditoire. Les questions posées sont précises et se réferent de toute évidence a
un contexte local.

L’orateur ponctue son discours avec des formules telles que « je vous dis », « je dis »,
« nous disons », ce qui ajoute une nuance d’autorité au propos. Le vocabulaire est simple, les
phrases sont courtes, émaillées de locutions religieuses (« Si Dieu le veut », « Que Dieu les
bénisse » ...).

Les réponses constituent, en filigrane, un appel au rassemblement, a 1’union. Elles
sont précises, circonstanciées et diffusent une impression de proximité en soulignant la prise
en compte des préoccupations de chaque personne de ’assistance. L’orateur transmet ainsi le
message que son parti est pluriel, proche des électeurs et présent a leurs cotés dans leur vie

quotidienne.

- Le deuxieme extrait est une interview de Véra Yameen, qui appartient au bureau politique
du parti Marada. L’entretien survient au lendemain d’une action victorieuse des Forces
libanaises a Arsal, et il est essentiellement consacré aux thémes de politique intérieure et de
géopolitique. Les réponses aux questions sont longues, constituées de phrases structurées et
complexes. Elles ne comportent pas d’hésitations ou de tics de langage. Elles reflétent un

discours préparé, dont les themes ont été anticipés.

Dans un contexte post-¢électoral, cet entretien parait destiné, non pas aux électeurs,
mais aux autres partis avec lesquels Marada est amené a travailler. Il rappelle les
engagements pris avant le scrutin, souligne la place de cette force politique et son
implication dans la vie publique.

« Nous faisons partie du bloc national, je crois que c’est un bloc qui est censé étre un
modeéle au Liban, un bloc qui est spontané, formé par toutes les sectes [...], formé par
une seule foi, avec une vision d’une stratégie d’unité. Et je tiens a dire ici que le seul
au Liban n’est pas un espoir et le Hezbollah signifie que les élections parlementaires
n’ont pas abouti a des alliances hybrides et ils sont engagés envers nous, et ils ont
[’intention de le faire parce que nous sommes clairs sur ce que nous avons atteint dans

les élections. »

- Nous avons donc deux discours, qui bien qu’identiques dans leur nature (des interviews en
direct) sont tres différents, tant dans leur fond que dans leur forme. La premiére intervention
vise a convaincre des électeurs potentiels, et s’attache aux problématiques locales et

particulieres. La seconde se consacre a des sujets plus généraux, dans I’objectif de donner a
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Marada une stature de parti de gouvernement, et d’en faire un interlocuteur incontournable

dans les tractations a venir et les organisations qui seront mises en place a la suite des

¢lections.
Tashnak

Les extraits qui constituent le troisiéme échantillon de ce corpus concernent la
fédération révolutionnaire arménienne. Ils sont de nature hétérogene puisqu’il s’agit d’un

discours prononcé avant les ¢élections et d’une interview qui s’est déroulée apres le scrutin.

= Le premier extrait présente les caractéristiques formelles du discours politique préparé et
structuré, tel que nous 1’avons étudié dans le premier paragraphe du présent travail. Il est
construit sur trois axes principaux :

- La légitimité de 1’organisation : 1’orateur émaille son allocution de nombreuses références

aux origines du parti et aux combats passés, qui conferent une légitimité au mouvement
présent. Il affirme, par exemple, qu’il représente « le parti le plus ancien de notre beau
pays ». 1l déclare également :
« Notre voyage dans la vie politique n’a pas été un pique-nique. Nous sommes un
peuple qui a combattu, été persécuté et a payé plus d’un million et demi de
martyrs pour l’étre humain dans son ensemble. »
Le mot martyr revient, d’ailleurs, deux fois en quelques lignes : il faut « se souvenir des
martyrs du Liban aux urnes et élire notre projet, le projet de 1’Etat et le changement ».

\

- Le rassemblement au-dela de I’électorat traditionnel arménien du parti, avec des appels a

différentes catégories de population: « Les femmes sont un pilier clé de la société

libanaise » ; « garantir les droits des travailleurs et des agriculteurs » ; « nous nous tenons
aux cotés de tout le pays ». Le terme « ensemble » revient 8§ fois dans le discours, en
particulier dans la péroraison finale, sous la forme d’une anaphore. Cette volonté d’union est
renforcée par I’emploi massif (prés de 30 occurrences) du pronom «nous»: « nous
rejetons », « nous travaillons » ...

- Des promesses électorales sur des dysfonctionnements concrets mais d’intérét général, ce

qui montre que I’orateur ne s’adresse pas a un public local mais a un large auditoire éparpillé

sur tout le territoire : corruption, chdmage, probleme des réfugiés ...

= Le deuxieéme extrait présente un format beaucoup plus long, sous la forme d’une interview

d’Hagop Tarzian, qui a ¢ét¢ ¢élu député. Le débat est apre, 1’animateur conteste les
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affirmations de I’orateur avec une certaine virulence. Confront¢ a ses questions
provocatrices, le politicien est contraint de préciser la position de son parti sur des sujets
sensibles. Ses phrases courtes et hachées montrent qu’il est sur la défensive, ce n’est pas lui
qui méne la discussion.
Face a des critiques sur des actions antérieures, il se voit contraint d’admettre des
échecs. Il formule ses réponses en employant un vocabulaire a connotation positive,
(« sturement personne n’était heureux avec les résultats », « nous devons trouver un remede »,

« nous pouvons accepter la critique constructive » afin de ne pas prononcer de termes

négatifs (tels que probléme, insatisfaction ...).

Au début de I’interview, nous observons qu’Hagop Tarzian reformule a plusieurs
reprises les questions de I’animateur, ou se les fait préciser, ce qui suggere qu’il se donne le

temps de préparer sa réponse.

Les allusions ou les questions portant sur les attaches arméniennes du parti sont le fait

de I’animateur, et le député ne s’attarde pas sur ce sujet.

= En mettant en perspective les deux extraits choisis, nous pouvons conclure qu’ils présentent
une tonalit¢ bien différente: la premiére allocution est un discours de conquéte,
volontariste, visant & emporter la conviction des électeurs. L’interview post-¢lectorale
montre un politicien confronté a ses choix passés, qui doit justifier ses réalisations et ses

alliances.

Conclusion

Pour conclure cette analyse, nous observons que la caractéristique commune aux
discours pré-¢lectoraux consiste en un objectif d’extension de I’audience des partis, qui vise
a rassembler des électeurs au-dela de leurs sympathisants traditionnels. Dans un paysage
politique trés morcelé, ou les clivages raciaux et confessionnels sont prépondérants, il est
indispensable pour les mouvements de chercher a accroitre leur électorat auprés de citoyens
qui n’appartiennent pas a leur zone d’influence coutumiére.

Les discours post-¢lectoraux visent a inscrire les partis dans une démarche de

participation au gouvernement et a leur donner une aura de respectabilité, de compétence et

de responsabilité pour en faire des acteurs incontournables des politiques a venir.
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IX- Analyse du discours du Parti Démocratique libanais, du courant
patriotique libre, du parti Koullouna Watani et du mouvement
d'Unification arabe

Introduction

Cette analyse porte sur un corpus présentant des discours émanant de quatre
formations politiques, a savoir :
— Le parti Démocratique libanais ;
— Le Courant Patriotique Libre ;
— Koullouna Watani ;

— Le Courant de 1’Unification Arabe.

L’¢tude de ces documents nous montrera comment la forme du texte est adaptée au propos et
a la catégorie de population ciblée afin de renforcer I’impact du message.
Nous montrerons que deux partis s’appuient sur un argumentaire logique et raisonné, alors

que les deux autres ciblent les émotions et I’affect de 1’auditoire.

Courant démocratique

Les documents étudiés dans le présent rapport et concernant le Courant Démocratique
sont de nature diverse, certains étant antérieurs au scrutin, et d’autres post-¢électoraux.

Le ton des discours montre une volonté d’emporter la conviction par la logique et le
raisonnement, plutot que par la persuasion et ’affectif.

Ainsi, nous observons que [’orateur, Talal Areslan, répond point par point aux
questions qui lui sont posées. Il est en effet challengé sur sa politique d’alliance, et il se doit
de la justifier. Son propos est posé, il évite les envolées lyriques et fait passer I’image d’un
homme pondéré, attentif a tous et soucieux du bien public.

Le discours cherche a établir une relation de confiance avec les électeurs, avec un
aspect paternaliste, protecteur, qui se traduit par le vocabulaire issu du champ lexical de la
famille et ’accent mis sur certaines valeurs :

« Ma dignité passe avant la politique, et par-dessus tout, les positions sont avant tout.
Ma dignité est avant tout. »
La défense et la protection des plus modestes sont explicitées par le mot « droit », qui

est répété a 9 reprises :
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« Je suis un oncle qui réclame le droit des gens. »

L’attention de 1’orateur se porte ainsi sur « un segment de la population qui a été
opprimé, méprisé », dans 1’objectif de constituer ainsi un pacte, une alliance entre ces
électeurs supposément oubliés par les autres formations politiques et leur défenseur naturel,
prédisposé par son ascendance et ses convictions a protéger les plus faibles.

La tonalité des discours pré et post-¢lectoraux n’est pas significativement modifiée
par le scrutin, qui ne constitue pas 1’aboutissement du combat politique mais plutdt une étape
dans un processus de rassemblement des différentes communautés.

Si I’orateur s’adresse principalement aux Druzes, qui sont cités a 13 reprises, sa
volonté d’élargir sa base de sympathisants se manifeste par un appel aux adeptes de toutes
les confessions (« chrétien, druze, sunnite, chiite, maronite, arménien, romain et

catholique »).

Courant Patriotique Libre

Les déclarations du Courant Patriotique Libre sont constituées d’un unique extrait. Il
s’agit d’un discours qui s’adresse aux habitants de la montagne et cherche a rassembler les
¢lecteurs de toutes les confessions.

De toute évidence, 1’objectif de ce discours est de rassurer et d’affirmer la volonté de
respecter toutes les communautés. Le terme « peur » est ainsi prononcé a 11 reprises, pour
étre démenti :

« Vous pouvez avoir votre droit d’avoir peur. Mais vous n’avez pas le droit d’avoir
peur de nous »

Les mots « crainte », « menace » sont ¢galement répétés dans cet extrait. Le concept
de sectarisme est évoqué, pour étre immédiatement récuseé.

L’orateur cible les habitants de la montagne, terme qui revient a 35 reprises. Il cherche
ainsi a faire naitre un sentiment de communauté géographique qui transcenderait les
différences confessionnelles. Il dénonce les injustices et les exactions commises (« On vous
empéche de partir voter », « ils ont violé la loi ») et invite les supposées victimes a s’unir
pour exprimer leur mécontentement (« Votre vote mérite un voyage »). L’abstention est
associ¢ée a des valeurs négatives (paresse, inaction, capitulation) qui visent a inciter les
¢lecteurs a voter massivement.

La promesse d’un changement est réitérée a six reprises et souligne 1’attention portée

aux problémes spécifiques de ce territoire.
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« Nous ferons le changement ... »
« La réalité de la montagne va changer ... »
Le ton du discours est solennel, un peu emphatique, avec des procédés littéraires

(parallélisme, répétition, invocation), qui permettent de souligner I’importance du propos :
« Notre seul ennemi, le 6 mai, c'est la capitulation (...) c'est la paresse (...) c'est le
désespoir (...) c'est l'inaction (...) »
« Votre droit est de craindre le terroriste (...). Votre droit est de craindre I’'Israélien ..., »
« Allez, 6 notre peuple ... »
Ce discours est donc destiné a convaincre non par le raisonnement mais par la force des

déclarations qui visent a toucher le cceur, ’affect des auditeurs.

Koullouna Watani

L’extrait relatif a la liste Koullouna Watani est la présentation pré-électorale des
candidats qui se présentent au suffrage sous la banniére de ce rassemblement.

Cette formation politique étant de création récente, I’objectif de ces discours est de
faire connaitre ses buts, ses convictions et ses propositions. Ces allocutions doivent faire
comprendre aux électeurs en quoi ce parti se différencie des autres mouvements.

La volont¢ de convaincre s’exprime a travers [’emploi répété du substantif
« engagement » ou du verbe « s’engager » qui, & eux deux, sont présents 17 fois dans les
extraits. Cette répétition martéle la volonté de rompre avec les pratiques anciennes et
souligne une implication personnelle des candidats.

Les sujets évoqués se rapportent a I’économie, aux relations internationales, a la
sécurité. Ce sont des préoccupations générales, qui concernent 1’ensemble des Libanais, et
non, comme dans les discours précédents, une frange ciblée de 1’¢lectorat.

Le terme « Etat » est répété a 31 reprises, ce qui montre la primauté du bien collectif
sur les ambitions personnelles et souligne le sens du devoir démontré par les candidats.

Des procédés linguistiques mettent en valeur la coopération et la communauté
d’intérét qui unissent les membres de la liste. Le pronom « nous » est trés largement utilisé,
associ¢ a des répétitions qui soulignent la détermination :

« Nous voulions un Etat démocratique (...) Nous voulons un Etat juste (...) Nous
voulons un pays capable de (...) Nous voulons un Etat capable (...) Nous sommes tous

des patriotes (...) Nous suivrons la méme approche. »
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Le vocabulaire est soutenu, et la structure syntaxique des phrases est complexe.
Chaque candidat, une fois qu’il s’est présenté, développe un sujet qui lui tient a cceur, ce qui
évite les redites, donne du rythme aux discours et diffuse une impression de compétence et
d’implication de chacun.

Ces allocutions s’adressent donc a la population libanaise dans son ensemble mais
elles ciblent plus particulierement les €lecteurs préoccupés par 1’avenir du pays, plus que par
leurs difficultés personnelles. D’ailleurs, les orateurs rejettent le clientélisme et revendiquent
des pratiques politiques plus vertueuses :

« Votons pour des personnes nouvelles, compétentes et propres. »
Ce sont les principes que cette nouvelle formation veut incarner et le message qu’elle cherche

a transmettre aux électeurs.

Le Courant de I’Unification Arabe

La derniére formation politique représentée dans notre corpus adopte dans ses discours
pré et post-¢électoraux une attitude trés offensive en visant nommément des personnalités qui
ont occupé¢ des responsabilités au cours des mandatures précédentes.

Les allocutions ciblent les ¢électeurs de la montagne et dénoncent une trop faible
représentation de ce territoire au gouvernement.

Le sujet des personnes déplacées fait 1’objet d’un long développement dans le discours
pré-€lectoral. L’attention portée a cette problématique et a ses répercussions locales est un
signal envoyé¢, montrant la connaissance que l’orateur a des problémes rencontrés sur le
terrain par ses auditeurs.

Le registre des discours est familier, il diffuse une impression de proximité, de
connivence entre 1’intervenant et le public qui est interpellé, pris a témoin :

« Nous sommes ceux qui veulent vous dire, oh, nous vous le promettons, ... »
« Nous vous parlons de la premiere chose que nous sommes ... »

L’orateur se projette parmi les auditeurs et se positionne en porte-parole des électeurs

quand il apostrophe les dirigeants actuels :
« Vous pouvez étre siir que nous vous bannirons de l'équation... »
« Vous étes les navires de vol d'électricité, et nous croirons aux navires pour vous chasser
de l'autorité... »

Nous avons ici un discours qui cherche a déconsidérer les autres formations politiques,

plus qu’a exposer une ligne de conduite. Des exemples concrets sont utilisés pour expliciter
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les propos, orienter et fédérer les mécontentements. [’argumentation vise a provoquer une
réaction émotionnelle dans 1’auditoire, plutdt qu’a faire appel a ses capacités d’analyse et de

raisonnement.

Conclusion

Nous observons donc que les orateurs utilisent deux méthodes pour capter I’attention
et la sympathie de leur auditoire : ou bien ils sollicitent la raison, ou bien ils font appel aux
sentiments. Le choix du mécanisme retenu dépend du contexte (I’¢lectorat ciblé, la notoriété
de la formation politique, la situation dans laquelle elle se trouve et I’objectif qu’elle
poursuit).

La forme et le fond des textes de ce corpus sont mis au service de I’un ou de 1’autre de ces

procédés.
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/ CHAPITRE 11

ANALYSE SE’MIOTIQUE
DES AFFICHES ELECTORALES

ET DES SLOGANS
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CHAPITRE II :

Analyse sémiotique des affiches électorales

et des slogans

Nous allons procéder, dans ce qui suit, a une analyse sémiotique des affiches politiques
diffusées lors de la campagne électorale 2018 et des slogans qui s’y rattachent en nous basant sur
la démarche sémiologique préconisée par Roland Barthes et en dégageant les différents

messages : plastiques, iconiques et linguistiques.

I- Analyse sémiotique des affiches électorales des Forces Libanaises (FL)

1A jln

elections.lebanese-forces.com

a.l:uulg Jila

o

Figure 21 : Affiche politique des FL (campagne électorale 2018)
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I- Niveau des signes plastiques/figuratifs

Sous un format rectangulaire (paysage) et des lettres criardes (trés gros plan), les
affiches politiques des Forces libanaises (FL) cherchent a dramatiser et a émouvoir 1'électorat en
exprimant la nécessit¢ du "changement" pour avoir l'adhésion des électeurs. Cependant
I’absence d'illustrations et de photographies dans les affiches politiques des Forces Libanaises
donne une impression impersonnelle et froide.

Le plan adopté est le plan d'ensemble. La prise de vue frontale ainsi que le tres gros
plan auquel on avait eu recours dans les affiches des Forces Libanaises ont une valeur
psychologique et émotionnelle pour la mobilisation de la masse.

En ce qui concerne la symbolique des couleurs, nous pouvons dire que la couleur rouge
(dominante chaude) sciemment choisie dans toutes les affiches politiques des FL participe a faire
émerger les sentiments de colére chez les gens pour qu'ils réclament eux-mémes notoirement ce
changement.

Du point de vue de la forme, c’est ’organisation des éléments sur la surface de I’image
ainsi que la composition de l'affiche (lignes de force) qui mettent en relief le slogan qu'ils
défendent — qui contraste avec sa couleur blanche — qui se démarque par sa couleur rouge qui
symbolise la fureur, le courroux, I'emportement et l'agitation imposante qu'ils arborent. C'est ce
qui dramatise la portée du message des FL et donne une lueur de candeur et d'innocence, de

pureté et de propreté au slogan; d’autant plus que ces couleurs attirent le regard.

II- Niveau des signes iconiques/typographiques

La typographie, les caractéres, la grande taille en hauteur et en largeur de la police et
la nature des fontes non seulement facilitent la lecture, mais donnent plus de visibilité, de mise
en valeur et donc de pouvoir au slogan placé en grande dimension au centre de 1'affiche. Isolé¢,
le slogan a une valeur symbolique. Les signes iconiques/typographiques ne jouent pas ici un
role secondaire. Ces derniers ne constituent pas seulement un aspect de la création graphique,
mais ils sont aussi essentiels dans le support de la communication. Avec les couleurs choisies,
le logo du parti politique et I'icone du ceédre véhiculent aussi bien les idées, les notions et les

valeurs du parti politique que les émotions qu'ils souhaitent partager avec leur public-cible.
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Figure 22 : Affiche politique des FL (campagne électorale 2018)

Par ailleurs, nous remarquons que le coté pratique dépasse de loin le coté esthétique

dans les affiches des Forces Libanaises.

I1I - Niveau des signes linguistiques

Pour fonder leur 1égitimité, renforcer leur propre pouvoir et inciter le peuple a se rendre
aux urnes et voter en faveur de leur parti politique, les affiches politiques des Forces Libanaises
ont été intelligemment construites avec le slogan « Ta voix est devenue nécessaire / I+ sta .
Vote FL » auquel s'ajoute une palette de variantes diversifiées en fonction du message visé afin
de les inciter a bien mener la bataille ¢électorale. L’image et le slogan sont donc en résonnance

parfaite. Ce dernier n'est pas une Iégende mais constitue I'essence méme du contenu de 1'image.

Ce qui était le plus attirant dans ces slogans ¢€lectoraux c'était le haut degré d'empathie
qu'ils témoignent vis-a-vis des besoins les plus élémentaires des Libanais (solutions aux
embouteillages, environnement propre, lutte contre la corruption, arrét du gaspillage,
recrutement qui se base en priorité sur les compétences et non sur le piston, Sanction des
corrompus, ...) et plus spécifiquement des ambitions des partisans des Forces Libanaises:
rassurer ses partisans en leur promettant la souveraineté absolue de 1'Etat s (e A5 1y Jua
pour tirer a boulets rouges sur le Hezbollah et sur les failles flagrantes qui se trouvent, selon

eux, dans I’Etat en raison de "la présence d’un mini-Etat sur le territoire libanais".
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Figure 23 : Affiche politique des FL (campagne électorale 2018)

Cependant, ce genre de slogan ne plaide pas en faveur de 1'unité nationale et des valeurs du
partage et du dialogue. Les Forces libanaises ne se soucient pas des conflits et des heurts qui
pourraient s'enchainer entre les deux partis politiques. Ce slogan nourrit I'aversion et appel au
repli identitaire au lieu de consolider la nation et de forger une identité nationale commune a

toutes les communautés libanaises.

D'un point de vue linguistique, tous ces slogans édictés par le chef des FL sont
exprimés sous une forme linguistique extrémement concise et précise afin de les rendre faciles
a mémoriser. Placés au centre des affiches politiques, ces slogans viennent comme une
déduction concluante et déterminante pour les dirigeants des FL qu'ils souhaitent partager
avec les ¢€lecteurs. Pour plus de proximité avec les électeurs, le slogan est construit en arabe

dialectal et non en arabe classique

D'un point de vue stylistique et rhétorique, il est évident que leur style impératif
impersonnel "il est nécessaire de ..." du slogan cache des présuppositions qui se défilent
derriere les arriere-pensées du public-cible qui en a assez de la corruption, de la pollution, du
piston, etc. Aussi présuppose-t-il qu'aucune initiative n'a été¢ faite pour lutter contre ces

problémes majeurs.

D'un point de vue phonétique et rythmique, nous remarquons que le jeu de sonorité se
double avec l'usage de I'harmonie imitative et euphonique 43 / 3. Ainsi les autres slogans
sont axés sur leur portée, sur leur visée dissuasive et batis sur une rythmique qui facilite la

mémorisation.
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IT - Analyse sémiotique des affiches électorales des Phalanges libanaises
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Figure 24 : Affiches politiques des Phalanges libanaises (campagne électorale 2018)
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I- Niveau des signes plastiques/figuratifs

Sous des formats (rectangulaire et carré) et avec plus de photographies et d'icones, les
affiches politiques des Phalanges libanaises sont plus ¢élaborées au niveau des signes
plastiques/figuratifs et iconiques que celles des Forces libanaises.

Les plans adoptés sont le plan rapproché pour les formats rectangulaires et le plan
d'ensemble pour les formats carrés. L'usage du plan rapproché permet de manifester la colere
presque dans toutes les affiches politiques du méme format, avec des variantes des personnes
photographiées (jeune garcon, jeune fille, vieux, etc.). D'autre part, l'usage du plan d'ensemble
permet de focaliser sur le slogan et sur 1'idée a véhiculer. La prise de vue est frontale. Selon
Barthes, la pose de face « accentue le réalisme [...]. Tout y exprime la pénétration, la gravité, la
franchise : [on] fixe I’ennemi, I’obstacle, le “probléeme” » (1957, p.161).

La lumiére directe flatteuse éclaire et met en valeur les personnages, les slogans et les
objets en les rendant plus clairs et plus brillants grace au contraste qu'ils créent. Cette lumicre
est artificielle et se caractérise par sa qualité, sa direction et son intensité qui influence le rendu
de la lumiere qui éclaire ces images politiques.

Quant a la symbolique des couleurs choisies dans toutes les affiches des Phalanges
libanaises, nous pouvons dire que la couleur du bleu foncé (dominante froide) fait tamiser les
sentiments de colére représentés par le jeune gargon présenté dans un jogging décontracté peu
conventionnel qui arbore un rictus renfrogné et une grande colére (A). Sa posture symbolise
I'emportement, la violence mais aussi I'immobilité et l'inactivité. D’autant plus qu'il porte une
tenue sombre qui refléte sa situation difficile et délicate et qui montre qu'il en a assez de la
situation politique et socio-économique du pays. Le bleu foncé trouve sa force dans le
contraste qu'il fait avec le rouge, sa couleur complémentaire, présente dans les drapeaux libanais
et qui parseme l'arriére-plan du personnage (A). Autrement dit, le contraste entre les couleurs
de ces derniers et de l'arriere-plan permet bien de manifester l'intention sous-jacente de la
couleur principale utilisée pour absorber la colére des citoyens qui en ont assez de la situation
politique et socio-économique libanaise et qui ont besoin de l'aide d'un "sauveteur" qui vient
calmer les nerfs et adoucir les peines. De plus, la composition des affiches politiques met en
relief le slogan et le revolver en papier symbolisant le pouvoir du vote qu'on assimile a une
arme de guerre. Il s'agit donc de "jouer" sur 1'émotion pour gagner la sympathie et la

confiance des électeurs.
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L’empathie présente dans le discours politique du leader se traduit aussi dans les affiches
politiques du parti. Le candidat céde sa place au public, lui montrant qu'il n'est pas seulement

au centre de ses intéréts mais aussi au centre de ses affiches politiques.

II- Niveau des signes iconiques/typographiques

Dans les affiches des Phalanges libanaises, la typographie en grande dimension joue un
role primordial. Elle exerce une fonction d'ancrage (B), une fonction de relais (A) et une
fonction de redondance (C). La juxtaposition de l'image et du texte a permis de réduire tout
effet polysémique divulguant ainsi une acception univoque et claire au message politique
véhiculé.

Les signes iconiques/typographiques orchestrent le visible et le lisible. La police des
caractéres et les fontes ont permis au parti politique de parler haut et fort en se mettant dans la
peau des citoyens et en exprimant leurs besoins et leurs soucis.

Avec un haut niveau d'iconicité, I'image médiatique de ces affiches politiques véhicule
les valeurs, les représentations, les croyances des Phalanges Libanaises. Comme le discours du
leader de ce parti politique, les affiches politiques entretiennent un rapport avec le monde réel
et confirment la présence d'une fracture identitaire et sociale entre les Libanais résultant de
I'emphase politique. Cette emphase politique se manifeste parfaitement dans la typographie de
l'affiche politique ci-dessous a cause de l'utilisation de la croix, symbole du christianisme, qui se

confond avec la lettre arabe "m".

Figure 25 : Affiche politique des Phalanges libanaises (campagne électorale 2018)
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Par ailleurs, cette fracture identitaire se trouve accentuée par une autre affiche qui fait
allusion au Hezbollah et a ses "'armes illégitimes''. Dans l'affiche politique ci-dessous, les
Phalanges libanaises assimilent le vote a un revolver en papier sur lequel s'inscrivent les détails
de leur programme électoral. Il s'agit d'une métaphore puissante grace a laquelle il fait passer
les concepts-clés et les croyances du parti politique, notamment sa position vis-a-vis de la

souveraineté du pays et des armes du Hezbollah.

YOUR VOTE

IS A LEGAL WEAPON.
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Figure 26 : Affiche politique des Phalanges libanaises (campagne électorale 2018)

Cependant, cette métaphore et ce parallélisme ne font qu'augmenter 1'aversion et 1'inimitié
entre les deux partis politiques et anéantir toute notion de solidarité, de tolérance et d'échange
dans un pays tel le Liban. Au lieu de miser sur les ressemblances, cette affiche politique
augmente les disparités et montre bien que les Phalanges libanaises extirpent leur force de la
puissance de leur parti politique et non de la puissance d'un Etat pluriculturel et

pluriconfessionnel susceptible d'unir toutes les identités nationales libanaises.
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I1II - Niveau des signes linguistiques

Le slogan politique des Phalanges libanaises "Le pouls de demain'" est une formule
concise et bréve qui se réduit a 2 mots. Cependant, le pouvoir de ce slogan tient au plaisir
esthétique qu'il procure aupres des €lecteurs.

Englobant des procédés de condensation (ellipse, construction nominale) au niveau
morphosyntaxique, ce slogan comporte un raisonnement qui invite les ¢lecteurs a admettre
implicitement qu'ils seront non seulement vainqueurs mais au comble de leur vitalité, de leur
bouillonnement, de leur ardeur et de leur entrain apres les élections.

La personnification dans ce slogan qui compare le parti politique des Phalanges
libanaises a un "pouls'' de la patrie qui bat pour elle accroche, annonce et promet a la fois.

Cette allégorie donne au slogan ce que Jackobson appelait sa fonction poétique.
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III- Analyse sémiotique des affiches électorales du Hezbollah
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Figure 27 : Affiche politique du Hezbollah (campagne électorale 2018)

I- Niveau des signes plastiques/figuratifs

Sous un format rectangulaire (portrait) et incrustée dans l'icone de I'armée, la photo du
martyr déterminé et pensif tenue par un jeune se situe au centre de l'affiche politique du
Hezbollah. Cette affiche politique rend présents les absents et remémore leurs souvenirs. C'est ce
qui confére aux affiches politiques du Hezbollah un grand pouvoir de persuasion qui émeut

vivement et profondément ses partisans.
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Le plan américain adopté et la prise de vue frontale ont une valeur émotionnelle et
psychologique puisqu'ils mettent en valeur le martyr muni de son arme, dans toute sa force et
son intrépidité.

Au niveau de l'ancrage vestimentaire du personnage, le décryptage synoptique de
I'image nous montre la posture conquérante et vindicative du personnage dans son uniforme
militaire avec sa tenue et sa posture kinésique qui donne un aspect purement professionnel.
Ainsi, son corps est présent d'une maniere avantageuse, avec son regard percant et sa bonne
forme athlétique et dynamique. Il est en posture de force, de maitrise et de puissance. Cette
image communique les messages sous-jacents que le parti politique veut ancrer sur la scéne
médiatico-politique aupres des électeurs en mettent en valeur la cause qu'ils veulent non
seulement valoriser mais aussi protéger en incitant les gens a y rester fidele.

En ce qui concerne la symbolique des couleurs, nous pouvons dire que la couleur jaune
(dominante chaude) choisie dans toutes les affiches politiques du Hezbollah est choisie en
connaissance de cause pour contraster avec le noir aux alentours de la photo du martyr.
Généralement, le jaune est une couleur vive, attirante, imbibée d'énergie, joviale et stimulante
qui symbolise la fraternité et le besoin de contact avec autrui. L’image et le slogan ""Ma voix
sera fidéle au sang" sont donc en résonnance parfaite. Ce dernier n'est pas une légende mais

constitue 1'essence méme du contenu de l'image.

II- Niveau des signes iconiques/typographiques

La typographie, les caracteéres et la grande taille de la police concourent a donner plus
de visibilité et de clarté au slogan placé dans le dernier tiers de 'affiche et mis en valeur grace a
I'organisation des ¢léments et a la composition de I'affiche.

Par sa disposition, cette composition permet aux ¢lecteurs de diviser visuellement
l'affiche en trois sections bien distinctes : le logo, le texte en noir, I'icone de 1'armée libanaise
qui inclut plusieurs photos enchassées l'une dans l'autre. Cet enchissement trés symbolique
récapitule en lui-méme mille mots sans en avoir besoin de verbaliser. Ce qui facilite, par la
suite, I'assimilation et la mémorisation visuelle du contenu matériel et symbolique de 1'affiche

et diminue l'effet éphémere des images.
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I1II - Niveau des signes linguistiques

Le slogan politique du Hezbollah ""Ma voix est un signe de fidélité au sang des martyrs'"’
est une formule a la fois symbolique et frappante. Constitu¢ d'une phrase a 3 mots, chaque mot
renferme un peu de I'essence du slogan et de ce qu'il défend. L'omission du verbe le rend facile
a retenir et lui donne une fonction poétique comme elle met l'accent sur le rythme et le
parallélisme.

La personnification dans ce slogan invite les électeurs a voter en assimilant le vote a un
acte de "fidélité" vis-a-vis des martyrs et donc vis-a-vis du "sang écoulé'" en vue de la
sauvegarde de la patrie. L'acte du vote devient ainsi un devoir communautaire ultime qui
permet de rendre hommage a chaque martyr.

En bref, ce slogan a un grand effet de persuasion et de séduction sur le public puisqu'il
I'améne a activer des significations implicites qui s'appuient sur un pass¢ commun et sur des

croyances partagées par la communauté - qu'elles soient exprimées entre les lignes ou posées

explicitement.
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I'V- Analyse sémiotique des affiches électorales du mouvement Amal

Figure 28 : Affiche politique du mouvement Amal (campagne électorale 2018)

I- Niveau des signes plastiques/figuratifs

Sous un format rectangulaire (paysage), les affiches politiques du mouvement Amal,
avec les variantes de leurs textes et de leurs photographies, cherchent toutes a inciter leur public-
cible a voter en faveur de leur parti politique tout en les touchant et tout en les persuadant a la
fois.

Le plan adopté est le plan rapproché. Pour la photo de I'lmam Moussa AL-SADR, la
prise de vue frontale a une valeur émotionnelle puisqu'elle permet ostensiblement aux
¢lecteurs de s'insinuer dans I’espace intime du personnage. Tandis que pour la photo de la
mosquée et de 1'église, la prise de vue est en contre-plongée pour mettre en valeur les deux
figures emblématiques, la mosquée et 1'église qui symbolisent le vivre-ensemble qui constitue
le carburant fondamental de ce leader présenté comme une "star" ou vedette politique.

Cette image politique exprime le rapport qu'entretient le parti politique avec le monde
socio-politique dans lequel il évolue tout en poursuivant la lignée de I'lmam Al-Sadr présenté

dans un mode vestimentaire relaché, classique et décontracté, souriant, les yeux pleins d'espoir,
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adoptant un style qui contraste avec les images généralement sérieuses et austeéres des hommes
politiques libanais. Les indices figuratifs portent un message implicite qui invite le lecteur a
l'interpréter en associant a ces icones multiconfessionnels une identité et une acception visuelle.
Nous remarquons que les affiches politiques du mouvement Amal veillent a respecter
I'équilibre non seulement dans la mention des icones des principales communautés
libanaises, mais aussi dans le choix des couleurs : les couleurs chaudes (jaune, rouge, brun)
qui contrastent les couleurs froides (bleu ciel) donnent un effet d'équilibre et d'harmonie. On
s'est bien servi du cadrage de cette affiche politique pour mettre en valeur 1'acteur politique et
les emblemes dans son cceur, dans une "zone d'affection" de type parental (intimité, amour,
protection). L’emplacement de ces icones est symbolique. Au cceur de la photo de 1'lmam, ils
montrent bien la relation d'intimité et la proximité qu'il avait toujours avec ces icones. Avec les
différentes couleurs choisies, les différentes icones, et le logo du mouvement Amal, cette
affiche politique véhicule a la fois les idées, les représentations, les valeurs et les émotions que
les dirigeants de ce parti politique ressentent et souhaitent diffuser et partager avec les électeurs.
Quant au rapport du texte a I'image, nous remarquons que le texte n'est pas une légende

mais il constitue I'essence méme du contenu de l'image.

II- Niveau des signes iconiques/typographiques

Les signes iconiques/typographiques jouent ici un role essentiel. La variation des tailles
et des polices des caractéres met en valeur le slogan placé dans 1'une des lignes de forces de
l'affiche qui respecte parfaitement les normes de la création graphique.

Si, dans les affiches politiques des Phalanges libanaises, on s'adresse uniquement a la
communauté chrétienne, les affiches politiques du mouvement Amal sont plus tolérantes a la
présence d'autrui et accueillent ouvertement les autres communautés. D'autre part, la présence
de ces icones qui se trouvent au sein de la photo de 1I'lmam Moussa Al-Sader qui a toujours été
lui-méme initiateur et porteur de ce vivre-ensemble et de la solidarité entre tous les Libanais,
abstraction de leurs partis politiques et de leurs confessions, est symbolique et donne une
panoplie de sens. Les icones de l'église et de la mosquée représentent parfaitement les
croyances et les idées du parti politique quant a I'ouverture islamo-chrétienne et au vivre-

ensemble dans un pays multiconfessionnel tel le Liban.
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D'une manicre générale, les affiches politiques du mouvement Amal confirment les
discours électoraux prononcés pendant la campagne électorale et vont de pair avec leur
contenu qui appelle a une certaine union identitaire comme il centre plutot sur les similitudes

plutot que sur les disparités.

I1II - Niveau des signes linguistiques

Le slogan politique du Mouvement Amal "Ta voix est l'espoir du vivre-ensemble'
symbolise et résume la vision du parti politique et y insére dans toutes les affiches politiques le
syntagme ""Amal" qui fait double sens : nom du parti et ambition du public en un meilleur
avenir sur tous les plans (vivre-ensemble, éducation, souveraineté, etc.). Les électeurs sont
appelés donc a mémoriser non seulement le slogan mais aussi les émotions que ce slogan
suscite, notamment les sentiments d'admiration et d'efficacité. Cette mémorisation est
assumée par l'image et ses associations sémantiques ct sémiotiques, par la mélodie et par les
moyens linguistiques et stylistiques.

L'omission du verbe rend la phrase constitutive du slogan courte, mais en dit bien long
sur la stratégie adoptée par le parti qui ne veut pas faire sentir aux €lecteurs qu'on tient leur vote
pour acquis.

La forme de ce slogan a un caractére imagé. Construit sur une métaphore assimilant
l'acte du vote a l'espoir du vivre-ensemble, ce slogan traduit une dynamique orientée vers le
"bien vivre" a partager "ensemble" avec toutes les composantes de la société libanaise. Aussi

cherche-t-il a inciter les €lecteurs a renouveler leurs veeux et leurs engagements et a réitérer leur

soutien a la vision du parti.
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V- Analyse sémiotique des affiches électorales du Parti Socialiste Progressiste
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Figure 29 : Affiche politique du Parti Socialiste Progressiste (campagne électorale 2018)

I- Niveau des signes plastiques/figuratifs

Sous un format rectangulaire (paysage), les affiches politiques du Parti Socialiste
Progressiste tentent d'émouvoir les électeurs et de s'attirer leur sympathie afin de les inciter a agir
et a voter en faveur du parti politique en question.

Le plan rapproché et la prise de ''vue de trois quarts' ont une valeur
symbolique dont le sens et la portée ne sont jamais réellement anodins au regard de 1'opinion
publique vu la position et le statut des acteurs politiques en question. Selon Roland Barthes
(1957), la pose de trois quarts, "suggere la tyrannie d’un idéal : le regard se perd noblement
dans [’avenir, il n’affronte pas, il domine et ensemence un ailleurs pudiquement indéfini.

Presque tous les trois quarts sont ascensionnels, le visage est levé vers une lumiere surnaturelle
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qui ’aspire, [’éleve dans les régions d’une haute humanité, le candidat atteint a [’olympe des

sentiments élevés, ou toute contradiction politique est résolue [...]" (p.161).

Elégamment choisi, le mode vestimentaire de ces acteurs politiques est prégnant et
adapté au contexte et aux circonstances officielles qui les réunissent. D'aprés ce mode
vestimentaire, nous pouvons relever qu'ils ont une considération ferme pour ce qui est des
normes et des traditions sur le vétement. Cette image laisse voir que sur la scéne politique
libanaise, le mode vestimentaire présente les traits d'une forme de traditionalisme de manicre
générale, notamment dans le costume ecclésiastique du patriarche Sfeir. Cependant, le
conservatisme vestimentaire marqué par la tradition des costumes sombres, de chemise blanche
et de la cravate sobre est rompu chez le leader du PSP.

L’image laisse voir qu'il s'agit d'une cérémonie officielle solennelle. La portée
plastique, la posture, les gestes, les mimiques, les sourires réciproques affichés, les
inflexions du corps, les regards qui se croisent, les mouvements de ces personnalités
politiques et leur mise en lumiére nous dévoile beaucoup sur le caractére socio-
communicationnel ou encore sur le message visuel vis¢ dans cette campagne ¢Electorale.
Affichant un large sourire comme si le leader druze veut convier tout le monde a son "bonheur",
cette image politique constitue un espace de mise en scéne théatrale tant au niveau de la
présentation du corps que de la présentation de soi. L'analyse Kkinesthésique et la proxémique
assurent l'essentiel de la communication qui se déroule dans une "zone intime" en situation de
détente. Le fait de se montrer affectueux, sociable, affectif, affable, et proche de ses
sympathisants constitue un atout majeur pour le leader du Parti Socialiste Progressiste présenté
comme ¢étant un acteur politique proactif, ouvert, extraverti, charismatique, cartésien,
dynamique, compétent et prometteur.

Nous nous apercevons que la photographie est prise, du point de vue du champ, du
contre-champ et de la profondeur, dans une perspective qui laisse mettre en valeur la position
et les couleurs des vétements de ces acteurs politiques.

En ce qui concerne la symbolique des couleurs, nous pouvons dire que les couleurs
rouge ct noire (dominante chaude) symbolisent la force, la souveraineté et le pouvoir.
L'harmonie des couleurs que nous percevons n'est pas anodine. Ces derniers véhiculent des

codes influents auxquels on incite les €lecteurs a croire et a adapter. Les couleurs rouge et noire
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de la cravate rayée du leader du PSP qui s'entrelacent avec les couleurs du costume du
patriarche Sfeir symbolisent l'inclinaison patriotique vers des valeurs multiculturelles et
multiconfessionnelles.

Du point de vue de la forme, I’organisation des éléments sur la surface de I’image ainsi
que la composition de l'affiche confirment I'équilibre dans le cadrage divisé en deux parties
équidistantes, celle allou¢e au leader druze et celle du patriarche Sfeir. L'équilibre et

I'harmonie dans la distribution des éléments et dans les couleurs est trés symbolique.

II- Niveau des signes iconiques/typographiques

Les représentations visuelles dans ces affiches politiques cherchent affecter
profondément les modes de pensée et ensuite, les comportements des électeurs. Les signes
iconiques/typographiques jouent ici un réle fondamental dans la transmission du message visé.
La typographie, les caractéres et la grande taille de la police mettent en valeur le slogan.
D'autant plus que sa position qui prend la place au dernier tiers de l'image le rend plus
imposant et lui accorde plus de pouvoir.

Nous remarquons l'absence d'icones et de logos dans cette affiche politique du Parti
Socialiste Progressiste comme si 1'on considére que la photographie du leader du parti politique
comme une figure emblématique suffisante pour faire référence a ce parti politique et a son
idéologie.

Les affiches politiques du Parti Socialiste Progressiste s'adressent a tous les Libanais,
abstraction de leur communauté. Nous ne trouvons pas d'allusions ''fanatiques'' comme c'était
le cas dans leur discours pré-électoral du représentant de leur parti politique. Les affiches
politiques donc contredisent ce qu'ils croient. Ainsi voyons-nous clairement cette forme de

schizophrénie a la libanaise chez les hommes politiques libanais.

I1II - Niveau des signes linguistiques
Bien que le slogan du Parti Socialiste Progressiste « Main dans la main ...Aujourd'hui et

demain » soit linguistiquement concis, il condense en son sein une suite d'idées politiques et
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une perspective d'action. Il est construit syntaxiquement et stylistiquement sur un
parallélisme qui fait appel au sens de 1'ouie qui le rend le plus facile 8 mémoriser.

Bati sur une présupposition de coopération, de solidarité et de partenariats, ce slogan
sans prédicats n'est pas arbitraire. Il répond a la demande populaire, a leurs besoins, a leurs
attentes et a leurs ambitions. Il résume en un peu de mots la tactique et la stratégie de
persuasion adoptée par le parti politique qui la considére comme une arme d'influence
politique qui prend en considération le présent et le futur. Ce qu'il cherche de la part de ses
¢lecteurs, c'est une adhésion. L'électorat est donc appelé par le biais du slogan, a évaluer
rationnellement tandis que par le biais de I'image, ils s'attachent en priorité¢ a 1'émeotion et aux

sentiments qu'ils tentérent de provoquer chez eux.
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VI- Analyse sémiotique des affiches ¢électorales du Courant du Futur
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Figure 30 : Affiche politique du courant du Futur (campagne électorale 2018)

I- Niveau des signes plastiques/figuratifs

Collées sur des panneaux métalliques et sous des formats rectangulaires (paysages)
de grande dimension, les affiches politiques du courant du Futur cherchent a impressionner
I'¢lectorat par le talisman (kharzé zar'a) et par son "pouvoir protecteur" de la patrie en
augmentant la charge émotionnelle. Toutefois, ’absence de photographies et d'illustrations
dans leurs affiches politiques donne une impression floue, impersonnelle et froide.

Le choix du plan d'ensemble et la prise de vue frontale s'inscrit dans les rituels de
proximité pour mobiliser les électeurs.

Le choix de la couleur bleue (dominante froide) dans toutes les affiches politiques du
courant du Futur participe a étaler une ambiance froide (relaxation, sérénité, apaisement,
évasion, ...) qui ne fait pas l'action mais qui la subit. Cependant, I'absence du spectre des
couleurs chaudes dans ces affiches électoraux n'est pas bon signe. Psychologiquement, cela
sous-tend et fait montre d'un manque d'excitation, de stimulation et de dynamisme dans
cette campagne électorale qui se cache derriere le choix de cette couleur. D'autant plus que
la "protection" prétendue ne pourra pas se faire sans "action". Par ailleurs, la couleur blanche
sobre, propre et claire permet plus de lisibilité au slogan placé au cceur de l'affiche pour le

valoriser et le mettre en évidence.
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I1- Niveau des signes iconiques/typographiques

Les signes iconiques/typographiques jouent ici un role primordial et font partie
essentielle de la création graphique. La typographie et la grande taille de la police facilitent
la lecture, permettent une meilleure visibilité et mettent en valeur le slogan placé au centre de
l'affiche.

L'icone du talisman véhicule les idées, les valeurs (la stabilité, la souveraineté, la
justice, I'indépendance, la monnaie, la croissance, la sécurité) du parti politique mais surtout
les émotions que le candidat souhaite partager avec les €lecteurs, notamment les sensations
liées a la protection et a la sécurité assurées par la simple présence de ce parti politique sur le

territoire libanais.

Figure 31 : Affiches politiques du courant du Futur (campagne électorale 2018)
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Néanmoins, nous remarquons qu'il y avait des variantes du slogan avec des indices
figuratifs qui montrent l'inclinaison politique vers ses partisans uniquement, sans laisser un
terrain d'entente et de collaboration qui pourrait unir et rassembler au lieu de désunir et
d'émietter. Le manque de tolérance et les préjugés disloquants vis-a-vis d'autrui
transparaissent par l'allusion faite au Hezbollah et a ses armes dans I'affiche de grande
dimension (gros caractéres) ci-dessous qui va de pair avec le contenu de son discours ¢électoral

et qui confirme sa vision politique.

Figure 32 : Affiches politiques du courant du Futur (campagne électorale 2018)

Bien que le slogan principal semble s'adresser a tous les Libanais, abstraction de leur
communauté, nous ne trouvons pas cela concrétis¢ dans des icones symboliques comme
c'était le cas dans les affiches politiques du Parti Socialiste Progressiste et du Mouvement

Amal.

I1I - Niveau des signes linguistiques
Le slogan politique du courant du Futur "Nous sommes le talisman (kharzé zar'a)
protecteur du Liban'' n'est pas li¢ au programme ¢lectoral de son candidat. Ce slogan est

adopté simplement parce qu'il sonne bien et contient un jeu de mots accrocheurs. D'un
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point de vue linguistique, I'absence des verbes d'actions dans ce slogan ¢électoral donne une
impression de passivité qui affaiblit sa portée. Le slogan s'assimile a une propagande qui
vante les mérites de la simple présence de ce parti politique sans contenir la ou les mission(s)
principale(s) du programme électoral, les challenges, les promesses ou les impulsions d'un
changement de la situation politique et socio-économique des é¢lecteurs, notions qui se
trouvent, d'une maniére générale, dans les slogans électoraux.

La métaphore du talisman permet au slogan d'étre plus mémorable. Elle assimile le
candidat a une pierre précieuse qui procure la sécurité, la paix, le soutien et le soulagement
et cherche a influer sur les ¢électeurs plutot psychologiquement et émotionnellement que

rationnellement.

Conclusion

En définitive, nous pouvons rejoindre I'affirmation de Robert HOFMAN (2010) qui
souligne que le discours publicitaire politique « se réalise par une communication
unidirectionnelle de type non-réciproque, d’un émetteur situe sur une position privilégiéee, le
propriétaire de l'information vers un destinataire a réle passif » (p.258).

Basée sur une approche sémiologique praxéologique et plastique /iconographique
/linguistique des affiches électorales et des slogans qui les accompagnent, notre analyse a pu
montrer que l'image politique est un indicateur de la manipulation politique et du pouvoir
de l'influence des candidats sur la décision électorale et sur I'acte du vote. Cette
manipulation politique se base en principe sur I’imaginaire socio-discursif et sur des
tonalités émotionnelles et persuasives qui correspondent parfaitement aux besoins et aux
attentes programmeés pour une construction précoce des choix "'décisifs'' de 1'électorat.

Les principales fonctions des affiches électorales libanaises étaient les suivantes :
séduire, attirer, maintenir 1'attention, exhorter, orienter, convaincre, persuader,
structurer et mobiliser les électeurs, surtout les indécis et les hésitants. A la fois simple et
anodin, le slogan électoral libanais fait vibrer la fibre électorale des électeurs et a un
impact influent sur les résultats du scrutin.

Notre analyse sémiotique des différentes affiches ¢lectorales — ainsi que les slogans
politiques qui s'y rattachent — a confirmé, d'une maniere générale, les constatations et les
résultats de notre analyse des discours pré-électoraux prononcés pendant la campagne

¢lectorale par les politiciens libanais.

210



Si les leaders des Forces libanaises et du courant du Futur se sont adressés juste a leurs
partisans pendant la campagne ¢électorale, leurs affiches politiques faisaient de méme. Ainsi
I'analyse du discours pré-€lectoral a-t-elle confirmé celle des affiches politiques.

Pour le Hezbollah, son discours pré-¢lectoral s'adressait a tous les Libanais mais ses affiches
politiques diffusées pendant la campagne ¢€lectorale ne faisaient pas écho avec sa visée et ne
confirment pas le discours émis.

Pour le mouvement Amal, le verbal et le visuel se rejoignaient parfaitement. Les résultats de
I'analyse des affiches politiques ont confirmé celles du discours pré-¢lectoral qui tolérait la
présence d'autrui et qui concrétisait cette tolérance dans ses affiches politiques.

Toutefois, le discours verbal du Parti socialiste progressiste qui ne s'adressait pas a tous les
Libanais a montré le contraire dans ses affiches politiques qui se sont avérés chargés

d'ouverture et d'opiniatreté envers les autres composantes de la société libanaise.
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SYNTHESE GENERALE
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5 - SYNTHESE GENERALE

L'identité nationale est devenue de nos jours l'inexorable cri de ralliement des débats
actuels sur les rapports entre la production et la consommation de la culture et la constitution
des nations. Existe-il une culture identitaire nationale intégrale, intégrante et intégrée dans
un pays multiconfessionnel, plurilingue et pluriculturel tel le Liban ? Quelle(s) identité(s)
transparai(ssen)-t-il(s) a travers Dattitude politique verbale et visuelle ? Autrement dit,
les valeurs identitaires nationales faisaient-elles partie des cultures et des attitudes morales,
¢thiques et politiques des différentes communautés libanaises ? Telles ont été les questions
auxquelles nous avons cherché a répondre dans cette recherche a travers une étude théorique
du discours politique en général et une autre pratique a partir de 1’analyse de quelques

principaux discours, publicités ou slogans politiques.

Le cadre théorique et conceptuel de notre étude s'est articulé autour de trois

chapitres. Le premier chapitre nous a permis de couvrir les différentes notions relatives a la

construction de l'identité nationale. Nous y avons examiné cette construction sous

différentes dimensions : sociale, culturelle et stratégique.

Nous avons caractéris€, dans le deuxiéme chapitre, le discours politique oral et détaillé ses

spécificités et ses enjeux. Ce chapitre nous a facilité¢ le décodage du langage politique des
leaders grace a des cadres de référence linguistiques, pragmatiques, rhétoriques et
communicationnels. Nous nous y sommes intéressés aussi a la fagon dont les discours

deviennent un indicateur des identités.

Dans le troisiéme chapitre, nous avons explicité les préceptes de I’approche sémiologique et

analysé les rapports entre l'iconographie, la linguistique et le visuel en communication
politique. Nous y avons également étudié les caractéristiques et les enjeux des affiches et
des slogans politiques qui les composent pour voir leur effet sur les intentions du vote et

I’agir politique.

Le recueil de notre corpus — visuel et verbal — a été réalisé dans la Phase I de notre
projet, durant la premiére année. Nouveau en quantité et en qualité, notre corpus a nécessité
de notre part une analyse bien particuliere, tant au niveau microscopique que

macroscopique. Appliquée sur ce corpus, l'analyse statistique lexicométrique que nous
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avons menés est la premiere de son genre vu le volume important des discours et des termes

considérés et analysés.

Pour analyser les discours des politiciens libanais (campagne électorale 2018), nous
avons ¢tudi¢ 1’effet des variables (diatopiques, diachronique, diaphasiques) sur
I’orientation identitaire du discours médiatique des politiciens libanais. L'analyse
linguistique, sociolinguistique et sémiotique des messages politiques que nous avons mengés
nous a permis de décrire et d'analyser les différentes identités politiques et sociales pronées

par les politiciens libanais ainsi que leurs discours et stratégies identitaires.

Les résultats de 1'analyse de notre corpus nous ont permis de répondre a notre
problématique, de valider nos hypothéses de départ et de prouver qu'il n'existe pas une
identité nationale commune qui réunit tous les Libanais mais plutdt plusieurs sous-identités

qui pivotent chacune autour d'un parti politique et de sa propre culture.

A- ANALYSE DE DISCOURS DES POLITICIENS LIBANAIS
a - NIVEAU LINGUISTIQUE

L'étude de notre corpus nous a bien montré que le discours électoral était caractérisé
pleinement par 1’assertion, la certitude et la modalisation qui y étaient des constantes.

Dans notre recherche, nous avons abordé¢ les modalités d’un point de vue linguistique
énonciatif, comprenant des caractérisations en termes d’attitude ou d’opinion de
I’énonciateur (prise en charge énonciative). Nombreux linguistes ont traité¢ le sujet des
modalités dans la linguistique énonciative, entre autres, Bally (1932), Jakobson (1963),
Meunier (1974), Benveniste (1966), Pottier, (1992), Culioli (1984), Nolke (1989), Laurendeau
(2004) et Charaudeau (1992). Pour Culioli (1980), la notion de « prise en charge » implique
une croyance dans ce qu’on croit (étre vrai). De son co6té, Charolles (1987) utilise ce terme
pour « la désignation d’une source, l'indication d’une activité de prise en charge et

l’explication d’'une modalité » (ALRAHBI, 2010).

Les structures emphatiques des politiciens libanais visaient a produire un discours
d’influence grace a des procédés discursifs et argumentatifs et caractérisaient les discours
des politiciens libanais pendant la campagne électorale. Ces structures étaient fort ancrées
dans la situation d’énonciation et riches en procédés de modalisation, en embrayeurs et en
indices personnels et spatio-temporels. Elles étaient appelées par les instances du je-ici-

maintenant et enchainés par-dela la concaténation inter-phrastique des énoncés. Par
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exemple, les pronoms personnels qui désignent le locuteur occupaient une place
prépondérante et jouaient un rdéle primordial et symbolique. Utilisant majoritairement du "
nous " dans leur discours, ces leaders politiques mettaient en avant la collectivité, dans toute
sa puissance et sa vitalité. Ainsi les indices déictiques leur permettaient-ils d'avoir plus de
proximité psychoaffective avec leurs allocutaires. Cependant, quelques mois apres les

¢lections, cet ancrage et cette proximité se réduisaient graduellement.

Fondés sur I’affect et sur les dimensions oratoire et technique, chaque mot prononcé
des leaders politiques libanais jouait le role d’un aiment qui magnétisait les allocutaires. La
grande majorité des politiciens s’adressaient a leur €lectorat uniquement et n’essayaient pas
de convaincre le camp adverse. Au contraire, ils jouaient sur la diabolisation de leurs
adversaires, ciblant juste leurs partisans sans rattachement identitaire 3 une méme
communauté politique : la nation. Les notions de solidarité, de coopération, d’échange, de
tolérance, de citoyenneté multiculturelle et de partage de biens sociaux n’existent pas dans
leurs propos. Au contraire, nous avons remarqué une mise en place d’une relation de

distanciation vis-a-vis du reste des autres communautés libanaises plutdt que de proximite.

D'un point de vue syntaxique, nous avons remarqué que les leaders politiques
privilégiaient les tournures discursives simples ; notamment celles énoncées avec des
connecteurs logiques marquant 1'addition, la conséquence, et la cause pour maintenir une
progression thématique dynamique, une cohérence et une cohésion discursives. Les
discours se caractérisaient par une alternance égale de discours énonciatifs et argumentatifs.
Néanmoins, d'aprés les statistiques lexicométriques de notre corpus, nous avons remarqué
qu'il existe un grand décalage entre les occurrences des univers de référence qui montraient

bien que les enjeux et les desseins ont changé quelques mois apres les élections.

Nous avons pu démontrer également que les stratégies et les procédés discursifs

concouraient pour la grande majorit¢ des leaders des politiciens libanais (Forces libanaises,

Phalanges libanaises, Parti Socialiste Progressiste, etc.) a une désunion identitaire comme ils

veillaient surtout sur le renforcement et sur le développement de leurs propres identités au
détriment d'une identité nationale susceptible d'unir et de rassembler tous les Libanais. Basé
sur 1’exhortation et la dissuasion, le discours politique oral a permis de faire adhérer les

destinataires aux différents choix politiques qui leur ont été proposés. Le pouvoir des
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politiciens reposait en grande partie sur la cohérence de I’image qu’ils construisent, sur leur

charisme et sur leur performance communicationnelle (narration, dramatisation, etc.).

Si les leaders du Hezbollah et du mouvement Amal veillaient a tolérer plus la présence

d'autrui dans leurs discours pré-électoraux dans l'intention d'impliquer les différentes
composantes de la société libanaise et a former une éventuelle unicité identitaire commune a
plusieurs communautés libanaises qui respectaient et accueillaient les différences, nous ne

trouvions pas cela présent et traduit réellement sur le terrain.

En outre, pour le mouvement Amal, ’enthousiasme manifesté diminue quelques mois apres

les ¢lections et se trouve remplacé par des joutes verbales et des querelles interminables, ce
qui a da effriter sans doute toute tentative ou initiative de cohésion identitaire. Alors que
pour le Hezbollah, les belles promesses s'éclipsent apres les €lections et le discours national se
trouve remplacé par un discours régional laissant de coté les besoins et les attentes les plus

¢lémentaires des électeurs.

Egalement, les résultats de notre analyse macroscopique nous ont montré que les

leaders des partis politiques : courant du Futur, mouvement Azm, Courant patriotique libre,

Marada, Parti Démocratique Libanais, Tashnak, Koullouna Watani focalisaient surtout, dans

by

leurs discours pré-€lectoraux, sur leurs partisans sans se rattacher a une appartenance
identitaire nationale susceptible d'unir tous les Libanais. Les leaders des partis politiques
susmentionnés cherchaient surtout a rassembler 1'auditoire autour de leur figure emblématique

"incontournable", et non autour d'une valeur nationale commune.

Toutefois, nous avons remarqué que le parti Social Nationaliste Syrien et le

Mouvement d'Unification Arabe se sont plus intéressé, dans leur discours pré-électoral, a tous

les Libanais sans catégorisation et sans laisser des traces perceptibles de sectarisme,
d'intolérance et fanatisme politique — concourant vers une désunion identitaire qui ne fait
que ronger les nations a l'intérieur. A titre d'exemple, le discours du président du parti Social

nationaliste syrien centrait sur les accusations de sectarisme et d’intolérance pour mieux

les réfuter et pour faire 1'¢loge d'un parti responsable et citoyen, animé par le sens du bien

public.

D'autre part, le discours pré-électoral du leader du_Courant de I’Unification Arabe cherchait
surtout a déconsidérer les autres formations politiques, plutdt qu’a exposer une ligne de

conduite.
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Par ailleurs, il convient de noter que notre analyse macroscopique a ét¢ intéressante a
plus d'un titre. Tout d'abord, ses résultats nous ont permis de valider nos hypothéses en les
confirmant pour la grande majorité d'entre elles et en les infirmant pour une petite minorité.
En outre, elle nous a révélé d'autres techniques et stratégies discursives persuasives
auxquelles avaient eu recours plusieurs politiciens libanais dans leur campagne pré-électorale
non seulement pour persuader leurs partisans mais pour avoir aussi une envergure nationale
et accroitre leur notoriét¢ a 1’étranger. Par exemple, pour persuader l'auditoire, certains
politiciens avaient eu recours a un registre linguistique et prosodique trés consensuel, tres
vivant et trés spontané aussi bien dans la forme que dans le fond pour revétir a leurs propos la
forme de harangues, destinées a stimuler, a exciter et a enthousiasmer la foule. En recourant a
une syntaxe plus €laborée, des phrases longues et complexes et un vocabulaire recherché, ils
visaient a établir un sentiment de confiance et a donner une impression de compétence et de

responsabilité.

- Un deuxieme exemple sémantico-lexical, celui d'amalgame de religion et de politique
avec un vocabulaire simple, des phrases courtes, saccadées et émaillées de locutions
religieuses (« Si Dieu le veut », « Que Dieu les bénisse » ...) comme outil astucieux pour

convaincre les €électeurs potentiels sensibles a ce registre langagier en particulier.

- Un autre exemple stylistique, celui de 1'antithése jouant sur les contrastes pour mettre en
valeur les idées gagnantes. Face a des critiques sur des actions antérieures, plusieurs
politiciens se voyaient vainqueurs en admettant les échecs au lieu de se voiler la face. Ils
formulérent leurs réponses en usant un vocabulaire a connotation positive, (« sirement
personne n’était heureux avec les résultats », « nous devons trouver un remede », etc. au lieu
prononcer de termes a charge négative (tels que probléme, insatisfaction, etc.) et flotter dans

la négativité !

Par ailleurs, le choix du dialecte dans le discours des politiciens libanais n'était pas
fortuit. Si I'alternance codique était une caractéristique commune de tous les discours, nous
avons remarqué la dominance de 1'arabe dialectal chez certains acteurs politiques alors que
chez d'autres dominait I'arabe classique ou littéraire. Pour avoir plus de proximité avec ses
allocutaires, le leader des Forces libanaises utilisait majoritairement I’arabe dialectal afin
d’attirer I’attention de ses allocutaires et de susciter leurs intéréts. Cependant, la distanciation

s'est revenue apres les élections, avec une utilisation quasi-totale de I’arabe classique.
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Pour étre plus proche de 1'électorat, le toucher et le fidéliser, Sami EI-GEMAYEL optait pour

l'utilisation quasi-totale de 1'arabe dialectal pour nouer avec l'auditoire une relation forte
basée sur les stratégies de communication de proximité.

Néanmoins, le leader du parti socialiste progressiste utilisait majoritairement l'arabe
classique ou littéraire tandis qu'il ins€re astucieusement, de temps a autre, l'arabe dialectal
pour expliquer, donner des exemples, poser des questions, donner son avis ou commenter ses
énonces.

Toutefois, dans I'idéologie pragmatico-linguistique du leader du Hezbollah existent deux
variétés d’arabe : I'arabe classique ou littéraire et 1'arabe dialectal qui s'entrelacent a
lI'intérieur d'un méme discours ou parfois d’une méme phrase pour expliquer, donner des
exemples, poser des questions, donner son avis, rapporter des paroles, enchainer son discours
ou commenter ses propos. Mais, quand il cherche a abolir toute hiérarchie avec son auditoire,
Hassan NASRALLAH privilégie l'utilisation de 1'arabe dialectal.

Par ailleurs, nous avons remarqué que le président Nabih BERRY a préféré 1'usage quasi-
exclusif de I'arabe classique ou littéraire dans son discours pré-¢électoral ; les quelques
énoncées en arabe dialectal ont été utilisés juste commenter ses propos ou faire des critiques

sarcastiques.

b - NIVEAU PRAGMATIQUE

Parmi les techniques pragmatico-linguistiques utilisées par ces leaders politiques
pendant la campagne ¢lectorale, la technique d’influence, d’empathie et de manipulation
¢taient des procédés stratégiques, des ressources essentielles et des armes insinuantes pour
convaincre et persuader l'auditoire. Les connecteurs logiques témoignaient de I’orientation
argumentative du discours et du cheminement que ces leaders souhaitaient faire suivre aux
allocutaires.

Mais, aprés les ¢€lections, le discours politique s'est complexifié et I’expression a
perdu de sa spontanéité. Le registre est devenu littéraire, trop littéraire et s'est trouveé régi
par un haut niveau de sophistication et de formalité. Pour convaincre et persuader ses
allocutaires de la véracité de leurs propos, la grande majorité des leaders politiques avaient eu
recours aux genres démonstratif et judiciaire. Leur discours suivait généralement un plan
qui comportait trois grandes parties : 1’exorde pour attirer 1’attention et la bienveillance de

leurs allocutaires (recours a 1’ethos), la narration et la confirmation ou ils exposent leurs
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arguments et anticipent leurs contre-arguments, et finalement, la péroraison qui synthétise

leurs propos et qui appelle aux sentiments des allocutaires (recours au pathos).

c¢- NIVEAU STYLISTIQUE

Les figures rhétoriques n'étaient pas un « ornement » dans le discours des politiciens
libanais, mais constituaient une composante fondamentale des techniques de persuasion que
les leaders des partis politiques utilisaient considérablement pendant la campagne ¢électorale
(2018).

L’humour se trouvait amplifié tantot par des énumérations, des accumulations, des
gradations, des anaphores, des épiphores et des emphases tantot par des hyperboles, des
polyptotes, des oxymores ct des auxeses qui portaient un accent excessif et théatral.
L’euphémisme, I’ironie, le sarcasme, la moquerie ct la dérision étaient des terrains fertiles
pour les leaders des partis politiques pour critiquer, ridiculiser et caricaturier leurs détracteurs
et surtout pour se démarquer de leurs concurrents. L'usage des métaphores, des métonymies,
des synecdoques et des personnifications n’était pas du tout anodin. Les leaders politiques
utilisaient a bon escient la rhétorique et les procédés stylistiques comme des tremplins
émotionnels et savait intelligemment jongler entre les trois instruments de la persuasion
décrits par Aristote : le pathos (les émotions), I'ethos (la crédibilite) et le logos (la logique)
d'une maniere éloquente et persuasive. Ainsi, les politiciens libanais ne tentaient-ils pas de
convaincre leur €lectorat par le contenu de leurs programmes mais par la fagon dont ils en
parlaient. Il n'est pas question de sincérité et spontanéité, mais, de stratégie communicative

insidieuse et machiavélique qui se répete d’un politicien a un autre, chacun a sa fagon.

En bref, I'usage effréné des figures d'amplification dans le discours persuasif
manipulateur a entrainé des fractures et des failles identitaires et sociales qui vont a
I'encontre de la culture de 1'union et la cohésion identitaires qui président a la construction

de I'identité nationale.
En somme, les discours de tous les politiciens libanais n'étaient que volatils

puisqu'ils filaient et s'esquivaient quelques mois aprés les élections pour laisser place aux

aux bouderies politiques qui s'échafaudent interminablement.
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B - ANALYSE SEMIOTIQUE D’AFFICHES ET DE SLOGANS

D'autre part, notre analyse sémiotique des affiches électorales et des slogans qui
s'y rattachent nous a permis de prouver que l'image médiatique identitaire des politiciens
libanais n'était qu'une réduction du réel. Elle vibrait au méme diapason que les croyances, les
valeurs, les symboles et les représentations véhiculées a travers les discours de chaque parti
politique libanais en question.
En nous basant sur la démarche sémiologique préconisée par Roland Barthes et en
dégageant les différents messages : plastiques, iconiques et linguistiques, notre analyse a pu
montrer que l'image politique €tait un indicateur de la manipulation politique et du pouvoir

de I'influence des candidats sur la décision électorale.

Nous pouvons dire que notre analyse sémiotique des différentes affiches électorales a
confirmé, d'une maniére générale, les constatations et les résultats de notre analyse des
discours pré-électoraux prononcés pendant la campagne électorale par les politiciens
libanais. Le jeu complexe d'interaction entre les images et les discours politiques montrait la
superposition entre les intentions. Autrement dit, notre analyse macroscopique a confirmé
quasi-totalement notre analyse microscopique.

Si les leaders des Forces libanaises et du courant du Futur se sont adressés juste a leurs
partisans pendant la campagne ¢électorale, leurs affiches politiques faisaient de méme. Ainsi
I'analyse du discours pré-¢lectoral des FL avait-t-elle confirmé celle des images politiques.

- Pour le Hezbollah, son discours pré-¢lectoral s'est adressé a tous les Libanais mais ses
affiches politiques diffusées pendant la campagne ¢€lectorale ne faisaient pas écho avec sa
visée et ne confirmaient pas cela.

- Pour le mouvement Amal, le verbal et le visuel se rejoignaient parfaitement. Les résultats
de l'analyse des affiches politiques confirmaient celles du discours pré-électoral qui tolérait la
présence d'autrui et la concrétisait dans ses affiches politiques.

Cependant, le verbal du Parti socialiste progressiste qui ne s'adressait pas a tous les Libanais
a montré le contraire dans ses affiches politiques avec plus d'ouverture et d'opiniatreté envers

les autres composantes de la société libanaise.

En définitive, cette étude nous a révélé l'existence d'une crise identitaire profonde

qui traverse le Liban avec tous ses symptomes et ses aspects, cette crise qui empéche les
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Libanais d'avoir une identité nationale qui leur est propre. L'identité nationale du Liban est en
danger. Les signes et les perceptions de la peur de ce danger, qui menace le pays, sont
récurrentes dans 1'expression des politiciens libanais qui tentaient de mener une "défense du
communautarisme'' au licu d'une ''défense de l'identité nationale''. Les hommes politiques
libanais, qui ne semblent pas conscients, alimentent continliment cet enfermement et cette
crispation identitaire et ce désir de domination afin de marginaliser autrui et de le rendre
invisible, dissimulant ainsi un malaise, une tension identitaire face a la diversité historique,
géographique, culturelle et religieuse qui a toujours caractérisé le Liban. Ils forment donc leur
image, chacun pour sa part, des communautés desquelles ils sont issus, sans pour autant
s'attacher a une appartenance identitaire nationale. Leur vision de 1'altérité et leur travail

de construction, de restructuration et de préservation de l'identité religieuse et culturelle

sont feints et déformés puisqu'ils sont basés inlassablement sur les disparités discriminatoires,
sur les rejets, sur les violences, et sur les préjugés qui stigmatisent autrui plutdét que sur les
affinités, pilier central pour la construction du vivre ensemble dans les pays multiculturels.
Néanmoins, la résolution réussie d'une crise identitaire dépend d'une identité nationale qui
unit, qui rassemble, qui rapproche et qui garantit la visibilité de toutes les communautés

libanaises dans cette identité nationale.

Pour neutraliser le repli identitaire — qui régne au Liban — dont parlait Amin
MAALQOUF dans les Identités meurtrieres, il est important de prévoir des planifications
identitaires stratégiques pour les partis politiques afin de trouver une identit¢ commune et
un terrain d'entente susceptible d'unir, d'unifier, de réunir et de coaliser les différentes franges
composites de la société libanaise. Pour réussir dans un tel environnement, Caspar F. van den
Berg (2013) souligne que "les partis doivent faire preuve de concentration et de
détermination et disposer de capacités institutionnelles d’adaptation. Il est crucial pour un
parti politique, notamment pour [’organisation du parti, d’avoir une idée ou une vision

!

commune de sa nature, de ses objectifs et des actions a mettre en ceuvre pour les atteindre’

(p.13).

Néanmoins, I'adhésion des différents partis politiques est indispensable a la réussite
de ce processus de planification identitaire stratégique et donc a 1'adhésion de tous les
Libanais. Il incombe donc aux dirigeants des partis politiques d’aiguiser la conscience
dogmatique au sein d’une coexistence pluraliste constituée de diverses communautés et de

guider efficacement les partis politiques a accueillir et a impliquer d'une manicre consciente,
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opérationnelle et cohérente leurs homologues dans tous les domaines pour se renforcer
mutuellement et augmenter la confiance et I'homogénéité entre les différentes composantes

de la société libanaise.

Toutefois, cela exige non seulement de bonnes intentions et de bonnes volontés mais
plutot un vrai engagement et une foi profonde dans la valeur ajoute d'une identité nationale
impartiale et inclusive commune a tous les Libanais qui transcende tous les clivages
communautaires. Certes, tous les partis politiques seront concernés et devront étre impliqués,
ensemble, pour amorcer ce changement vers un rassemblement national car, comme le
précise Anne-Marie THIESSE (1999), la nation et I’identité nationale exigent que les citoyens
se sentent, d’une certaine maniere, liés au groupe national dans son ensemble. C'est le réve
d'ailleurs, "en théorie", de la plupart des partis politiques libanais, mais en vrai de tous les

citoyens libanais. !
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